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  06/04/95تاريخ دريافت: 
  30/04/95تاريخ پذيرش: 

 اي هاي رسانه خوشه
 ) اقتصاد فرهنگي سازي جهانياز تجمع محلي صنعت رسانه تا  (

   نوشتة
  ∗احسان پوري

 چكيده
ـ      ،بيشتر ناظر بر فشردگي زمان شدن جهانيعد فرهنگي، از ب  جهـاني و   ةمكـان و پيـدايش شـرايط جديـد بـراي جامع

بر اقتصاد و سياست تفوق دارد و عمده توجه آن بر روي مشـكلاتي   شدن جهانيعد از گ است. اين بفرهن شدن جهاني
  .آورد مي وجود بههاي جمعي براي هويت ملي و محلي  گيري از رسانه كه فرهنگ جهاني با بهرهمتمركز است 

رونـد نقـش    ايـن و اكثـر شـهرها در    گيرد مينخست مراكز فعاليت شهري شكل  سازي جهاني ةواسط به
روند اضمحلال روابط جغرافيايي نيسـت؛ بلكـه رونـدي     سازي جهاني. به بيان ديگر، كنند مياي را ايفا  عمده

در  سـازي  جهـاني . شـود  است كه شامل بازسازي و احياي سازمان جغرافيايي اقتصاد و روابط اجتماعي مـي 
 مـؤثرترين و  تـرين  قـوي ي را بـراي  هاي مكان، المللي بيندهد. بر اين اساس شهرهاي  خاص رخ مي هاي مكان

. از ايـن رو، خوشـه   كننـد  ميعنوان مراكز صنعت فرهنگي عمل  و به كنند ميها در بخش رسانه فراهم  شركت
ارزش افـزوده از  حقيقي دارنـد،  كه در آن كار، مسكن و اوقات فراغت همزيستي  است جامعهيك  اي رسانه

خـدمات   ،امكانات فرهنگيحاصل تلفيق اين اتفاق  .شود مييجاد ا و فرهنگ  فناوريبا طريق ادغام اطلاعات 
 و صـاحب  جمعيت متمركزتجاري داراي  هاي شركتو  ها آزمايشگاه، ها دانشگاه، توليد خدمات براي ،اداري

به تبيين جايگـاه آنهـا در جهـت     اي رسانه هاي خوشهو ابعاد  ها ويژگياست. اين مقاله با توصيف  تكنولوژي
محور اشاره دارد. همچنين با اشاره به ماهيـت   آن در رشد اقتصادي دانش اثرگذاريو  ها رسانهتوسعه صنعت 

در قالـب   اي رسـانه  هاي خوشه؛ دارد ميصنعتي بيان  هاي خوشهآنها با ساير هاي تفاوتو  اي رسانه هاي خوشه
نقـش  تواننـد   مـي  المللي بينفرهنگي و ارتباطات  ةدر جهت بسط توسع المللي بينو  اي منطقهدرگاه ارتباطي 

  بسزايي ايفا كنند. 
  .سازي جهاني، اقتصاد رسانه، مدياسيتي، اي رسانه، شهراي رسانه: خوشه كليدواژه

  
____________________________ 

  ehsanpoory@gmail.comمديريت رسانه  دكتري  ∗



 

140 

رة 
شما

م/ 
هفت

 و 
ت

يس
ل ب

 سا
/

2
 

 مقدمه
 اجتماعي اقتصادي، هاي پيشرفت خاطر به و شد آغاز بيستم قرن اوائل در اي رسانه صنايع شدن جهاني

 و يافـت  گسـترش  محلـي  توليد همزمان. دكر رشد چشمگيري طور به قرن ربع آخرين در فناوري و
 در دانـش  نقـش  دوران، اين در. كرد پيدا توسعه دنيا سراسر در محتوا توليد اي منطقه و داخلي مراكز
 هـاي  حـوزه  در فعـالان  بين اطلاعات مبادله جريان و يافته اهميت بسيار صنعتي - توليدي يندهايافر

 معتقدنـد،  اي شـبكه  ةجامع ـ نظران صاحب. است كرده پيدا چشمگيري گسترش صنعت، و اقتصادي
 و ايجـاد  در عملـي  هـاي  روش و مشـترك  توليـد  هاي فناوري كارگيري هب ها، پيشرفت اين مهم ةجنب
 و پايـه  فنـاوري  تقاضـا،  اسـاس  بـر  مشـترك  توليـدي  محصول اين. است محتوا محصولات ةعرض

  )Karlsson & Picard, 2011( .يابد مي صدور اجازه سياسي ملاحظات
 اما هست، و بوده متمركز صنعتي جهان در ها دگرگوني و فناوري پويش اصلي كانون اگرچه
 كشـورها،  ايـن . دارند قرار مناسبات و تحولات اين معرض در ناگزير توسعه حال در كشورهاي

 نـوين  نظـام  در مناسـب  گيـري  جاي براي سازي زمينه و رو  پيش تحولات درك صورت در تنها
 از تواننـد  مـي  كـه  اسـت  المللي بين روابط هاي زنجيره و ها شبكه در ورود نينهمچ و كار تقسيم
 اساس، اين بر. شوند مند بهره شود، مي ايجاد جهاني اقتصاد ةعرص در كه اي گسترده هاي فرصت

 گـذاران  سـرمايه  جـذب  هـدف  بـا  خاورميانـه  منطقـه  كشـورهاي  از بعضي ميلادي، 90 ةده در
 اي رسـانه شهر عنـوان  با اي رسانه آزاد مناطق تأسيس به اقدام رينيكارآف و درآمد توليد خارجي،
   )ب 1393، پوري. (است 1970 ةده به مربوط اي رسانهشهر تأسيس ةايد البته. كردند

 كـه  اي رسـانه  صـنايع  بـه  مربـوط  خـدمات  كليـه  كـه،  شـود  مـي  اطلاق شهري هب سيتي مديا
 تجـارت  ايجـاد  موجـب  و آورده گـردهم  ،است رسانه با مرتبط هاي حرفه تمامي از اي مجموعه
 مجموعـه ) (Media City Planning, 2007. شـود  مـي  المللـي  بـين  بازارهـاي  سطح در اي رسانه
 و خريـد  توليـد،  شـامل  بيفتـد  اتفـاق  تواند مي اي رسانهشهر يا مدياسيتي يك در كه ييها فعاليت
 جديـد،  يها رسانه فيلم، موزيك، نشر، و چاپ بازاريابي، هاي سرويس ،ها رسانه محتواي فروش
 اين فضاي طراحي. است اطلاعاتي هاي آژانس و برنامه پخش سرگرمي، و فراغت اوقات گذران
 مستقل و آزاد صورت به را فردي هاي فعاليت انجام پتانسيل تا بوده منعطف و باز صورت به شهر
 داشـتن  مسـتلزم  اي رسـانه  اختصاصي فضاي چنين يك. كند گذاري پايه مثبت افزايي هم يك در

 معاف درآمدهاي سيستم سرمايه، حركت آزادي پشتيباني، هاي سرويس پيشرفته، هاي زيرساخت
 اي رسانه شهر در رويدادها اين تمامي. است دنيا بازارهاي به آسان و راحت دسترسي ماليات، از
 )الف 1393، پوري. (گيرد مي صورت محور دانش اقتصادي رشد هدف با

 اطلاعاتي ةجامع: است معتقد كاستلز اطلاعات؛ عصر اسپانيايي يشمنداند خصوص، اين در
 بزرگ شهرهاي اين. گيرد مي شكل بزرگ شهرهاي پيرامون و درون در نخست ةوهل در جهاني
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 عالي سطوح كاركردهاي كه اند جهاني اقتصادي هاي گره ،ابرشهرها كاستلز، مانوئل تعبير به يا
  )الف 1380 كاستلز،. (است شده متمركز آنها در ارهسي كل مديريتي و توليد راهبردي،

 ـ دگاهـدي ـ از رسـانه  صـنعت  امـروزه  اساس، نـاي بر  ـ بـا  ي،ـجهان  دادـتع ـ در ادـزي ـ راكمـت
. انـد  كـرده  ظهـور  آن در بزرگ اي رسانه هاي خوشه كه است مواجه بزرگ شهرهاي از محدودي

)Kratke, 2009(   
 هـاي  شـركت  محـدودي  تعداد با كه جهاني هاي هشبك ةوسيل به بزرگ اي رسانه شهرهاي اين
 از جهـاني  شبكه يك و كرده فعاليت جهاني مقياس در شده، متصل كنند مي كار جهاني اي رسانه
 جهـاني  اي رسـانه  هـاي  شـبكه  در ملـي  و محلي هاي گره ديگر بيان به. كنند مي كنترل را ها شعبه

 پيـروي  هـايي  اسـتراتژي  از انيجه ـ اي رسـانه  هـاي  شـركت  كه است بديهي. شوند مي محسوب
به  موضوع همين. اند كرده تمركز بازار از سهم افزايش و جديد بازارهاي كردن باز بر كه كنند مي

. بخشـد  مـي  ضـرورت  انـد،  شـده  تبديل جهاني رسانه زرگـب مراكز هـب كه شهرهايي در حضور
 به تا كند مي فراهم يا رسانه بزرگ هاي شركت براي را امكان اين بزرگ شهرهاي اين در حضور
 را رسـانه  صنعت كه ها فناوري ةتوسع جديدترين و عمومي فرهنگ صنعت در تحولات آخرين
 )Picard, 2008(. باشند داشته دسترسي دهد، مي قرار خود ثيرأت تحت

   فرهنگي صنعتي، ةخوش
 و ككوچ ـ كـار  و كسب رقابتي، كار و كسب با مرتبط هاي شركت آن در كه است اي منطقه هخوش
 ـ گذاري، سرمايه بزرگ،  و هـا  دانشـگاه  ماننـد  هـايي  سـازمان  ،حسـابداري  و قـانون  ، مـالي  مينأت

 را امكـان  اين خوشه. هستند  فعاليت و رقابت حال در هم نزديكي و مجاورت در ها آزمايشگاه
 در رقـابتي  فشـار  همچنـين  و مستقيم، تماس طريق از دانش و اطلاعات فعال تبادل  كه دهد مي
 )1392 همكاران، و معرفي. (باشد جريان در ها شركت ميان

 يك يا خوشه يك حال، ترين كلي در: است آورده خوشه تعريف در پديا ويكي آزاد ةدانشنام
 واسـط  يـك  توسط و كرده كار يكديگر از مستقل طور هب كه است اجزايي از اي مجموعه كلاستر
 اجتماعـات  زيستي، هاي سامانه مورد رد تعريف اين. اند شده مجتمع همكاري و هماهنگي براي

 واحـدهاي  به اركو كسب ةخوش. است صادق اي رايانه ساختارهاي و اتمي هاي مجموعه انساني،
 بـا  كـه  شـده  تجـاري  وكـار  كسـب  گـرايش  يك و جغرافيايي ةمنطق يك در متمركز وكار كسب

 مشتركي ماتخد يا و محصولات يكديگر، وكاري كسب و نهادي هاي فعاليت تكميل و همكاري
. شـود  مـي  اطـلاق  برخوردارنـد،  نيـز  مشتركي هاي فرصت و ها چالش از و كرده ارائه و توليد را
   )1392 ،فارسي يپديا ويكي(

. ردـك انـبي توليد از وري بهره در بهبود را “خوشه”ومـمفه ملل انـسازم 1990 سال در
 مطرح نوآوري طريق از وري بهره افزايش هدف با ملي رقابت افزايش ةزمين در خوشه  تئوري
  . است شده
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 :اسـت  تعريـف  قابـل  ركـن  3 در آنها موفقيت براي شرايط و صنعت خوشه فرهنگي اصول
 تخصصـي  كننـدگان  حمايت و سيستم دهندگان سازمان كنندگان، شركت از نوع هر نقشنخست، 

 عنـوان  بـه  يانسان منابع ةتوسع جهت خوشه براي انداز چشم يك ارائه. شود معين وضوح به بايد
 اساسـي  شـرط  دوم،. اسـت  سيستم يك ةتوسع ملزومات از يكي وكار كسب شروع براي اي پايه

 اصـلي  تمركـز  سپاري برون با كنندگان شركت آن در كه است تخصصي ةشبك يك هئارا موفقيت
 انجـام  سـپاري  بـرون  توسط بنيادي و زيربنايي خدمات و گذاشته سرمايه كسب روي بر را خود

 اطلاعـات  آزاد جريان معناي به باشد باز بايد فرهنگي صنعت خوشه يك سوم،. رفتپذي خواهد
 ) (Kim, Bang, 2014. محدوديتي گونه هيچ بدون سرمايه و

 (Media Cluster) اي رسانه ةخوش
 ،اي رسانه محتواي توليد براي كه هستند صنعتي هاي خوشه از اي ويژه شكل اي رسانه هاي خوشه
 هـا،  بـازي  مجـلات،  ها، روزنامه ها، كتاب راديويي، و تلويزيوني هاي برنامه متحرك، تصاوير مثل

 تلفـن همـراه   محتـواي  و رساني اطلاع افزارهاي نرم ها، اپليكيشن ها، گاه وب ها، طراحي ها، عكس
 مثـل  هـا  خوشه و صنايع ساير با توجهي قابل روابط ها خوشه اين. اند شده طراحي مشتريان براي
 و ورزش ،)هـا  جشـنواره  تـاريخي،  هـاي  مكـان  و هـا  مـوزه  تئـاتر،  و موسـيقي ( فرهنگـي  صنايع
 هـاي  فنـاوري  ،)تفريحي هاي پارك و ها مكان و اي حرفه ورزشي هاي تيم( سرگرمي هاي فعاليت

 افــزار ســخت توليدكننــدگان و ،)دور راه ارتباطــات افــزار، نــرم ،رايانــه( ارتباطــات و اطلاعــات
 دارند) غيره و پليرها، دي وي دي بازي، هاي كنسول باكس، ستاپ ،تلويزيون و راديو هاي گيرنده(
 طريق از محصولات اتصال با را محتوا و سرگرمي توليد اي رسانه هاي خوشه .)ب 1393پوري،(

 ايـن  از پـيش . بخشـند  مـي  بهبود و داده ترويج ها پروژه و ها شبكه عمومي، و خصوصي شراكت
 متقابـل  و فـردي  مزايـاي  آوردن دسـت  بـه  براي را يايه خوشه خود هخودب اي رسانه هاي شركت
 در اي فزاينـده  صـورت  به كارآفرينان و ملي و اي منطقه توسعه مراجع امروزه اما كردند، مي ايجاد
 مـالي  سـود  ايجـاد  و اقتصـاد  توسعه توليدي، هاي قابليت بهبود براي اي رسانه هاي خوشه ايجاد
 در ابتكـار  البتـه . شـوند  مـي  اي رسـانه  ابتكـار  وجبم همچنين اي رسانه هاي خوشه. دارند نقش

 پيوسـته  هم به متفاوت و متعامل سطح سه در چون ،شود مي محسوب اي ويژه كار رسانه صنعت
 )Benkler, 2006( .محتوا سطح افزاري، نرم سطح فيزيكي، زيرساخت سطح: شود انجام بايد

 تمركز كه آيند مي وجود به هنگامي اي رسانه هاي خوشه همان يا كلاسترها داشت، اشاره بايد
 داشـته  وجـود  شـهري  مجموعـه  يـا  شهر يك در آنها به وابسته هاي شركت و ها رسانه از زيادي
 امـا  شـوند،  مـي  جمـع  شـهر  از مركزي و خاص محل يك در معمولاً مختلف هاي شركت. باشد
 يـك . شـد با نيـز  خـود  پيرامـون  منطقه در ديگر هاي شركت شامل است ممكن اي رسانه خوشه
 خـدمات  كاركنـان،  مثـل  خود منابع اي، خوشه هاي شركت كه است اين ها خوشه در مهم عنصر

 متقابـل  سـود  بـراي  غيرمسـتقيم  يا مستقيم و گذارند مي اشتراك به را دانش و اطلاعات قرارداد،
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 بـه  بايد همچنين. باشد متنوع بسيار است ممكن اعضا بين تعامل اين ةدرج اگرچه دارند؛ تعامل
 بيـرون  بازيگران با مهمي تعاملات است ممكن اي خوشه هاي شركت برخي كرد، اشاره نكته ينا
 )Picard, 2008(. باشند داشته ها موقعيت ساير يا خوشه از

 اي رسانه هاي خوشه ماهيت
 تغييرات به توجه لزوم ،اي رسانه هاي شركت شدن خوشه به مربوط هاي انگيزه درك براي

 رخ فناوري و اجتماعي اقتصادي، تغييرات اثر در كه اي رسانه هاي ركتش سازماني و ساختاري
 اقتصادي ديگر هاي بخش از تر سريع بسيار رسانه صنعت در تغييرات اين. است ضروري دهد؛ مي
 دور، راه ارتباطات و پخشي همه از زدايي مقررات جمله از ليئمسا ديگر سوي از. دهد مي رخ
 شده باعث اي رسانه بازارهاي سازي المللي بين و نوع، هر از بازاريابي و تبليغاتي هاي فعاليت رشد
 هاي خوشه ديگر عبارت به. كنند رشد اقتصاد هاي بخش ساير از تر سريع اي رسانه صنايع كه است
 خصوصي بخش ويژه به و رسانه صنعت فعالان لذا،. سازند مي تسهيل را رشد اين روند اي رسانه
 زيادي تعداد شامل تجمع محل اين. كنند پيدا تجمع خاصي هاي لمح در كه دارند تمايل
 در توليد پتانسيل كه هستند بزرگ اي رسانه سساتؤم نيز و تخصصي و كوچك هاي شركت
 و نو هاي ايده سريع گسترش تسهيل موجب آنها فيزيكي نزديكي. دارند را المللي بين مقياس
 (Media city UK, 2012).شود مي خوشه در جودمو سساتؤم و ها شركت بين خلاقانه هاي انگيزه
 گـره  غيـره  و ورزش گردشـگري،  هنـر،  همچـون  صـنايع  سـاير  بـا  هـا  رسانه ديگر سوي از
 در توانـد  مـي  بـودن  محلـي  هم نوعي اما داد قرار راستا يك در را آنها توان نمي گرچه. اند خورده
 بـا  موسـيقي  صـنعت  تجميع به توان مي قبيل اين از. كند ايجاد همگرايي مشترك محصول توليد

 هاي بازي و افزارها نرم و ها اپليكيشن همچون اطلاعات فناوري صنايع همچنين و رسانه صنعت
 .داشت اشاره اي رايانه

 عامل رسانه صنعت در خلاقيت كه است بديهي. است ماهر انساني نيروي ديگر مهم عامل
 و جذب توانايي اي رسانه هاي خوشه. شود مي محسوب رقابتي مزيت يك و برنده پيش
 از صحيحي درك اخير هاي دهه در. دارد را رسانه صنعت در ماهر انساني نيروي سازي شبكه
 موضوع اين. است شده ايجاد دانشگاهي -صنعتي تحقيقات مراكز و  صنايع همكاري منافع

 ندمان پيشرفته وريافن هاي بخش بنيان، دانش و غيرصنعتي هاي خوشه توسعه در خصوص هب
 تأسيس به ها تلاش اين از بعضي. است داشته مهمي نقش بسيار اطلاعات وريافن و مديكال بايو

 بخش و دولتي نهادهاي متقابل هاي همكاري قالب در فناوري و علم هاي پارك آميز موفقيت
 تحقيقاتي مراكز با دولتي نهادهاي همكاري دهد مي نشان تحقيقات. است انجاميده خصوصي
 داشته ملي و محلي ةتوسع اقتصادي، رشد در بسزايي نقش بنيان دانش هاي سسهؤم و دانشگاهي

 متخصصان ةمجموع كه است اين تحقيقاتي هاي پارك تأسيس پيامدهاي از يكي. است
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 نوآوري به اقدام اي حرفه فضاهاي مجموعه در كه هكرد بدل صنعتي نامحقق به را دانشگاهي
 )Kenney, 2000( .دهد افزايش برابر چندين را گذاري سرمايه سود تواند مي مسئله اين. كنند مي

 صـنايع  تـرويج  هـدف  غالبـاً  ،اي رسـانه  هـاي  خوشه سياستگذاري ةحوز در كلان ديدگاه از
 و المللـي  بـين  و ملـي  سطح در رقابت يارتقا و بهبود يعني، اقتصادي، ةتوسع درجهت اي رسانه

 ـ. اسـت  شـتغال ا ايجاد و صدور قابل محصولات ساخت با نوآوري  هـا  سياسـت  ايـن  عـلاوه،  هب
 ملي هويت و فرهنگ صيانت حفاظت، منظور هب فرهنگي ةتوسع براي راهبردي قالب در تواند مي
  )Karlsson& Picard, 2011(. شود طراحي اي رسانه توليدات افزايش طريق از

 در ادياقتص كارشناسان. دارد اجتماعي و تجاري اقتصادي، توجيه ها خوشه ةتوسع همچنين
 كـه  ييهـا  بنگـاه  و مـاهر  كـار  نيروي تجمع با پويا اقتصاد كه كردند استدلال نوزدهم قرن اواخر

 بين تعامل و نزديكي. شود مي ايجاد كنند، مي توليد ييجغرافيا منطقه يك در را مشابه محصولات
 هـا  خوشـه  در مجـدد  منافع بعد، قرن يك. انجامد مي دادوستد هاي هزينه كاهش به نهايتاً ها بنگاه
 و هـا  خوشـه  بيشـتر  موفقيت پذيرش و اي منطقه توسعه در صنعتي مناطق اهميت قبول به منجر
 )Porter, 1998( .شد رقابتي مزيت ايجاد طريق از عضو هاي بنگاه

 صنعتي هاي خوشه ساير با اي رسانه هاي خوشه تفاوت
 شـهرك  يـا  شـهر  ماننـد  منطقـه  يك در صنعتي هاي شركت تجمع خوشه، از تصور تيسنّ طور هب

 در جغرافيـايي  مكـان  يك در متمركز غيرتجاري و تجاري بنگاهاي از اي مجموعه. است صنعتي
 مـرتبط  و مشابه نهايي محصول چند يا يك توليد براي كه شود مي شامل را اقتصادي منطقه يك
 و دهكـر  برقـرار  افقـي  و عمـودي  ارتباطـات  يكديگر با بيروني اقتصادي هاي صرفه كسب براي
 ارتبـاط . دارنـد  مشترك اقدامات و جمعي همكاري موارد از بسياري در يكديگر با رقابت ضمن
 فنـاوري  و دانـش  نهادهـا،  بـه  دسترسي ةكنند تسهيل و ها هزينه ةدهند كاهش ها بنگاه اين دروني
 .بود خواهد مشتري مشترك نيازهاي مينأت و فروش بازارهاي توليد،

 اين درجه است ممكن گرچه كنند، مي تعامل متقابل تمنفع و مزيت براي خوشه ياعضا
 مهمي بسيار تعاملات اعضا از بعضي است ممكن. باشد متفاوت وسيعي طور هب اعضا بين تعامل

 )1392 همكاران، و معرفي. (باشند داشته ديگر هاي مكان در خوشه از خارج بازيگران با
 كه آنجا از .دارد وجود ها خوشه عانوا ديگر و اي رسانه هاي خوشه بين مهمي هاي تفاوت
 همجواري ديگر صنايع مانند ؛كنند مي توليد غيرفيزيكي خدمات و محصولات عمدتاً ها رسانه

 و مواد توليدكنندگان با همجواري از بنابراين. ندارد ضرورتي برايشان خام مواد توليدكنندگان با
 منفعتي غيره و دريايي بنادر آهن، راه مانند ترابري مراكز به نزديكي همچنين و موردنياز قطعات
 جهت به اي رسانه شهرهاي اكثر امروزه كه داشت اذعان بايد البته .)Karlson, 2008( برند نمي

 ارتباطي هاي هاب نزديكي در گمركي معافي هاي مزيت از استفاده و المللي بين مراودات تسهيل
 فرودگاه نزديكي در دبي اي رسانه شهر به توان مي جمله آن از. گردد مي تأسيس المللي بين
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 شهر المللي بين فرودگاه نزديكي در جنوبي كره در واقع سئول اي رسانه شهر دبي، المللي بين
   .كرد اشاره سئول

ــت ــاه منفع ــاي بنگ ــانه ه ــور از اي رس ــه در حض ــاي خوش ــانه ه ــي از ،اي رس ــه دسترس  ب
 ـ باشـد  لاقخ ـ محـيط  يـك  در كـه  مكـاني  و مـاهر  كـار  نيـروي  تخصصـي،  خدمات  دسـت  هب

 تلويزيــون، فــيلم، ســاخت در كــه ييآنهــا خصــوص بــه ،اي رســانه هــاي بنگــاه اكثــر. آيــد مــي
 بيشـتر  كـه  بـوده  متوسـطي  و كوچـك  هـاي  بنگـاه  هسـتند،  هـا  بـازي  توليـد  و گـاه  وب ويدئو،
 دائمـاً  آنهـا  نيـاز  مـورد  منـابع  الزامـات  پـروژه،  بـه  بسـته  نتيجه، در. است اي پروژه آنها كارهاي

 دائـم  اسـتخدام  در محـدودي  كـار  نيـروي  اي رسـانه  هـاي  شـركت  اكثـر . اسـت  تغييـر  حال در
 يافتـه،  گسـترش  قـراردادي  متخصـص  كـار  نيـروي  كنـد،  ايجـاب  ژهپـرو  يك وقتي ولي. دارند

 ويــرايش هــاي اتــاق ضــبط، اســتوديوهاي و تصــويري صــوتي اســتوديوهاي نظيــر اتيتأسيســ
 توليـد،  بـراي  فنـي  تجهيـزات  معمـولاً  همچنـين  ؛شـود  مـي  كرايـه  توليـد  هر نياز مورد) ديت(ا

 خـدمات  انـواع   مواقـع  اكثـر  در. دشـو  مـي  كرايـه  ويـژه  هـاي  پـروژه  بـراي  خودروها ها، لباس
ــتيباني تخصصــي ــرو پش ــز ژهپ ــه ني ــوقتي صــورت ب ــرارداد و م ــا ق ــي واحــد ب ــأمين مجزاي  ت

 (Neff, 2005)  شود. مي
 نحـو  بـه  آنها. است صادق نيز محتوا ةنندك توليد اي رسانه بزرگ يها انسازم براي مسئله اين
 هاي كانال. هستند خود هاي فعاليت تكميل براي قراردادي خدمات و كار نيروي بر متكي زيادي

 ناشـران . كنند مي خريداري مستقل كنندگان تهيه از را ها برنامه ييراديو هاي ايستگاه و تلويزيوني
 متكـي  قراردادي پخش خدمات و ها صحافي ا،ه چاپخانه كنندگان، ويرايش نويسندگان، به كتاب
 را مسـتقل  كننـده  توزيـع  هـاي  شـركت  ها، چاپخانه عكاسان، نويسندگان، مجلات ناشران. هستند

 ايـن . كننـد  مي تهيه مستقل افراد و ها شركت از ويژه خدمات و اخبار ها روزنامه. گيرند مي كار هب
 خـدماتي  سسـات ؤم و افـراد  بـه  منتهي اغلب و بوده مداوم هماهنگي و تماس مستلزم تعاملات

 در رسـانه،  صـنعت  صـاحب  و پيشـرفته  كشورهاي در. هستند متقاضي نزديكي در كه شوند مي
 ناشران اند. ردهك ايجاد اي انهـرس هاي  هـخوش خود خودي هب يندهاافر و تعاملات اين زمان ولـط

  ن جمله هستند.هاليوود از آ در ييسينما فيلم نيويورك، و لندن، لايپزيك، در كتاب

 فرهنگي اقتصاد سازي جهاني
 شـود  مي شهري مدرن صنايع ايجاد به منجر كه حيث اين از جغرافيايي، نظر از فرهنگي، اقتصاد

 بـراي  آتـي  سازماني هاي فرم شامل ؛)نشر و چاپ مثل( ودر مي فراتر قديمي شهري صنايع از و
 اي منطقـه  اقتصاد كه است شهري -فرهنگي مجموعه گيري شكل آن حاصل ،نتيجه در. است كار
 تجاري و اقتصادي اي منطقه فرا و اي منطقه درون قوي هاي شبكه از حاكي و دارد نقش درآن نيز

 )Kratke, 2009(. است
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 كـه  مشـابهي  ةعمـد  هـاي  گرايش هستند، وكار كسب نوعي ها رسانه كه ازآنجا ديگر؛ بيان به
 و شـدن  اي شـبكه  شـدن،  ديجيتـالي  شدن، هانيج مانند است، كرده دگرگون را وكار كسب دنياي

 از بسـياري  هـا  گـرايش  ايـن . اسـت  كرده متحول را ها رسانه دنياي بنيادين طور به زدايي مقررات
 كنتـرل  تقويـت  باعـث  و اسـت  برداشـته  ميـان  از را ها رسانه گسترش در صنفي هاي تمحدودي
 اي رسـانه  جهـاني  هاي بكهش از بسياري بر ها شركت از كوچكي بخش توسط چندجانبه انحصار
 اي رسانه وكارهاي كسب دارد، غرب در ريشه اي رسانه هاي ادغام ترين بزرگ چند هر. است شده
 در هـا  شـبكه  ايـن  همـه  اين با. اند شده متمركز محلي يا و ملي صورت به بيشتر سراسرجهان در

 جهـاني  شـبكه  نسـتو  هـا  ابرشـركت  از كمـي  تعداد. اند شده دهي سازمان اصلي هاي گره اطراف
 يهـا  انسـازم  اكثـر  در كـه  اسـت  قابليت اين به معطوف آنها قدرت. دهند مي شكل را اي رسانه
 ديگـر  طـرف  از. كنند برقرار پيوند آنها با و كرده نفوذ جهان هركجاي در ملي و محلي اي رسانه
 هـا  شـركت  ابـر  ايـن  بـا  همكاري به متكي اي منطقه يا ملي از اعم متمركز، اي رسانه يها انسازم
 اند؛ شده جهاني توليد و سرمايه اگرچه. بخشند تسهيل را خود صنفي شكوفايي بتوانند تا هستند

  . شود مي توليد متنوع مخاطبان ذائقه و محلي فرهنگ به توجه با رسانه محتواي اما
 منـابع  بـر  يـافتن  تسلط به قادر جهاني هاي شبكه فقط: اند پيوسته هم به فرايند دو اين درواقع

 ذائقه با محتوايشان سازگاري به بازار سهام تسخير در آنها توان اما هستند؛ جهان اي رسانه توليد
 يا محلي تواند مي هويت است؛ جهاني سرمايه كه حال عين در پس. دارد بستگي محلي مخاطب

  )ب 1393 ،كاستلز. (باشد ملي
 هنـري  محصولات زا متنوع هاي بخش كه است؛ متمايز تجارت يك امروزي فرهنگ صنعت

 اجتمـاعي،  هاي فرم احياي در صنعت، اين. است دربرگرفته را رسانه صنعت هاي شاخه تا تيسنّ
 و خلاقيـت  اسـاس  بـر  توليـد  نهـادي  هاي فرم ايجاد به منجر و است قدم پيش سازمان اقتصادي
. شـود  مـي  محـدودتر  هاي چرخه در جديد محصولات ةعرض و پذير انعطاف كاري روابط دانش،

 ـ كـه  هستند فرهنگي هاي شركت ،سازي جهاني فرهنگي صنعت مشخصه ترين همم  آن واسـطه  هب
 هـاي  مجموعـه  بين ارتباط برقراري براي خود شعب جهاني ةشبك با جهان اي رسانه هاي شركت
 ـ رسـانه،  صنعت مجموعه اي منطقهفرا ارتباط اين. شود مي ايجاد فرهنگي توليد شهري  واسـطه  هب
 صـنعت  همچنين،. شود مي ايجاد جهاني شهري شبكه در جهان اي رسانه شهرهاي سيستم ظهور

 مجريـان  بـين  تعامل طريق از كه هايي فرصت و فرهنگ منسجم توليد واسطه هب جهاني، فرهنگي
. كنـد  مـي  جاداي منطقه در كاربردي مهارت و دانش براي مبنايي شود، مي حاصل اي منطقه اقتصاد

)Kratke, 2009( 
 و فرهنـگ  ةحـوز  در ارتبـاطي  و اطلاعاتي نوين هاي فناوريثيرأت از برآمده تغييرات كاستلز،

 : شمارد برمي چنين را رسانه صنعت بر آن ثيرأت
 جهان نقاط اكثر در ها رسانه ةگسترد شدن تجاري •
 شدن اي شبكه و پذيري اختلاط ةواسط به اي رسانه كار و كسب تمركز و شدن جهاني •
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 مخاطب فرهنگي هويت بر كيدأت با اي، رسانه بازارهاي سازي نهگو و سازي سفارشي سازي، تفكيك •
 فـراهم  را اينترنـت  جمله از ارتباطي اشكال تمام كه اي، رسانه تجاري هاي گروه بندي صورت •

 .است آورده
 اي، رايانــه هــاي شــركت دور، ارتباطــات هــاي شــركت ميــان تجــارت در همگرايــي افــزايش •

  .اي رسانه هاي شركت و اينترنتي هاي شركت
 طريـق  از جهـاني،  اي چندرسـانه  تجـاري  هـاي  شـبكه  ايـن  بنـدي  صورت است، معتقد وي
 زدايـي  مقـررات  و سـازي  خصوصي آزادسازي، از برآمده نهادي تغييرات و عمومي هاي سياست
 از كـه  بـازار  طرفـدار  دولتي هاي سياست از سيأت به و المللي بين و ملي صورت به شده، تنظيم
 اساس، اين بر). 1393 ،كاستلز( است پذير امكان شده، فراگير سراسرجهان در ميلادي 1980 ةده

 بـدون  فرهنگـي  اعمـال  و روابـط  جهـاني  تكثيـر  كـه  است آن فرهنگي سازي جهاني از منظور
 مقيـاس  در فرهنگـي  اقـلام  و اشـكال  دريافـت  و مجدد توليد انتقال، براي نهادي و زيرساخت

 جهـاني،  و اي منطقـه  درون قـوي  هـاي  شـبكه  با اي نهرسا هاي خوشه .نيست پذير امكان جهاني
  . شوند تبديل جهان سراسر در عرصه اين پيشگامان به كه دارند را اين پتانسيل
 هـاي  شـبكه  ،كننـد  مـي  تسـهيل  را رقابتي و خلاق توليد ،اي منطقه درون هاي شبكه كه حالي در
 را هايي ريسك و كنند مي اهمفر را دور بازارهاي به دسترسي و خارجي دانش هاي ورودي جهاني

 كـاهش  بدهنـد،  دسـت  از را خـود  پـذيري  انعطـاف  شهري اي رسانه هاي خوشه شود مي باعث كه
 بهتـرين  جهـاني،  قـوي  هـاي  شـبكه  و اي منطقه درون قوي هاي شبكه از تركيبي بنابراين. دهند مي

 .كنند مي فراهم ريشه اي رسانه هاي خوشه بلندمدت رقابت ظرفيت و قابليت دوام براي را شرايط

 نتيجه
 كـه  دارند را اين پتانسيل جهاني، و اي نطقهم درون قوي ارتباطات برقراي با اي رسانه هاي خوشه

 توليـد  ،اي منطقـه  درون روابـط  كه حالي در. شوند تبديل فرهنگي ديپلماسي ةعرص پيشگامان به
 بـه  دسترسـي  و ارجيخ ـ دانـش  ورودي المللـي  بـين  روابـط  ،كنند مي تسهيل را رقابتي و خلاق

 هـاي  خوشـه  پـذيري  انعطاف عدم ريسك كاهش باعث مسئله اين. كند مي فراهم را دور بازارهاي
 هـاي  شـبكه  و اي منطقـه  درون قـوي  ارتبـاطي  هـاي  شـبكه  از تركيبـي  بنابراين. شود مي اي رسانه

. ننـد ك مـي  فـراهم  اي رسـانه  هـاي  خوشه بلندمدت دوام براي را شرايط بهترين جهاني، پرقدرت
 توان توان مي المللي بين و اي منطقه ملي، ارتباطي هاي شبكه صحيح مديريتي رويكرد با همچنين
 و اقتصـادي  تغييـرات  ،جديـد  فضـاهاي  گونـه  ايـن  در .داد افـزايش  را اي رسـانه  صـنايع  رقابتي

 هاي ظرفيت و ابتكاري توليد مجموعه نيز و جهاني خدمات حجم بر تمركز ةواسط هب عملكردي،
 معنـا  بـدان . دارند همپوشاني هم با عنصر دو اين. شود مي تعيين صنعت و تكنولوژي رساختيزي
 صـنعت  سـاختارهاي  و تخصصـي  خـدمات  ةحـوز  در ها ظرفيت اساس بر اقتصاد شكوفايي كه

 )Crane, 1992(. است اي منطقه ابتكاري
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 هـاي  وشـه خ قالـب  در اي رسـانه  هـاي  فعاليـت  تجميـع  بـر  علاوه اي رسانه شهرهاي امروزه
 غيـره  و گردهمـايي  و  همـايش  مراكـز  تجـاري،  و اداري مراكـز  هتل، چون تسهيلاتي ،اي رسانه

 و بازرگـاني  اقتصـادي،  عملكردهـاي  از متنـوعي  مجموعـه  چنـين  اسـتقرار . آورنـد  مي وجود به
 از موقـع  بـه  اسـتفاده  و هـا  نوسـازي  انجـام  بـراي  لازم مـالي  قـدرت  از را آن متوليـان  خدماتي،
 حاصـل  رقـابتي  مزيت لحاظ به تا دهكر قادر را آنها ساخته، برخوردار پيشرفته نوين ايه فناوري

 كـاربران  جمـع  بـه  پيوسـتن  در را رسانه صنعت با مرتبط هاي شركت بتوانند ها، هزينه كاهش از
  . كنند تشويق آنها در گذاري سرمايه و پيراموني فضاهاي
 هاي سرمايه جذب فرامليتي، هاي شركت ميان رقابت در رسانه، صنعت امروزه ترتيب، اين  به

 هـاي  خوشه. ندك  مي ايفا مهمي بسيار نقش اشتغال ايجاد و اجتماعي - اقتصادي ةتوسع خارجي،
 فرصت يك عنوان به مخاطبان، براي اي رسانه محصولات توليد و رساني اطلاع بر علاوه اي رسانه
  .است برافراشته قد نهرسا صنعت اقتصادي ةتوسع و وكار كسب ةحوز در ممتاز
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