
      
  
  
  

  مباني و اصول تبليغات سياسي
 

 نوشتة 
  *دكتر كاظم معتمدنژاد

  
  

  چكيده
مقاله پس از اشاره به نقش تبليغات سياسي در كسب و حفظ قدرت سياسي، به تعريف اين مفهـوم و بيـان و   

. پردازد وشوي مغزي مي هاي تبليغات سياسي مانند تبليغ دولتي، اقدام رواني، جنگ رواني و شست بسط شيوه
هاي تبليغات سياسي مورد  دامه، آثار تبليغات سياسي، حدود تبليغات، ابزارهاي تبليغات سياسي و تكنيكدر ا

  . گيرد بحث و بررسي قرار مي
  

هـاي    يزوشوي مغزي، آثـار تبليغـات، ايـدئولو    تبليغات سياسي، جنگ رواني، شست :كليد واژه
  .سياسي

  
انسان مـوقعي  . ي اجتماعات معاصر استآگاهي از رويدادهاي زندگي عمومي، از شرايط ضرور

هاي فردي و جمعي خود را ايفا كند كه معلومات و اطلاعات كامل و عقايد و  تواند مسئوليت مي
وسـيلة آمـوزش و پـرورش     بديهي است كه معلومات عمومي افـراد، بـه  . افكار سالم داشته باشد

ديگـران، تنهـا ازطريـق     هـاي  ولي كسب اخبار و شناسايي نظـرات و قضـاوت  . آيند دست مي به
  .پذيرند مطبوعات و ساير وسايل خبري و ارتباطي امكان

شماري  دسترسي انسان به اخبار و اطلاعات، براي زندگي شخصي و اجتماعي او مزاياي بي     
هاي خود را با اوضاع و احوال محيط، منطبـق سـازد، بـا     تواند فعاليت اين وسيله مي زيرا به. دارد

                                                 
  استاد و عضو هيئت علمي گروه ارتباطات دانشگاه علامه طباطبايي  *



و  پيشـرفت جديد، اقدامات تأميني اتخاذ كند، خطرات را ازميان بردارد و در راه  شناسايي وقايع
  .موفقيت گام گذارد

توانند در زنـدگي اجتمـاعي تـأثير     صورتي مي داشت كه وسايل خبري، تنها در نظر بايد در
 حقيقي و عيني بودن، كامـل . دهند خوب باقي گذارند كه اطلاعات واقعي را دراختيار افراد قرار
ص ضروري اخبارند و فقط يخصا و جامع بودن، معنا و مفهوم داشتن و صريح و دقيق بودن، از

تواند از رويدادهاي محيط اجتمـاعي،   اخبار موجود باشند، انسان مي موقعي كه اين خصايص در
شود كه  ها سبب مي اگرنه، فقدان آن. مشي صحيح انتخاب كند دست آورد و خط معرفت وسيع به

هاي خود دچار اشـتباه گـردد و اقـداماتي انجـام دهـد كـه خطـر آن از         ها و ارزيابي قضاوت در
  .برابر وقايع، بسيار بيشتر است اعتنايي در اطلاعي و بي بي

توان از آگـاهي كامـل    اگر اطلاعات تحريف گردد و حقيقت وقايع دگرگون شود، ديگر نمي
رات و اغراض خاص توأم باشند، تهيه و پخش اطلاعات، درصورتي كه با نظ. افراد سخن گفت
نبايد فراموش كرد كه مرز تشخيص اطلاعـات و  . ندند و شكل تبليغ پيدا مي كنجنبة خبري ندار

همين جهت، يافتن اخبار خالص، عيني و حقيقي بسـيار   طور دقيق معلوم نيست و به تبليغات، به
  .دشوار است

غالبـاً بـا تحريـف     ،انتشار اخبـار  شويم كه محتواي مطبوعات را بررسي كنيم، متوجه مي اگر
وسيلة خبرنگاراني  زيرا اخبار و اطلاعات، معمولاً به. حقيقت و تعقيب مقاصد معين، همراه است

شـوند و   اي، ملي و سياسي مختلف دارند، كسب مي هاي حرفه هاي فرهنگي و وابستگي كه زمينه
جاي اخبار  گذارند و به ر ميوضع اخبار تأثي هاي سياسي، در درنتيجه، خصوصيات فردي و هدف

بسـياري از اطلاعـات، جنبـة     توان گفت كه در بنابراين، مي. يابند عيني، اخبار شخصي انتشار مي
 تـوان فاقـد اطلاعـات دانسـت، زيـرا در      با تمام احوال، تبليغات را هم نمـي . تبليغي نهفته است

  .مانند أثير ميت هاي عيني نيز بايد موجود باشند وگرنه بي هرتبليغ، برخي جنبه
  
  فرق اطلاعات و تبليغات .1

غرضي همراه اسـت،   شود كه تبليغات برعكس اطلاعات، كه با بي با توضيحات بالا، مشخص مي
بيني شده است كه براي جلب توجه و اطمينان و كسب اعتقاد افراد بـه   يك اقدام عمدي و پيش

  .گيرد ها و مقاصد معين، انجام مي سوي هدف
. شـوند  هاي خاص، اخبار و اطلاعات تحريف و دگرگون مـي  ت، براي نيل به هدفدرتبليغا     

  .تحريف كيفي. تحريف كمي و ب. الف :دونوع باشد تحريف نيز ممكن است بر
  

  يتحريف كم .الف
از آنچه هستند، معرفي گردند و با شـاخ و بـرگ فـراوان     تر بزرگكوچك،  و حوادث اگر وقايع

بـا مقايسـة   . اين صـورت، يـك هـدف خـاص تبليغـاتي وجـود دارد       گر شوند، در تر جلوه مهم
هـا را   گونـه تحريـف   توان انـواع ايـن   خوبي مي هاي مختلف درمورد يك واقعة معين، به روزنامه
صـفحة اول چـاپ    يك روزنامه با تيترهاي درشـت، در  يك خبر، ممكن است در. كرد همشاهد

طـور خلاصـه    روزنامة ديگر، بـه  مان خبر درتفصيل ادامه يابد ولي ه صفحات بعد، به شود و در
  .صفحات داخلي به چاپ برسد چند سطر، در فقط در



  
  تحريف كيفي .ب

بسـياري از  . بيني صورت گيـرد  وقايع وحوادث، ممكن است با بدبيني يا خوش تشريح و تفسير
 نگرنـد و در  علل خصوصي يا اغراض سياسي، به بعضي اخبار با ديدة بـدبيني مـي   مطبوعات به

كنند و مطبوعـات ديگـر، بـرعكس، همـان اخبـار را بـا        طرفي را رعايت نمي تشريح مطالب، بي
. برند ميان مي نگرند و با انتخاب تيترها و جملات مناسب، آثار نامساعد خبر را از بيني مي خوش
اگر خبري درمورد كسر بودجة دولت وجود داشته باشد، روزنامة موافق دولت ايـن تيتـر را    مثلاً
درصورتي كه » .كسر بودجه را به نصف تقليل داده استبه  ،مساعي دولت«: كند ين منتشر ميچن

دولـت هنـوز بـراي تـأمين نصـف      «: نمايد روزنامة مخالف، تيتر ديگري به اين مضمون درج مي
  ».بودجه، محل لازم پيدا نكرده است

ارند، ولـي لحـن جمـلات    واقع تفاوتي با هم ند بينيم در خبر را مقايسه كنيم، مي اگر اين دو
  . گذارد خوانندگان تأثير متفاوت و متمايز باقي مي ها طوري است كه در آن

سياسـي   رفتـار  توان گفت تبليغ يك اقدام رواني است كه به منظور تـأثير در  به طوركلي مي
ر اين منظور، احتياج به وسايل نيرومندي دارد كه بتواننـد افكـا   گيرد و به فرمانبرداران صورت مي

  .عمومي را به يك جهت خاص گرايش دهند
  

  مقايسة تبليغ با آموزش و آگهي .2
بايد آن را با آمـوزش و آگهـي، كـه دو پديـدة      Propaganda” تبليغ“براي شناخت كامل مفهوم 

  :اند، مقايسه كرد حال متمايز از آن مشابه و درعين
       
  آموزش .الف

رفتـار انسـان    منظور تـأثير در  معنوي است كه به ـ ، يك اقدام فكري”تبليغ“هم مانند  ”آموزش“
آمـوزش، مخصـوص   . دو، تغيير روحيـه و رويـة اجتمـاعي اسـت     گيرد و هدف هر صورت مي

شـمار   آموزش درعين حال، خود يك نوع تبليـغ هـم بـه   . كودكان و تبليغ براي بزرگسالان است
راض خاص، به دشـواري  طرف و خالي از اغ رود، به همين سبب است كه تعليم و تربيت بي مي

دو يك هـدف   هر به اين نحو، .تبليغ نيز ممكن است جنبة آموزشي داشته باشد. شود حاصل مي
كوشند رفتار افراد را با جلب اعتمـاد و اعتقـاد تغييـر     اندركاران آن مي كنند و دست را تعقيب مي

  .دهند
اصـلي   هاسـت، ولـي تفـاوت   تر بزرگاگرچه آموزش مخصوص كودكان و تبليغ مخصوص 

. هاي واقعي آن دو نهفته اسـت  هدف نيست، بلكه در مخاطبان اختلاف سني آموزش و تبليغ در
دوران كودكي انسان را تربيت كنند و چنـان انضـباطي    مربيان آموزش و پرورش سعي دارند در

تنهـايي زنـدگي خـويش را اداره كنـد و       شـد، بتوانـد بـه    تـر  بزرگاو ايجاد نمايند كه وقتي  در
نظر زماني بسيار طولاني است  آموزش از. عهده بگيرد هاي فردي و اجتماعي خود را به يتمسئول

  .لحاظ تأثير نيز بسيار عميق است گيرد، از صورت مي جتدري و چون به



پردازد، به اقنـاع و جلـب اعتقـاد و تغييـر      تبليغ برعكس آموزش، كه به تربيت اجتماعي مي     
جـاي ايجـاد    بنـابراين، تبليـغ بـه   . اظ، مـوقتي و سـطحي اسـت   افكار توجه دارد و به همين لح ـ

  .زند رفتارهاي اجتماعي، بيشتر به تحريف اذهان دست مي
  
  آگهي .ب

آگهـي  . تبليغ با فعاليت غيرسياسي آگهي تجارتي، كه داراي جنبة اقتصادي است نيز بستگي دارد
ني يـا حفـظ رفتارهـاي    كند و بـه ايجـاد و دگرگـو    تجارتي، هم همان هدف تبليغ را تعقيب مي

سوي يك هدف مـالي   هاي تجارتي، ازطريق اعلانات مختلف، افراد به درآگهي. پردازد انساني مي
ها با نام يك محصول تجارتي  با تكرار اين اعلانات، گوش و چشم انسان. گردند معين جلب مي

شـوند،   ه مـي كننـد كـه وقتـي وارد يـك مغـاز      آن عادت مـي  حدي به تدريج به شوند و به آشنا مي
  .نمايند اند، خريداري مي را ديده يا شنيده اختيار جنسي را كه بارها اعلان آن بي

منظـور   هاي انتفاعي است كه ازطرف مؤسسات اقتصادي بـه  مجموع تكنيك ”تبليغ تجارتي“
  .شوند جلب و نگهداري و افزايش خريداران اعمال مي

هـم نزديـك    هـا بـه   ولي تكنيك كار آن به اين نحو، هدف آگهي و تبليغ باهم متفاوت است،
  .شود است و اگر طرق آگهي و تبليغ را متقابلاً بررسي كنيم، اين تشابه كاملاً آشكار مي

بيني و  دو با پيش اند و هر هاي تبليغات سياسي هاي تجارتي غالباً شبيه برنامه هاي آگهي برنامه
  .شوند مطالعه و تهية مقدمات، آمادة اجرا مي

گيرنـد، ماننـد علامـات و     ها مورداستفاده قرارمـي  آگهي هاي تجارتي، كه در و نشانها  علانا
انـد و دراغلـب تبليغـات، اشـاره بـه همـين        هاي سياسي  هاي اختصاري احزاب و جمعيت نشانه

  .رسد نظر مي مقصود كافي به علامات، براي نيل به
هاي تجارتي و تبليغـات   ي آگهيها ها، كه دربرنامه ها و تشويق انواع شعارها، دستورها، هديه

انـد كـه درغالـب مـوارد،      هم نزديك شـده  قدري درعمل به گيرند، به سياسي مورداستفاده قرارمي
  .هاي تبليغاتي سياسي، دشوار است هاي تجارتي از فعاليت تشخيص آگهي

العـاده يكنواخـت    زمينة تبليغات، دربرخي از ممالك، فـوق  هاي تجاري و سياسي در فعاليت
هـاي   كارناوال ،ايالات متحدة آمريكا، موقع مبارزات انتخاباتي، احزاب سياسي رقيب در. اند شده

سـتارگان   از اندازند و انواع مختلف محصولات تجارتي را همـراه صـدها نفـر    راه مي تبليغاتي به
  .گذارند معرض نمايش مي به ،سينما و قهرمانان ورزشي و رجال سياسي

هـاي نظـري و تجربـي را     هاي تجـارتي، جنبـه   پيشر فت آگهي تبليغات سياسي، تحت تأثير
اند كه با استفاده ازوسـايل خبـري و سـنجش     يك تكنيك جديد تبديل شده اند و به ازدست داده

هنگي جمعي ايجاد  نمايد و افراد را به يك انديشه، يك اتواند پيوستگي و هم افكار عمومي، مي
هـاي عملـي آنـان     پشتيباني روحي و فعاليـت  زوم، ازمواقع ل دكترين يا يك فرد جلب كند و در

  )1(. برداري نمايد بهره
  

  سيرتحول تبليغات سياسي .3
هـا دركشـورهاي    آن  هاي چند دهة اخير درزمينـة تبليغـات سياسـي و گسـترش وسـيع      پيشرفت

شناسـي و علـوم سياسـي، آن را     نظران جامعـه  اند كه بعضي از صاحب مختلف جهان، سبب شده



يك پديدة جديد و يك نيروي بزرگ سياسي بنگرند و حتي قرن بيستم را قرن تبليغات  عنوان به
  .بنامند

يم كـه تبليغـات از   ينمـا  لحاظ تاريخي بررسي كنيم، ملاحظـه مـي   اگر تبليغات سياسي را از
 هـاي مختلـف، بـه    خود مشغول داشـته اسـت و در دوره    هاي قديم توجه فرمانروايان را به زمان

  .ون مورداستفاده قرارگرفته استاشكال گوناگ 
 قـرن بيسـتم، در   داشت كه تأثير تبليغات درجلب معتقدات عمومي، در البته نبايد ازنظر دور
اتحـاد   كشورهاي اروپـايي مخصوصـاً در   بيش از پيش آشكار شد و در ،فاصلة دوجنگ جهاني

  .عمل آمد به جماهيرشوروي و آلمان هيتلري، پيشرفت بسيار كرد و حداكثر استفاده از آن
كشـور مـذكور، سـبب شـد كـه تبليغـات بسـياري از         هاي تبليغـاتي در دو  پيشرفت تكنيك

هـاي   گـذاري شـوند و امـروز هـم نظـام      ها پايه كشورهاي ديگر جهان نيز براساس تجربيات آن
  .دهند تبليغاتي را با مقايسة دونمونة تبليغ مذكور، مورد مطالعه و بررسي قرارمي

  
  يم وتبليغات جديدتبليغات قد .الف

. گرفتنـد كـاملاً تفـاوت دارنـد     هاي قـديم صـورت مـي    بليغات سياسي جديد، با آنچه در زمانت
  .هاي باستاني، انواع تبليغات سياسي معمول بودند دريونان و روم و ساير امپراتوري

دست آورده بودند و خطبـاي رومـي نيـز     ناطقين يوناني با قدرت كلام خود، نفوذ فراوان به
جنـگ  ژول سزار، سردار معروف رومـي، دركتـاب   . جلب اعتقاد عمومي، تبحر خاص داشتنددر
كند و ازكارداني و كياسـت خـود بـراي     خود را يك سياستمدار باهوش و لايق معرفي مي ها گل

 سيسرون، خطيب مشهور روم نيز پـر  ييهاي هجا خطابه. گويد رهبري آيندة امپراتوري سخن مي
  .اند هاي تبليغاتي تناز م

معناي ترويج افكار و عقايد وارد  طور صريح در دورة رنسانس به به) اگاندپپرو( ”تبليغ“كلمة 
جـان  . بسياري از آثار علما و فلاسفة سياسي اروپا جنبة تبليغاتي دارند. فرهنگ لغات شده است

انگلسـتان را   1688 -1689، اصـول انقـلاب مشـروطيت   حكومت مـدني انگليسي، دركتاب  لاك
نحـو ديگـري    روسو و مونتسكيو از متفكران انقلاب فرانسه نيز بـه   ژاك ه نموده است و ژانتوجي

هاي انقلابي فرانسـه از   سرودها و تصنيف. اند جويي را ترويج كرده خواهي و برابري افكار آزادي
  . روند شمار مي بيل مارسييز، نيز در رديف آثار تبليغاتي بهق

عنـوان يـك متخصـص     توان بـه  گشاي فرانسه را مي رو جهانآو ناپلئون بناپارت، ژنرال جنگ
هاي مختلف خـود، بسـياري از قواعـد جديـد      ها و نوشته وي در مقاله. تبليغات سياسي شناخت

يك جملـه  . هاي فراوان داده است پروپاگاند را بيان كرده و براي جلب اعتماد افراد دستورالعمل
هايي كه دربارة قدرت و افكار عمومي منتشر  مقاله ها و از اين سردار فرانسوي هنوز هم دركتاب

  .گردد المثل درج مي عنوان ضرب شوند، به مي
توان به  دست آورد، اما براي حفظ آن نمي هتوان ب قدرت را به زور سرنيزه مي«: گويد وي مي

منظورجلـب همـين    بـه » .براي ادامة قدرت، بايد به افكار عمومي اتكاء داشت. سرنيزه تكيه كرد
  .شد مند مي پشتيباني مردم فرانسه بهره داد و از افكار عمومي، ناپلئون اقدامات تبليغاتي انجام مي



هاي مختلف اجتماعي و تشديد  خواهي، ظهور مكتب قرن نوزدهم، با ترويج افكار آزادي در
تدريج توسعه يافتند و مطبوعات مسـلكي وسـيلة مهـم     هاي تبليغاتي به مبارزات سياسي، فعاليت

  .رخورد عقايد و آراء قرارگرفتندب
هاي سياسي و نظامي آلمان و فرانسه، مطبوعـات دو كشـور    اثر رقابت اواخر اين قرن، بر در

نگـاران درنبـرد    ها و روزنامه تبليغات خارجي نيز توجه پيداكردند و بسياري از مديران روزنامه  به
  .اي يافتند سياسي دوكشور متخاصم نقش عمده

عنـوان يـك سـلاح مـؤثر      اول، تبليغات سياسي بـه  يستم و شروع جنگ جهانيبا آغاز قرن ب
را وسـيلة اعمـال و توسـعة قـدرت قراردادنـد و بـراي آن،        هـاي مختلـف، آن   درآمدند و دولت

  .هاي وسيع ايجاد كردند برنامه
هاي گوناگون تاريخ، تبليغات سياسي را وسيلة تحكيم  هاي مختلف در دوره با آنكه حكومت

طور مرتب و مـنظم صـورت    ، به”پروپاگاند“گاه  دادند، ولي تا قرن بيستم هيچ وايي قرارميفرمانر
  .نگرفته بود و اشخاص متخصص براي انجام آن گماشته نشده بودند

قرون گذشته بـا تعريـف و تمجيـد از فرمانروايـان      سرا در اگرچه شعرا و نويسندگان مديحه
قرن هجدهم نيز برخي از سـلاطين اروپـايي    ند و درداد وظايف متخصصان تبليغاتي را انجام مي

وجود فلاسفه و نويسندگان سياسي بـراي   نظير فردريك پادشاه پروس و كاترين ملكة روسيه از
وسيلة آنان در محافل معدود روشنفكران خود  كردند و به مقاصد تبليغاتي خاص خود استفاده مي

هـا داراي هـدف و برنامـة     لوصـف تبليغـات آن  ا نمودند، مـع  را فرمانروايان روشنفكر معرفي مي
  .مشخصي نبود

كشورهاي اروپـايي و توسـعة فرهنـگ،     قرن نوزدهم به بعد، با رواج انتخابات عمومي در از
هاي سياسي رونق بيشتري يافتند و چون سواد و دانـش جنبـة همگـاني پيـداكرد، ديگـر       فعاليت

هاي خاص سياسي كافي  براي انجام برنامههاي معدود روشنفكران،  جلب اعتقاد و اطمينان دسته
قـرن بيسـتم بـا پيشـرفت      در. فكرسـاختن مـردم ضـرورت پيـدا كـرد     منبود، بلكـه همـراه و ه  

 هـايي را كـه صـاحبان صـنايع و مؤسسـات اقتصـادي در       ها روش اجتماعي، دولتشناسي  روان
بـا تبليغـات مـنظم و     كار انداختند و هاي سياسي به هنزمي تبليغات تجارتي اتخاذ كرده بودند، در

  )2. (دست آوردند هاي بزرگي به مرتب براي جلب افكار عمومي، موفقيت
  
  تبليغات سياسي معاصر .ب

قرن بيستم تأثير فـراوان   وقايع سير هايي است كه در تبليغات سياسي، بدون ترديد يكي از پديده
تحولات بزرگ قرن بيسـتم،   عقيدة بسياري از متفكران معاصر، تبليغات در به. جا گذاشته است به

آمدن نازيسم درآلمان و فاشيسم درايتاليـا، سـهم مهمـي داشـته      كار  مانند انقلاب روسيه و روي
هـاي جديـد    عنوان دوچهرة بزرگ تبليغاتي و سـازندگان روش  توان به لنين و هيتلر را مي. است

ظيفـة انقلابيـون روسـيه    تـرين و  لنين، تحريك و تبليغ افـراد را اساسـي  . شمار آورد پروپاگاند به
شناخت و هيتلر نيز معتقد بود كه وي با تبليغات سياسي، همان طور كه توانسته است قدرت  مي

  .آلمان كسب كند، خواهد توانست تمام جهان را هم فتح نمايد را در



اي دارد و اگـر   شك نيست كه تبليغات سياسي دركسب و حفظ قدرت سياسي نقش عمـده 
، ايـن  نمـاييم هـاي آن را بررسـي    ها و شيوه شناسي مطالعه كنيم و مفهوم معهتبليغات را ازنظر جا

  .شود خوبي روشن مي موضوع به
  
I. هاي تبليغات سياسي مفهوم  

نظران علوم سياسي و علوم ارتباطات، پروپاگاند يا تبليـغ را كوشـش فرمانروايـان     اغلب صاحب
جاي  ، به”پروپاگاند“در . كنند ري تعريف ميبراي متقاعد و معتقدساختن فرمانبرداران به فرمانبردا

استفاده براي جلب اين اعتقاد، بـه   عمل، وسايل مورد ولي در. شود اعمال فشار، ايجاد اعتقاد مي
  .گردد نوع فشار غيرمستقيم منتهي مي  يك

  پروپاگاند و اعمال فشار) 1
دارد، درايـن صـورت    ياتباع خود را با تهديد و ارعاب به فرمانبرداري وام ـ ،وقتي يك حكومت

حال بايد خاطرنشان ساخت كه مرز بين تبليغ  درعين. تأثير فشار و اجبار بيش از پروپاگاند است
معـرض   مثلاً هنگامي كه فرمانروايان نيـروي نظـامي خـود را بـه    . و اجبار، كاملاً مشخص نيست

 گيرد ميگاند صورت را به افراد نشان دهند، نوعي پروپا گذارند تا اهميت و قدرت آن نمايش مي
  .كارانداختن اين نيرو و اعمال زور، مخالفان را مرعوب سازند و هدف اصلي آن است كه بدون به

همچنين موقعي كه قدرتي خود را بيش از آنچه هست وانمود سازد، باز به پروپاگاند توسل 
  .جويد مي

اقدام   هايي كه دست به اين قبيل پروپاگاندها، معمولاً درمواقع كودتاهاي نظامي ازطرف دسته
. گيرنـد  مـي  اسـتفاده قـرار   اختيار ندارند، مـورد  واقع، نيروي مهمي را در زنند و در مسلحانه مي

توان گفت، معتقدساختن افراد به اين كه حكومـت داراي زور و قـدرت اسـت و     طوركلي مي به
از انـواع مـؤثر    تواند اعمال فشار و شكنجه نمايد، بـدون آنكـه زور و فشـار تحقـق پـذيرد،      مي

  .رود شمار مي پروپاگاند به
كردند و معتقد بودند  ها ازيك فرمول معروف پيروي مي قديم، بسياري از حكومت اعصار در

زيرا آنچه براي حكومت . ترس مردم از حكومت، اگر به تنفرهم منتهي شود، بايد باقي بماند«كه 
  ».ارزش دارد، اطاعت و فرمانبرداري است

  
  جلب اعتقاد د وپروپاگان )2
كنند كه مورد  دهند و تلاش مي حال، فرمانروايان جديد به محبوبيت خود اهميت زياد مي عين در

همين جهت، هراقدامي كه ازطـرف فرمانروايـان بـراي كسـب      به. برداران قرارگيرند علاقة فرمان
، »پروپاگانـد «ولي . حيثيت و وجهة اجتماعي صورت گيرد، جنبة پروپاگاند يا تبليغ سياسي دارد

ها بهترين حكومت  كوشد فرمانبرداران را متقاعد سازد كه حكومت آن به معناي اخص، بيشتر مي
انـد، درهـيچ جـا و     دسـت آورده  دنياست و رفاه و سعادت و آسايشي را كه تحت رهبري آن بـه 

زيرا حكومت آنـان عـدالت اجتمـاعي و ثـروت و     . توان پيدا كرد تحت لواي هيچ حكومتي نمي
هاي ديگر، چنين  كه حكومت حالي كند، در ابري و آزادي و بسياري امتيازات ديگر را تأمين ميبر

  .صفاتي ندارند و قادر به تأمين اين شرايط نيستند
  

II. هاي تبليغات سياسي شيوه  



هايي است كه بـراي نفـوذ روانـي، ايجـاد تشـكيلات و       به معناي اخص، مجموع تكنيك ”تبليغ“
هاي اجتماعي، مذهبي و سياسـي و يـا    شوند و ممكن است سازمان انجام ميمجتمع كردن افراد 

  .عهده داشته باشند حكومتي ادارة آن را به
  :هاي مختلف است تر، تبليغ داراي جنبه به معناي وسيع

  
  تبليغ دولتي )1

خاطر تأمين منـافع   هدف تبليغات دولتي، حفظ و توسعة قدرت اجتماعي و اقتصادي مملكت، به
  .مردم استتمام 

زنـد تـا    هاي اقتصادي و سياسي، دست به تبليغ مي هاي مملكتي و برنامه حكومت دربارة فعاليت
  .نتايج كارخود را به مردم بشناساند و همبستگي و همĤهنگي عمومي را حفظ كند

  
  اقدام رواني )2

ي تغييـر  هاي اجتماعي ممكن است با استفاده از وسايل كـاملاً روانـي بـرا    ها و سازمان حكومت
طور نامريي و  تدريج به هايي صورت دهند و به عقايد و افكارافراد و تعليم و تربيت مردم كوشش

  .آرام، رفتارهاي خاص رواني پديد آورند
  
  جنگ رواني يا تبليغ خارجي )3

شود و هدف  وسيلة دشمن اعمال مي جنگ رواني برعكس اقدام رواني فوق، ازخارج كشور و به
ايمان و اعتقاد و يا ايجاد تزلزل و عـدم اعتمـاد درمعتقـدات مـردم يـك كشـور،       بردن  آن ازميان

  .درمورد رژيم سياسي يا فرمانروايان آنان است
  
  شوي مغزيو شست )4

رونـد كـه بـه     كـار مـي   هاي خاصـي بـه   ها و معتقدات يك فرد، روش براي تغيير افكار و انديشه
شود كـه نتـايج آمـوزش و     سعي مي مغزي،وشوي  شست در. اند ، معروف”مغزيوشوي  شست“

اين گونـه تكنيـك تبليغـاتي،    . تبليغ خنثي گردند و يك دشمن به يك دوست فداكار تبديل شود
  .رود كار مي معمولاً درمورد اسراي جنگي و زندانيان به

هـاي   در رژيـم . كننـد  هـاي مختلـف، اشـكال گونـاگون پيـدا مـي       تبليغات سياسي، در رژيم
غربي، رونق پروپاگاند از ممالكي كه رژيم آمرانه دارند، كمتر است زيـرا  گراي دموكراسي  آزادي

و همچنـين  كنـد   مـي هاي مخالف، كه امكان انتقـاد از حكومـت را حفـظ     وجود احزاب و دسته
هـاي آمرانـه و پرقـدرت     كه در رژيم درصورتي. شود مانع توسعة آن مي ،هوشياري افكارعمومي

علت ممنوعيت احـزاب   درآلمان و ايتاليا روي كار بودند، به 1945نازيسم و فاشيسم، كه تا سال 
العـاده پيـدا كـرده بـود و مخصوصـاً       مخالف و عدم آزادي افكار عمومي، پروپاگاند رونق فـوق 

بسـياري از   هم هنوز در ند كه امروزه بوددنموگران هيتلري به حدي دراين زمينه پيشرفت  تبليغ
  .گيرد ات آنان صورت ميكشورها، تبليغات سياسي براساس تجربي

روسيه و اروپاي شرقي نيز تبليغات سياسي حزبي، كـه   كشورهاي سوسياليست سابق، در در
هـا آن، بـا    ولي شـكل . گذاري شده بودند، رونق زياد داشتند هاي ايدئولوژيك پايه براساس برنامه

ية آموزش خـاص  پا زيرا اساس پروپاگاندهاي كمونيستي، بر. پروپاگاندهاي هيتلري متفاوت بود



هـاي فاشيسـتي،    رژيـم  كـه در  درصـورتي . حزبي است و شكل فلسفي مخصوص به خـود دارد 
  .گيرد نفع يك رهبر يا پيشواي معين صورت مي تبليغات سياسي داراي جنبة شخصي است و به

مناسـبت نيسـت طـرق پروپاگانـد      هاي تبليغات سياسي اشـاره شـد، بـي    اكنون كه به انواع شيوه
  :هاي آمرانه نيز معرفي شوند رژيم معمولي در براساس اصول

. كنـد  هـاي حكومـت را تعقيـب مـي     تأييد و تصويب بدون چون و چراي هـدف  ،پروپاگاند .1
 ،پسـنديده و قابـل احتـرام اسـت و بـرعكس      ،بنابراين، هراقدامي كه حكومت انجـام دهـد  

قـاد دربـارة   بحـث و انت . شـود  هرعملي كه از مخالفين سرزند، مذموم و ناپسند شـناخته مـي  
  .سازد حكومت هم شايسته نيست زيرا اساس قدرت را متزلزل مي

اين نوع تبليغات سياسي، مسـتقيماً   هاي اجتماعي، در ها و بدبختي  ساماني همسئوليت تمام ناب .2
بـه همـين دليـل، در پروپاگانـدهاي     . شـود  دشمنان ملـي، نسـبت داده مـي    طورعلني، به و به
جملـه دشـمنان مصـالح     داران، از ها يا سـرمايه  يان، كمونيستهاي آمرانة مختلف، يهود رژيم

  .روند شمار مي ملي، به
خاطر سـعادت كامـل آينـدة     شوند و به هاي طلايي داده مي تبليغات سياسي، هميشه وعده در .3

اين طريق، اميدوارساختن افراد در  به. گردند ها از مردم طلب مي افراد، انواع مختلف فداكاري
 .مهمي داردپروپاگاند نقش 

 ،همـين لحـاظ، شـعارهاي سياسـي     بـه . پروپاگاند، داراي خصوصيات شديد اغواكننده است .4
شـوند   ها تكرار مي ها، سينماها، راديوها و تلويزيون ها، كتاب طور مرتب در روزنامه معمولاً به

 .خورنـد  چشـم مـي   ها همه جـا بـه   ها و مغازه ها، سازمان و تصاوير تبليغاتي بردروديوار خانه
ها را بـه پيـروي    كنند و آن هاي خاص سياسي درروح و مغز مردم نفوذ مي اين نحو، هدف به

 .دارند هاي حكومت وامي از برنامه
هاي سياسي  همين جهت، رژيم به. ترين هدف تبليغات سياسي است تحريك احساسات، مهم .5

نـدوبا تحريـك   كن ملي و تنفر از دشمن را درافراد تقويت مي با تبليغات خود غرور ،مختلف
 .دهند احساسات ناخودآگاه، آنان را به حمايت از مقاصد خويش سوق مي

آميز هم دارد و ضرورت ايمان بـه برخـي حقـايق مطلـق و      پروپاگاند، هميشه جنبة پرستش .6
پرستي، پرسـتش رهبـر و پيشـواي حـزب      تأكيد بر ميهن. كند چرا را ايجاب مي و بدون چون

 هاي شعارهايي هستند، كه در تاريخي مختلف، همه از نمونههاي  سياسي و اعتقاد به رسالت
 )3. (شوند تبليغات سياسي مطرح مي

  
 آثار و حدود تبليغات سياسي.4

عقايـد و   طوري كه گفته شد، تأثير در هاي تبليغات سياسي، به هدف استفاده از وسايل و تكنيك
  .ماهنگي عمومي استافكار افراد و جلب اعتماد و اعتقاد آنان و ايجاد همكاري و ه

برخـي  . نظرات مختلفي وجـود دارنـد   ،هاي آن دربارة آثار تبليغات و چگونگي تأمين هدف
را هـدايت    افكار عمـومي نفـوذ گذاشـت و آن    توان در معتقدند كه ازطريق تبليغات سياسي مي

  نهاد و آنافكار عمومي تأثير  توان در نمود و بعضي اعتقاد دارند كه به كمك تبليغات نه تنها مي
  .توان نمود را ايجاد هم مي  را هدايت كرد، بلكه آن



براي آن كه نتايج واقعي تبليغات معلوم شوند، بايد آثار آن را دقيقاً بررسي كرد و حـدود آن  
  . را مشخص ساخت

  
  آثار تبليغات .الف

ان داده تجربـه نش ـ . انـد  هاي مختلف، متفاوت اوضاع و احوال و رژيم نتايج تبليغات سياسي، در
مبارزات سياسي كشورهاي غربي نقش مهمـي دارد و بسـياري از احـزاب،     است كه تبليغات در

ولي . انتخابات پيروز شوند و به حكومت برسند توانند در تنها به كمك تبليغات ماهرانة خود مي
صورتي كه عمـلاً نتواننـد تبليغـات قبلـي خـود را بـه تحقـق برسـانند و بـه           همين احزاب، در

به ايـن طريـق،   . دهند دست مي زودي وجهه و اعتبار خود را از  هاي خويش عمل كنند، به وعده
  .آورد تبليغات آثار قاطع و مداوم ببار نمي

بعضي  شود كه در براي كسب قدرت سياسي، استفاده از تبليغات كافي نيست و اگر ديده مي
، نبايـد فرامـوش   سـت ا  اوان يافتههاي معاصر، تبليغات رواج فر هاي آمرانه و ديكتاتوري از رژيم

اگر حكومت هيتلر با اعمال زور و . شود برداري مي ها از وسايل قهري نيز بهره كنارآن كرد كه در
  .شد ارعاب و خفقان توأم نبود، هرگز تبليغات او تا آن حد مؤثر واقع نمي

هاي  سياست، سنتتأثير تبليغات باتوجه به وضع اجتماعي افراد، علاقه و عدم علاقة آنان به 
ترويج يك فكر سياسي يا يك سياست خاص درتمام كشـورها بـه   . ملي و مذهبي متفاوت است
طريـق تبليغـات تجـارتي فـروش هرجنسـي       همـان طوركـه از  . گيـرد  يك نسبت، صورت نمي

كند، ترويج فكر سياسي نيز هميشه  پذير نيست، بلكه خصوصيات و شرايطي را ايجاب مي امكان
هاي ضدمذهبي در يك جامعة دينـي و پخـش شـايعات دروغ در يـك      تبليغ. ر نيستدر همه جا ميس

در اجتماعي كه عقل سليم بر احساسات غالب اسـت و مـردم   . خورند اجتماع آزاد و آگاه شكست مي
  .گدارند سنجند، كلمات و جملات اغواكننده تأثير نمي همه چيز را با امكانات عملي و تجربي مي

 ـانگشت گذاشتن بـه رو  هـاي اجتمـاعي و متوجـه سـاختن مـردم بـه فقـرو         سـاماني  هي ناب
چون فقر و گرسنگي دربسياري از ممالك عقب مانده جزو . اي است هاي آنان، كار ساده بدبختي
تر است  تر و آسوده معتقدساختن مردم به اينكه زندگي آنان ازديگران مرفه ،برعكس. اند واقعيات

و عملي براي مشكلات، امري بسيار دشوار است و به همين هاي مثبت  حل و مخصوصاً ارائة راه
  .گردد بافي توأم مي اكثر موارد تبليغات با منفي جهت، در

عصرحاضر، به علت شرايط خاص زنـدگي گروهـي اجتماعـات، چـون بـين مسـئولان        در
هـاي نفـوذ روانـي      همبسـتگي وجـود نـدارد، تبليغـات زمينـه      حكومتي و افراد عادي، ارتباط و

وسيلة تبليغات افـراد را تهيـيج    توان به داشت كه اگرچه نمي نظر ولي بايد در. دي داراستمساع
 توان پندارهاي آنان را در طور دائم نمي نمود و براي مدتي با شعارهاي فريبنده اغوا كرد، ولي به

خيلي زود سبب تغيير جهت افكار عمـومي   ،زيرا شرايط زماني و مكاني. داشت مسير معيني نگه
تمـدن  “توانستند مردم مستعمرات خود را بـه   هاي غربي مي اگر چندسال پيش، دولت. گردند يم

سرگرم كننـد، امـروز بـا ازميـان رفـتن نظـام        ”جامعة بدون تبعيض“يك  و همزيستي در ”عالي
عوض، شعارهاي جديـدي ماننـد    توانند چنان تبليغاتي را ادامه دهند و در استعماري، ديگر نمي

  .كنند ها را مطرح مي و امثال آن ”المللي همكاري بين“، ”ة اقتصاديكمك به توسع“
  



  حدود تبليغات .ب
تـوان   به طوركلي دربارة نتايج تبليغات، نبايد راه اغراق پيمـود و گمـان كـرد كـه بـا تبليـغ مـي       

هرطرزفكر و هرنوع حكومتي را هرچند با شرايط خاص زمـان و مكـان مغـاير باشـد، بـه يـك       
  .شوند ست كه به اختصار بررسي مياتبليغات سياسي داراي حدودي . دجامعه تحميل نمو

  
I. تبليغات و حقيقت  

طول زمان فقط حقيقـت خريـداردارد و هـيچ نـوع      متخصصان تبليغات تجارتي، معتقدند كه در
براي مـدت مديـدي بـه     ،كنندگان نيست تواند محصولي را كه مطابق دلخواه مصرف تبليغي نمي

مورد تبليغات سياسي، افـراد ماننـد مـورد محصـولات      لي بايد دانست كه درو. آنان تحميل كند
تجارتي، امكان مقايسه و انتخاب ندارند و براي آنان بسيار دشواراست كه بتوانند نتـايج صـحيح   

. بيني كنند و راه درسـت را برگزيننـد   شوند، پيش يك سياست را كه معمولاً مدتي بعد آشكار مي
تواند براي مدت مديدي مردم را با  با حقيقت سازگار نباشد، تبليغ نميدرعين حال اگر سياست 

  .دارد ها را ثابت نگه حكومت همراه سازد و اعتقاد آن
 ين دشمن تبليغ اسـت و نـه تنهـا در   تر بزرگبايد دانست كه افراط دردروغ و اغراق گويي، 

اعتمـادي عمـومي پديـد     تبليغات ايجاد شك و ترديد مي كند، بلكه به حدي بـي   افراد نسبت به
  .كند هاي واقعي و صحيح تبليغات را هم باور نمي آورد كه برثرآن، ديگر كسي جنبه مي

و اطلاعات مورد لزوم مردم درمواقـع ضـروري،    پخش اخبار اخفاي حقيقت و خودداري از
 آورد و برد و محيط ترس و ارعاب پديد مـي  ميان مي ازمواردي است كه آرامش روحي را از نيز
  .نمايد كلي خنثي مي تبليغات را به اثر

  
II. تبليغ و سطح فرهنگ  

ج كـه  يتـدر  ولـي بـه  . گذارند مي وسيعسواد و نا آگاه تأثير  شك نيست كه تبليغات روي افراد بي
  .شوند ها كم مي رود، آثار آن سطح فرهنگ مردم بالا مي

زيرا تكرار، افراد . برد ميان مي به علاوه، ادامة يك نوع تبليغ براي مدتي طولاني آثار آن را از
الوصف،  مع. گردد نتيجة ديدن يا شنيدن مطالب مكرر، اعتقاد آنان سلب مي كند و در را خسته مي

گيرد  تر صورت مي لازم به يادآوري است كه تربيت سياسي و اجتماعي افراد ازپيشرفت فني كند
جـاي   شـود كـه بـه    ينما سبب ميو توسعة وسايل خبري مانند مطبوعات و راديو، تلويزيون و س

 و به همين علـت اسـت كـه حتـي در    . وجود آيد آنان به توسعة روح انتقاد، حس زودباوري در
  .ستا  كشورهاي بسيار پيشرفته نيز تبليغات همچنان قدرت و اهميت خود را حفظ كرده

 هاي دموكراسي و درشـرايط آزادي مطبوعـات، اگرچـه تـأثير     رژيم بايد توجه داشت كه در
ايـن   در. تر اسـت  عوض، اثر آن قاطع هاي آمرانه محدودتر است، اما در تبليغات سياسي از رژيم

آن نفـوذ   ايجاد افكار عمومي نقش داشته باشد، لااقـل در  تواند در نوع ممالك، اگر تبليغات نمي
  .گردد گذارد و سبب توسعه و تشديد جريان آن مي مي

ند، لازم است يـادآوري شـود كـه تبليغـات تنهـا      وحدود تبليغات بررسي شد اكنون كه آثار
يـك جامعـه نتـايج ثمـربخش ايجـاد كنـد كـه بـا يـك برنامـة دقيـق و             تواند در درصورتي مي

 ـتوا تبليغـات مـوقعي مـي   . هاي عمـومي انجـام شـود    خاطرتأمين هدف به د درخـدمت مـردم و   ن



زيـرا  . دهـد  ن قـرار دموكراسي واقعي گام گذارد كه افراد را درجريان شفاف زندگي عمومي آنـا 
با پخش وسيع و كامل اخبار و اطلاعات و ايجـاد آگـاهي عمـومي، تحقـق پيـدا       دموكراسي جز

  .كند نمي
زيـرا  . دارنـد  ها معمولاً مردم را ازكارهاي دولتي دور نگه مي در بسياري از ممالك، حكومت

داشت  نر دور نگهسياست ه«كنند كه  ها خيال مي والري، فيلسوف معروف فرانسوي، آن قول پل به
اعتنايي و بدبيني مـردم   آثار نامساعد چنين سياستي، بي» .آنان است خود امور مردم از شركت در

  .تبليغي، بايد جلب اعتماد عمومي باشد اند و حال آنكه هدف هر ل مملكتيئبه مسا
كنـد كـه نهادهـاي اجتمـاعي، بـه روي عمـوم        به طوركلي، سلامت فكر سياسي ايجاب مـي 

غرضي، بـراي آنـان تشـريح و     طرفي و بي آزادانه و يا بي ،ل زندگي عموميئاشند و مساگشوده ب
فوري، واقعي و كامل درمورد تمام جريانـات سياسـي و    انتشار اطلاعات و اخبار. تحليل گردند

هـا و سـينماها،    ها، راديوها و تلويزيـون  ها، كتاب ها، مجله وسيلة روزنامه اقتصادي و اجتماعي به
هركشوري كه چنين نظـامي   در. رود شمار مي صلي يك نظام ملي انتشاراتي و تبليغاتي بهمبناي ا

پـردازي   وجود آيد، شايعه تحقق يابد و ارتباط مستقيم و متقابل بين فرمانروايان و فرمانبرداران به
هـاي اجتمـاعي    هـا و هـدف   ها، برنامـه  روند و افراد با اطلاع از تصميم سازي ازميان مي  و دروغ

كنند و درنتيجه، دموكراسي واقعي با مشاركت و  دولت، به سرنوشت خود علاقة بيشتري پيدا مي
توانـد درافـراد ايمـان و اعتقـاد      آيد و به اين طريق، تبليغ مي وجود مي متكي به افكار عمومي، به

ت تبليغي كه بين حكوم ـ. هاي حكومتي پديد آورد و آنان را به آينده اميدوارسازد قاطع به هدف
  )4.(و ملت هماهنگي واقعي ايجاد كند، نيرومندترين سلاح دموكراسي است
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صفحات قبل بررسي شـد، بـا تبليغـات قـديم و حتـي       ترتيبي كه در تبليغات سياسي معاصر، به

چنـد جهـت    تماير انـواع ايـن تبليغـات را از   . هاي اساسي دارد قرن گذشته، تفاوت تبليغات دو
محيط تبليغات، وسايل تبليغـات و تكنيـك تبليغـات،     اختلاف در. داد وان مورد مطالعه قرارت مي
  .روند شمار مي هاي تفكيك و تمايز تبليغات به  ترين ضابطه مهم

  
  محيط تبليغات .الف

قـول ريمـون آرون،    گيرنـد، كـه بـه    تبليغات سياسي معاصـر، درجوامـع جديـدي صـورت مـي      
شـناس ديگـر فرانسـوي،     و به گفتة آلن تـورن، جامعـه   ”عة صنعتيجام“شناس فرانسوي،  جامعه

اين جوامع جديد، پديدة شهرنشيني توسعة كامـل يافتـه    در. شوند ناميده مي ”جامعة فراصنعتي“
است و بين افراد شهرنشين نسبت به زندگي روستايي گذشته، تجـانس بسـيار نـاچيزي وجـود     

  .دارد
  
I. جوامع شهري و روستايي  

. يغات سياسي درجمعيت شهرنشين، به علت تجمع وسيع افراد، يك امـر بـديهي اسـت   تأثير تبل
انـد نيـز    گوشه و كنار مملكت پراكنده ميان روستانشينان، كه در ولي ترديد نيست كه تبليغات در

  .گذارد تأثير باقي مي



هاي اخير، توسعة راديو و تلويزيون سبب شده اسـت كـه تبليغـات سياسـي درميـان       دهه در
ها، اگر هم نتوانند  هاي تبليغاتي راديوها و تلويزيون برنامه. يان بيش ازپيش مؤثرواقع  شوديستارو

 زيرا آنـان بـيش از  . تغييرآن نقش مهمي دارند يان را كاملاً عوض كنند، دريروحيه و رفتار روستا
امكان  همين جهت،  به. كردن راديو و تماشاي تلويزيون را دارا هستند شهرنشينان، فرصت گوش

  .تأثير تبليغات راديويي و تلويزيوني درروستاها بيشتراز شهرهاست
به علاوه، ازلحاظ سطح فرهنگ و آگاهي اجتماع، بـين مـردم شـهر و روسـتا بايـد تفـاوت       

هاي مبـارزه بـا بيسـوادي و پيشـرفت فرهنـگ، نسـبت بـه         روستانشينان باوجود برنامه. گذاشت
ل سياسـي و اجتمـاعي، آگـاهي    ئند و نسـبت بـه مسـا   شو تر محسوب مي مانده شهرنشينان عقب
  .طريق تبليغات جلب كرد توان اطمينان و اعتقاد آنان را از نتيجه، زودتر مي كمتري دارند و در

هايي  و نقل قول. گردند روستاها، دهان به دهان مي اخبار راديويي و گفتارهاي تلويزيوني در
شـوند، خـود    ويندگان وسـايل خبـري بيـان مـي    ل اجتماعي از نويسندگان و گئمورد مسا كه در

مبـارزات انتخابـاتي    بـه همـين جهـت، در   . انـد  بهترين نشانة تأثير تبليغات درجوامـع روسـتايي  
هـا دربـارة نقـش     اند و حتي بررسي كشورهاي غربي، تلويزيون و راديو نقش مهمي كسب كرده

كه تـأثير مبـارزات انتخابـاتي     دهند شهرها و روستاها نشان مي ها و رفتارهاي سياسي در انديشه
  .شهرهاي بزرگ، كمتر از روستاها و شهرهاي كوچك است راديويي و تلويزيوني در

  
II. هاي سياسي  ها و ايدئولوژي رژيم  

شـوند و   هـاي سياسـي متمـايز اداره مـي     كشورهاي مختلـف، كـه بـا رژيـم     تبليغات سياسي در
هاي دموكراسي غربي،  دررژيم. كند ي پيدا ميهاي خاص دارند، اشكال و آثار گوناگون ايدئولوژي
ايـن كشـورها،    زيـرا در . ممالكي كه رژيم آمرانه دارند، كمتر اسـت  پروپاگاند، از تأثير توسعه و

هاي مخالف و امكان انتقـاد از حكومـت و همچنـين هوشـياري مـردم و       وجود احزاب و دسته
هـاي آمرانـه و    ورتي كـه دررژيـم  درص ـ. گردنـد  بيداري افكار عمومي، مانع توسعة تبليغات مـي 

علت ممنوعيت  آلمان و ايتاليا روي كار بودند، به در 1945پرقدرت نازيسم و فاشيسم، كه تاسال 
العاده داشـت و مخصوصـاً    آزادي افكار عمومي، پروپاگاند، پيشرفت فوق  احزاب مخالف و عدم

بسياري از  هم هنوز در امروز ند كهه بوداين زمينه پيشرفت كرد تبليغ گران هيتلري، به حدي در
  .گيرند هاي آمرانه، تبليغات سياسي براساس تجربيات آنان صورت مي كشورهاي داراي رژيم

هـاي   كشورهاي سوسياليست سـابق نيـز تبليغـات سياسـي حزبـي كـه براسـاس برنامـه         در
هيتلـري  ولي شكل آن بـا پروپاگانـدهاي   . گذاري شده بودند، رونق زياد داشتند ايدئولوژيك پايه

زيرا اساس پروپاگاندهاي كمونيستي برپاية آموزش خاص ايدئولوژيك بود و شكل . متفاوت بود
هـاي نـازي و فاشيسـت، تبليغـات      رژيـم  صورتي كه در در. خود را داشت فلسفي مخصوص به

  .گرفت سياسي داراي جنبة شخصي بود و به نفع يك رهبر يا پيشواي معين صورت مي
 هـا در  علل مهم توسعة تبليغات سياسـي معاصـر، نفـوذ ايـدئولوژي     بايد دانست كه يكي از

  .زندگي سياسي است
هـاي   عنوان سلاح ايدئولوژي، به به طوركلي، از دورة انقلاب فرانسه به بعد، نظريات مبتني بر    

هاي خارجي،  مبارزات سياسي داخلي و جنگ اند و در آمده بسيار مؤثر كسب و حفظ قدرت در
 كوشـند در  طوري كه تبليغـات ايـدئولوژيك مـي    به. اند گرفته هاي استراتژيك قرار هكنار زمين در



خارج، دشمن را متزلزل و تضعيف نمايند و  داخل، شوق و شعف و همبستگي ايجاد كنند و در
  .يك جنگ تبليغاتي همه جانبه تبديل كنند  به اين طريق، نبرد سياسي داخلي و خارجي را به

هاي خارجي و جهاني، تبليغـات و تسـليحات    جنگ لابات داخلي و درقرن بيستم، درانق در
بلوك متخاصم  اما پس از جنگ جهاني دوم، با شروع جنگ سرد بين دو. فعاليت مشترك داشتند

  .شرق و غرب، تبليغات جاي تسليحات را تا حدود زيادي گرفتند
  
  
  وسايل تبليغاتي .ب
حواس  ها بايد از ي دارند، براي اثرگذاشتن درانسانتوجه به آن كه تبليغات سياسي، جنبة روان با

 تـوان وسـايل تبليغـاتي را بـا     به همين جهت، مي. ها استفاده كنند و مخصوصاً چشم و گوش آن
عصـرخط   هاي باستاني ايران، يونان و روم، كـه در  تمدن در. بندي كرد توجه به اين حواس طبقه

رفتنـد و بـراي    كـار مـي   شـمندان و فيلسـوفان، بـه   ها براي ضبط آثار دان كردند، نوشته زندگي مي
شد و سـخنرانان، بـا    هاي عمومي، از زبان و ارتباط گفتاري استفاده مي تبليغات مستقيم درميدان

  .دادند بيان گرم خود مردم را تحت تأثير قرارمي
طوري كـه فرآينـد تكميـل و     به. رفته زبان و خط را دگرگون ساختند اما اختراعات فني، رفته

راديـو  (توسعة صنعت چاپ و پيشرفت تمدن گرافيك، با ظهوروسايل ارتباطي سمعي و بصري 
اين طريق، بـراي تبليغـات سياسـي نيـز ماننـد پخـش اخبـار و         كرد و به تقارن پيدا) و تلويزيون

  .وجود آمدند اطلاعات، وسايل جديدي به
  :عي و بصري، تقسيم كردو سم) گرافيك(توان به دوگروه چاپي  اكنون وسايل تبليغاتي را مي

  
I. وسايل چاپي  

 هـاي مكتـوب مـوردنظر در    يكي از خصوصيات مهم وسايل ارتباطي چاپي، يكنواختي متن پيام
  .ها است اي و قابليت بررسي و ارزيابي انتقادي آن هاي دوره هاي متعدد نشريه نسخه
هـا   ننـد و چـون مـتن   وقت دلخواه، بخوا ها را در توانند نوشته هاي چاپي مي وانندگان متنخ

 در. هسـتند  هـا را نيـز دارا    مانند، امكان دوباره خواني و تحليل و تفسـير و انتقـاد آن   محفوظ مي
هـاي راديـويي و تصـويرهاي تلويزيـوني و سـينمايي، فـوري و        هـا و پيـام   كه سخنراني صورتي

  .شنوندگان و بينندگان كمتر است ها در زودگذرند و به همين جهت، تأثير آن
ها و مطبوعات غربـي تـا پيـدايش وسـايل      يات چاپي، كه از زمان انتشار نخستين كتابنشر

رفتنـد، داراي   مدت سه قرن تنها وسيلة خبري و تبليغي، به شـمارمي  ارتباطي سمعي و بصري، به
  :اند انواع خاص

  
  كتاب )1

وقـت زيـادي    رود و مطالعة آن با آن كه كتاب يك وسيلة ارتباطي نسبتاً گران قيمت به شمار مي
طـوركلي، وجـود    بـه . الوصف، يكي از وسايل اساسي تبليغات سياسـي اسـت   كند، مع ايجاب مي

هاي متمادي، خود بهترين نشانة حفـظ ارزش   هاي مذهبي، اجتماعي و سياسي درطول قرن كتاب
  .ها بوده است زندگي جمعي انسان كتاب در



نظام معروف تبليغـات   صاً كه دومخصو. تبليغات سياسي معاصر، كتاب نقش بزرگي دارد در
هـاي   سياسي قرن بيستم، نظام تبليغاتي شوروي و نظام تبليغـاتي آلمـان نـازي، براسـاس كتـاب     

  .گذاري شده بودند ها پايه رهبران آن
  
  بروشور )2

هاي چـاپي   همين سبب، نوشه به. ها انجام داد طريق كتاب هاي تبليغاتي را مي توان از تمام برنامه
هـاي   ايـن وسـايل، برنامـه   . انـد  ها پديـد آمـده   انند بروشورها، طومارها و امثال آنتري م كوچك

توزيـع نيـز امتيـازات بيشـتري      لحاظ ارزانـي و  كنند و از تربيان مي و خلاصه تر تبليغاتي را ساده
  .بركتاب دارند

روز، خريداران  هاي جيبي، روزبه هاي معمولي، كتاب جهت نيست كه اكنون به جاي كتاب بي
ها نيز  آن  تر است و قيمت ها آسان داري و مطالعة آن زيرا امكان حمل و نگه. كنند بيشتري پيدا مي

  .است تر ارزان
  
  روزنامه و مجله )3

 امتياز بزرگ روزنامه، تازگي مطالب و سهولت انتشار. روزنامه، بهترين وسيلة تبليغ سياسي است
هـاي   روزنامـه . افتـد  تبليغ مـؤثر  تواند در مي به همين علت، بيشتر از كتاب و بروشور،. آن است
ايـن   زيـرا در . سـاير انـواع مطبوعـات نوشـتاري برتـري بيشـتري دارنـد        جهت بر اين يوميه، از
هـاي تبليغـاتي را    توان برنامه مي ،هاي مختلف چاپ روز و حتي روزي چندبار در ها، هر روزنامه

 ـ  ها تأثير قاطع در تكرار آن منعكس كرد و با روز  توانـد هـر   روزنامـه مـي  . اقي گذاشـت افـراد ب
هاي تبليغاتي اهميت  لحاظ برنامه دهد و اين موضوع از دسترس مردم قرار ترين اخبار را در تازه

هـاي تبليغـاتي    عنـوان مظـاهر هـدف    توان به وقايع وحوادث را مي چون بسياري از. فراوان دارد
ميان طبقـات   ها در ن وسعت توزيع آنها و همچني سرعت كار، كثرت تيراژ روزنامه. معرفي كرد

هـا و   كـه كتـاب    درصـورتي . خوبي مـي تواننـد تبليغـات را مـؤثر سـازند      گوناگون اجتماعي، به
  .توان با تيراژهاي چند ميليوني منتشر كرد بروشورها را معمولاً نمي

اي ولـي چـون محتـو   . شـوند  هاي يوميه، وسيلة پروپاگاند واقع مي ها نيز مانند روزنامه مجله
معمـولاً مجـلات بـراي تبليـغ     . هـا وسـيع نيسـت    تر است، تأثير آنان مانند روزنامه ها سنگين آن

تواننـد مقـالات و    روشنفكران يا طبقات خاص ديگر كه سطح فرهنـگ آنـان بالاتراسـت و مـي    
  .روند كار مي هاي تئوري را مطالعه و تحليل كنند، به بحث

مطبوعـات  . هـم متمـايز سـاخت    توان از ي ميجهت خبري و تبليغ مطبوعات نوشتاري را از
هـاي   هاي وقايع سياسي و اجتمـاعي، هـدف   درج اخبار و گزارش خبري، نشرياتي هستند كه در

كنند و با سكوت يا عدم توجه به رويدادهاي سياسي و كـم اهميـت    مشخص دنبال نمي علني و
و بـه ايـن طريـق، بـه     آورنـد   مـردم پديـد مـي    اعتنـايي سياسـي در   هـا، روح بـي   دادن آن  جلوه

  .نمايند هاي معيني را تأمين مي طورغيرمستقيم هدف
شـود كـه ارگـان احـزاب يـا سـنديكاها و        مطبوعات سياسي يا مسلكي به نشرياتي گفته مي

اهميـت  . پردازنـد  اظهـارنظر و انتقـاد مـي     مورد وقايع به اند و علناً در هاي مختلف سياسي دسته
 رد توجه قرارگرفته بود و علت اصلي سانسور مطبوعـات در ها پيش مو مطبوعات سياسي ازقرن



سـه قـرن    هاي فكري غربي در تمام جريان. گذشته نيز حفظ كنترل برعقايد و افكار عمومي بود
ها قبل از شـركت   هاي سياسي رواج يافتند و رهبران اين جريان ها و مجله اخير، ازطريق روزنامه

درعصر انقلاب فرانسـه و  . نشريات مخصوص بودندگرفتن قدرت، داراي  دست هدرحكومت يا ب
لنـين،   قـرن بيسـتم نيـز    در. نگاران در زندگي سياسي نقش بزرگي داشتند قرن نوزدهم، روزنامه

  .رفتند شمار مي نگاران فعال به موسوليني از روزنامه و گوبلز
ن اروپا، درقرن نوزدهم سبب شـد كـه مطبوعـات را قـوه يـا رك ـ      تأمين آزادي مطبوعات در

هـاي سـمعي و    اول، قبل از پيـدايش و توسـعة رسـانه    جنگ جهاني تا. چهارم دموكراسي بنامند
 فاصلة دو اما در. كامل سياسي داشتند ها همچنان قدرت خاص تبليغاتي و اعتبار بصري، روزنامه

جنگ جهاني و مخصوصاً پس از جنگ اخير، با رونق سريع راديو و تلويزيون، قدرت مطبوعات 
يابنـد و   ندرت انتشار مي درحال حاضر، مطبوعات مسلكي بسيار معدوداند و حتي به. تتنزل ياف
هاي تجارتي، ديگر  يا فشارهاي اقتصادي و افزايش آگهي علت سانسور هاي خبري هم به روزنامه

  .فراوان كسب كنند هاي سياسي، اعتبار زمينه توانند در مثل گذشته نمي
  
  اعلاميه و تراكت )4

چاپي روي يك صفحه منتشر گردند، دراصطلاح تبليغاتي، اعلاميه يا تراكت ناميده  اگر متن هاي
گوينـد و اگـر بـراي     مـي  ”تراكـت “اگر متن چاپ شده براي توزيع تهيه گردد، بـه آن  . شوند مي

متن تراكـت، كوتـاه و سـاده اسـت و     . است ”اعلامية ديواري“الصاق به ديوار تدارك داده شود، 
ب و مجله و بروشور، كه براي خريداران معين يا مشتركان خاص فرستاده توزيع آن برعكس كتا

 نقاط پـر  ها در اعلاميه. گيرد طور تصادفي صورت مي شوند، قاعدة مشخصي ندارد و بيشتر به مي
. ها مطلـع شـوند   مضمون آن ها را بخوانند و از شوند تا عابران بتوانند آن مرور الصاق مي و عبور

موقع مبارزات انتخابـاتي، اهميـت و ارزش فـراوان كسـب      هاي تبليغاتي، در ها و اعلاميه تراكت
  .كنند مي

 در. وسيلة پست براي افراد معيني فرستاده شـوند  ها نيز ممكن است به البته بعضي از اعلاميه
  .طور مرتب صورت گيرد كنندگان معلوم باشد تا توزيع به صورت، قبلاً بايد نشاني دريافت  اين

  
II. سمعي و بصري وسايل  

تر ئـا ت(يا بصري ) سخنراني و گفتارراديويي(هاي تبليغاتي، مي توان از وسايل سمعي  براي هدف
يكي از مزاياي تبليغات سمعي و بصري، . استفاده كرد) تلويزيون(و يا سمعي و بصري ) و سينما

عي و وسـايل سـم  . گـذارد  آن است كه درعين حال درحواس شنوايي و بينايي انسـان تـأثير مـي   
بينـد،   طـور عينـي مـي    را بـه  شنود و او صداي طرف را مي از طريق شخص نكهعلت آ بصري به

چـون  . ولي بايد دانست كه اين وسـايل معـايبي نيـز دارنـد    . اند تراز وسايل چاپي تر و قاطع زنده
شـود كـه    سرعت كلام گوينده يا ظهورآني او برروي صفحة تلويزيون يا پردة سـينما سـبب مـي   

ترديـد نيسـت كـه وسـايل     . ها را نداشـته باشـد   ها يا صحنه صت كافي براي درك گفتهانسان فر
هـا   اما تـأثير و نفـوذ آن  . گذارند و قدرت نفوذ سريع دارند تأثير فوري باقي مي ،سمعي و بصري

شور و هيجان حاصل از يك گفتار راديويي يـا يـك برنامـة تلويزيـوني،     . عميق و مداوم نيست
هـاي تبليغـاتي سـمعي و بصـري بايـد       براي جبران اين معايب، اقدام. رود يميان م خيلي زود از



ايـن صـورت،    ولـي نبايـد فرامـوش كـرد كـه در     . هـا بـاقي بماننـد    مرتب تكرار شوند تا آثارآن
رسـد كـه انسـان     آيد وزماني فـرا مـي   مي هاي تكراري پيش برنامه خطرخستگي و بيزاري افراد از

اگر چنين وضعي . ها توجهي ندارد بيند ولي به آن تلويزيوني را ميهاي  شنود، فيلم گفتارها را مي
همين علت اسـت كـه متخصصـان تبليغـات      به. رود پيش آيد، اثر تبليغاتي اين وسايل ازميان مي

ايجـاد   تـري تهيـه كننـد و از    هـاي تـازه   برنامه ،هاي خاص كوشند با تكنيك سمعي و بصري، مي
  .مخاطبان جلوگيري نمايند خستگي در

جهت تاريخي بررسي كنيم، مشـاهده   اگر سير تحول وسايل ارتباطي سمعي و بصري را از
تـدريج بـا    انـد و بعضـي ديگـر، بـه     هاي باستان وجود داشته ها از دوره كه برخي از آننماييم  مي

طوري كه اكنـون راديـو و    به. اند عصر ما تكامل يافته اند و در پيشرفت علم و صنعت ايجاد شده
اند و عصـر جديـدي    داده الشعاع قرار ، تمام وسايل ارتباطي چاپي و غيرچاپي را تحتتلويزيون

  .اند به نام عصر صوت و تصوير، گشوده
  

  مكالمات و شايعات )1
رود، هنـوز هـم اهميـت خـود را      شمار مي مكالمه كه نخستين وسيلة ارتباط معنوي افراد بشر به

  .حفظ كرده است
كنند،  وبدل مي يابند و شايعات گوناگون را رد اد جريان ميگوشي كه بين افر هاي در صحبت

. گوينـد  مي ”تبليغ درگوشي“آن   ها به اند و انگلوساكسون درحال حاضر نيز يكي از انواع تبليغات
ممالكي كه حكومت ديكتاتوري دارند و آزادي فكر و بيـان موجـود    گوشي، معمولاً در تبليغ در

ن جنگ جهاني دوم، كه بسياري از ممالك اروپايي تحـت اشـغال   زما در. يابد نيستند، توسعه مي
ترين  ساده ،تبليغ درگوشي .رژيم ديكتاتوري هيتلر بودند، اين نوع تبليغات رواج فراوان يافته بود

ولـي  . شـود  نوع تبليغات شفاهي و شخصي است و ضمناً از مؤثرترين تبليغات نيز محسوب مي
علاوه، چون  به. تواند رواج پيدا كند ر يا ناحية كوچك مييك شه چون جنبة فردي دارد، فقط در

نتيجه، آثـار   در شوند و زودي ازحقيقت منحرف مي گردند، به شايعات تبليغاتي، زبان به زبان مي
  .روند ها از ميان مي آن

  
  نطق و خطابه )2
 ، ازطـور كـه قـبلاً هـم اشـاره شـد       استفاده از نطق و خطابه براي مقاصد خاص سياسي، همان  

سـبب   شهرت نفوذ سخنان دموستن و سيسرون، به. هاي تاريخ، معمول بوده است تري دوره قديم
عصر انقلاب فرانسه و دورة مبارزات پارلماني اروپـا،   در. ها بود قدرت بيان و فصاحت كلام آن

هـاي آتشـين خـود درجلسـات پارلمـان، مـردم را بـه         ناطقان مشهوري وجود داشتند كه با نطق
درقرن بيستم نيز اكثر رهبران سياسي، مانند ژان ژورس، رهبر سوسياليست . داشتند ا ميحركت و

هاي بـزرگ   هاي خود گروه فرانسوي، لنين و تروتسكي، هيتلر و گوبلز و موسوليني، با سخنراني
  .هاي خاص سياسي كشاندند سوي هدف انساني را به دور خويش جمع كردند و به

شـد،   ه از خصايص ضروري رهبران سياسي محسـوب مـي  گذشت فصاحت و بلاغت، كه در
 زيرا بـا وسـايل فنـي جديـد، از    . علت تحولات علمي و فرهنگي اهميت سابق را ندارد امروز به

قبيل بلندگو و راديو، بسياري از شرايطي كه قبلاً براي سخنرانان ضروري بودند، اهميت خود را 



ها كمتر شده است، قواعد  گوش كردن سخنراني علاوه، چون وقت افراد براي به. اند ازدست داده
توانند افراد را به خود جلـب كننـد كـه بيـان      اند و ناطقاني مي نطق و خطابه نيز دگرگون گرديده

نـاطق دورة معاصـر، بـه جـاي اسـتعمال      . تر از ناطقان قديم باشد تر و كوتاه تر، ساده آنان صريح
خن گويـد تـا افـراد، كـلام او را صـميمانه و      كلمات و جملات نامفهوم، بايد به زبان مـردم س ـ 

  .صادقانه بپندارند و تحت تأثير قرارگيرند
  
  
  ها تظاهرات و ميتينگ )3

براي انجام تبليغات سياسي، تنها وجود سخنرانان و جمعيت شنوندگان كافي نيست، بلكه بايد با 
هـا و   ردهمـايي جمعي، مقـدماتي فـراهم گردنـد تـا گ    شناسي  روانهاي خاص  استفاده از تكنيك

  .تظاهرات عمومي، مؤثر واقع شوند
  ، جاي سالن سرپوشيده يا ميدان عمومي(، انتخاب محل سخنراني )روز يا شب(تعيين وقت 
ها و شعارها، موزيك و بلنـدگو، چراغـاني و    آميزي، نصب عكس ، تزيين و رنگ)تريبون خطابه

طريـق   مراسـم از  ان، شركت عموم حضـار در ورزشكار بيني نظم، رژة جوانان و بازي، پيش آتش
هـا   لحـاظ جلـب توجـه گـروه     جمله مقدماتي هستند كه از تكاني، همه از مسرودخواني يا پرچ
 .اهميت، فراوان دارند

وسايل و امكانات، توجه خاص داشـتند و بـه همـين    هيتلر و گوبلز، به تأثير اين مقدمات و 
هاي بسيار وسـيع، بـا شـركت هـزاران نفـر       ميدان هاي بزرگ آنان در جهت، تظاهرات و ميتينگ

تماشاگر، كـه  يافتند و  اين مراسم معمولاً درآغاز شب انجام مي. شدند اس برگزار مي.جوانان اس
هـا قبـل طبـق برنامـة      فراد نظامي، از سـاعت هاي رنگي و موزيك شديد ا با استفاده از نور چراغ

هـاي مختلـف،    بـا برنامـه   سـپس . گرفتند شدند و درجاي خود قرارمي مشخص، وارد ميدان مي
گرديدند و وقتي اول شب، هيتلر درميان نورهاي تنـد پروژكتورهـا    تدريج تهييج مي سرگرم و به

 ـ پشت تريبون ظاهر مي ود و سـخنان پيشـوا را بـا    شد، تمام جمعيت، به اوج احساسات رسيده ب
  .كرد آميز استماع مي فريادهاي شادي

  
  آوازخواني )4

هاي  انواع تبليغات گروه شوند كه در آوازخواني فردي و جمعي نيز ازجمله وسايلي محسوب مي
مـذهب   هـاي معمـول در    خواني مرثيه. گيرند برداري قرارمي مورد بهره ،مذهبي، سياسي و انقلابي

قـرون   ها، سرودهاي انقلابـي برخـي از كشـورهاي غربـي در     جمعي كليسا هتشيعه، آوازهاي دس
  .اند هاي اين نوع تبليغات ي، بهترين نمونهيهاي هجا معاصر و تصنيف

  
  تئاتر نمايش و  )5

استفاده  هاي جديد، همه جا مورد رون وسطي و دورهقهاي باستاني،  تمدن نيز در تئأتر نمايش و 
هاي دورة  بسياري از نمايشنامه و،  ”تارتوف“هاي مولير مانند  يشنامهنما. سياسي قرارگرفته است

آلمان هيتلري و اتحاد  در. هاي خاص تبليغاتي بودند انقلاب فرانسه و قرن نوزدهم، داراي هدف
حـال   أتر سياسـي فعاليـت فـراوان داشـت و در    ئ ـجنگ جهاني، ت فاصلة دو جماهيرشوروي، در



كـار گرفتـه    هاي خاص تبليغاتي، به خدمت برنامه أتر درئن تاغلب كشورها همچنا حاضر نيز در
  .شود مي

  
  ها نمايشگاه )6

كشـورهاي مختلـف تشـكيل     هاي مختلف صنعتي، فرهنگي، هنري و تاريخي، كـه در  نمايشگاه
هـاي جهـاني معاصـر كـه      نمايشـگاه . كننـد  هاي تبليغاتي مـي  شوند نيز كمك مؤثري به برنامه مي
حال كـه   عين اند، در بروكسل، نيويورك، مونرال تشكيل شده هاي اخير در ها در دهه ترين آن مهم
هـاي   هـاي سياسـي دولـت    انـد، ازجهـت هـدف    اقتصادي وسيلة تبليغ تجارتي قرارگرفته نظر از

هـاي مختلـف    ها، دولت اين قبيل نمايشگاه در. اند ها نيز اهميت خاص داشته آن كننده در شركت
هـاي صـنعتي،    سعي دارد با عرضة آخرين ترقيات و پيشـرفت كنند و هردولت  جهان شركت مي

  .اثبات برساند  ديگران را به برتري سيستم اقتصادي و سياسي خود بر
هاي اخير بـه حـدي افـزايش يافتـه اسـت كـه        دهه جهت تبليغاتي در ها از اهميت نمايشگاه

گون، يكـي بعـد از   كشورهاي گونا دهند و در هاي سيار تشكيل مي ها، نمايشگاه بعضي از دولت
  .گذارند ديگري به نمايش مي

  
  سينما )7

ترين وسايل ارتباطي سمعي و بصري جديد محسوب مي شوند، نيز  هاي سينمايي، كه ازمهم فيلم
از زمـان  . ، ممكن است درخدمت تبليغـات سياسـي قرارگيرنـد   تئأترمانند مطبوعات نوشتاري و 

منظـور تبليغـات    اي مستند خبـري و آموزشـي، بـه   ه جنگ جهاني اول تاكنون، نه تنها انواع فيلم
هـا و   هاي داستاني و تـاريخي نيـز بـه نفـع انديشـه      اند، بلكه بسياري ازفيلم  سياسي تهيه گرديده

غـرب خبـري    در“جويانـه، ازقبيـل    هاي ضدجنگ و صـلح  فيلم. اند هاي معين، ساخته شده نظام
هـاي ايـن    توان از نمونـه  چاپلين را مي چارلي ”ديكتاتور“و فيلم هاي ضد نازيسم مانند  ”نيست

هاي مختلفي  آلمان هيتلري و ايتالياي موسوليني هم فيلم در. شمار آورد هاي تبليغاتي به قبيل فيلم
هـاي   هـاي تبليغـاتي سياسـي رژيـم     شـدند و فـيلم   منظور تبليغات داخلي و خارجي تهيه مـي   به

بهتـرين   از. ها حفظ كرده بودند ط آنسوسياليست سابق هم همچنان ارزش خود را تا زمان سقو
جنـگ  “، ”وفـان درآسـيا  ط“، ”پطركبيـر “، ”راه زنـدگي “توان  هاي تبليغاتي شوروي سابق مي فيلم

  .را نام برد ”سقوط برلن“و  ”استالينگراد
تبليغاتي  نظر العاده است و از هاي رنگي، فوق فيلم ها، مخصوصاً در قدرت نفوذ تصاوير فيلم

ذهـن   ها پس از تماشـاي فـيلم در   بايد دانست كه آثار تصويرها، مدت. شود ميبسيار مؤثر واقع 
. شـوند  هـا حفـظ مـي    ها باقي نمانند، آثار مهـم آن  مانند و اگرهم تمام جزئيات آن انسان باقي مي

العـاده افـزايش    هاي ناطق با همراهي تصوير و صدا، فوق قدرت نفوذ تصاوير، پس از ايجاد فيلم
هاي سينمايي از بهترين وسايل سمعي و بصـري تبليغـات شـناخته     جهت، فيلم همين يافتند و به

  .اند تلويزيون هم اهميت خاص خود را حفظ كرده اند و حتي در شده
  
  عكس و صفحه و نوار )8
. هـاي ثابـت، قـدرت نفـوذ دارنـد      ها، بـيش از عكـس   هاي متحرك فيلم ترديد نيست كه عكس 

 ولي در. صوتي خشك و مجرد موسيقي، جالب و دلپذيرندها نيز بيش از صفحات  موسيقي فيلم



 هـاي چـاپي درآميزنـد، در    ، طبق نقشه و طرح مشخص، با متنهاها و تصوير صورتي كه عكس
هـاي مهـم    هاي سينماها و صـحنه  هاي ستاره نصب عكس. گذارند جا مي بينندگان تأثير فراوان به

  .ر عكس درجلب توجه افراد استر و جلوي سينماها، خود نشانة تأثيها در سرد فيلم
زيـرا  . هاي تبليغـاتي درمجـلات و بروشـورها رواج كامـل دارد     درحال حاضر، چاپ عكس

كننده اسـت و ماننـد    دهنده و تشريح خود نشان عكس خودبه. عكس داراي دومزيت بزرگ است
ير آن علاوه برآن، چـون عكـس جنبـة عينـي و واقعـي دارد، تـأث      . نوشته، احتياج به تفسير ندارد

  .تر است رود، قاطع ها مي وتصرف درآن ازاخبار و مطالبي كه احتمال دخل
هـا و   صفحات صوتي و تصويري ضبط شده نيـز بـراي حفـظ و نشـر سـرودها و تصـنيف      

اين طريق، ممكـن اسـت درراه تبليغـات     روند و به كار مي گفتاررجال بزرگ و رهبران سياسي به
هاي سياسي منحرف سازد و  واند جوانان را ازمسير فعاليتت رواج شديد صفحات مي. كار افتند به

  .به تفريح و سرگرمي بكشاند
پخـش   رونـد نيـز در   شـمار مـي   نوارهاي ضبط صوت كه نسبت به صـفحات، جديـدتر بـه   

  .هاي تبليغاتي نقش مهمي دارند هاي سياسي و توسعة برنامه سخنراني
  
  راديو و تلويزيون )9
و بصري معاصر، راديو و تلويزيون بيش از همـه مـورد اسـتفاده    ميان وسايل ارتباطي سمعي  در

انـد زيـرا    نويسندگان، جنگ جهاني دوم را جنگ امواج ناميده بسياري از. اند گرفته تبليغاتي قرار
هاي متخاصم براي متزلزل كردن روحية يكديگر از امواج راديـويي حـداكثر    هاي دولت فرستنده

  .نمودند  برداري را مي بهره
توان  لف هيتلر و فرانكلين روزولت، رهبران آن عصر آلمان و ايالات متحدة آمريكا را ميآدو

هيتلر با بيان بسيار گرم و قـدرت سـحرانگيز   . از ماهرترين كارشناسان تبليغات راديويي شناخت
 هاي مكرر در كلام خود و روزولت با فصاحت و صداقت سخنان خويش، توانستند با سخنراني

اني جنگ جهاني اخير، هموطنان آلماني و آمريكايي را با خود همراه سـازند و بـه   هاي بحر سال
  .هاي سياسي بكشانند دنبال برنامه

العاده افزايش  اهميت راديو و تلويزيون دركسب و حفظ قدرت سياسي، دردورة معاصر فوق
دردسـت   هـاي راديـويي و تلويزيـوني    كه دراغلب ممالك، كنتـرل سـازمان    طوري به. يافته است

هـاي   طلب، تسلط برفرستنده ها و كودتاها نيز اولين هدف نيروهاي قدرت هاست و درقيام دولت
ها، درعصر حاضر، با كنترل كردن اخبار راديويي و تلويزيوني، ترتيب  بيشتر دولت. يادشده است
اي هـاي راديـويي و گفتاره ـ   هـا، تريبـون   ها و مجله هاي خاص براي بررسي روزنامه دادن برنامه

  .كنند هاي تبليغاتي خود را تأمين مي هاي علمي و فرهنگي، هدف رسمي، سخنراني
تبليغات راديويي و تلويزيوني، به جاي ايجاد اطمينان و  ولي نبايد فراموش كرد كه افراط در

تبليغـات   اعتقاد درشنوندگان و بينندگان، ممكن است آنان را خسته سـازد و بـه ايـن طريـق، از    
خـود جمـع كـرده     دو را در تلويزيون، امتيازات راديو و سينما هـر . اصل شودنتيجة معكوس ح

شـود، صـداي گـرم او بـا نگـاه و حركـات        است وقتي گويندة تلويزيون روي صفحه ظاهر مـي 
متصديان تبليغـات تجـارتي تـاكنون    . گذارد بيننده نفوذ كامل مي گردد و در سرودست همراه مي



زمينـة تبليغـات    ولـي هنـوز در  . انـد  هاي تلويزيوني كـرده  ز برنامهاي ا العاده هاي فوق برداري بهره
  .ها، به آن پايه نرسيده است سياسي پيشرفت و گسترش اين برنامه

قابل  ،هاي تبليغاتي تلويزيوني، درمبارزات انتخاباتي آمريكا و تا حدي فرانسه موفقيت برنامه
هـاي   توان يكي از ماهرترين چهـره  جان كندي رئيس جمهوري سابق آمريكا را مي. ترديد نيست

، توانسـته  1960و  1950هـاي   ژنرال دوگل نيز دردهه. دانست هاي اخير تبليغات تلويزيوني دهه
ل كاسترو، رهبـر كوبـا هـم    دفي. بود ازطريق تلويزيون دربرابر رقباي سياسي خود ايستادگي كند
. زيادي كسـب كـرده اسـت   هاي  ازجمله رهبراني است كه ازجهت تبليغات تلويزيوني، موفقيت

كـرد و حركـات دسـت و صـورت او      هاي طولاني نطق مي هاي گذشته، ساعت رهبركوبا درسال
كه بينندگان و شـنوندگان احسـاس خسـتگي نماينـد، مـورد       روي صفحات تلويزيوني، بدون آن

  .گرفتند مشاهده قرار مي
اختيـار   وي عظيمـي در توانند نيـر  مجموع وسايل تبليغاتي متعددي كه دربالا ذكر شدند، مي

وسـايل   اگر هريك از. دهند هاي مذهبي و اقتصادي قرار ها، احزاب، سنديكاها، سازمان حكومت
اما اگر . ها كافي و كامل نيستند گيرند، هرگز نتايج آن طور جداگانه مورد استفاده قرار تبليغاتي به

رنوشـت اجتماعـات بشـري    س كننـد كـه مـي توانـد در     كار افتند، قدرتي ايجاد مي همه با هم به
د و هـدف  ناين وسـايل، نتـايج مـؤثر حاصـل شـو      براي آن كه از. تأثيربسيار قاطع باقي بگذارد

هـا   تبليغات سياسي كه جلب ايمان و اعتقاد ديگران است، تأمين گردد، تنهـا دراختيارداشـتن آن  
طـلاع كامـل   هـاي خـاص تبليغـاتي نيـز ا     برداري از تكنيـك  كافي نيست، بلكه بايد ازطرق بهره

  )5( .داشت
  
  هاي تبليغات تكنيك )6

رفـت كـه    شـمارمي  جنبة تجربي داشت و فقط يك هنرسياسي بـه  ،تبليغات سياسي تا قرن بيستم
هـا   تكنيـك  اي از اما امروز اين تبليغات به مجموعـه . اي براي آن موجود نبود هيچ اصل و قاعده

اسـتفاده از عوامـل   . كـاربرد  يق علمـي بـه  هاي دق ها بايد شيوه تبديل شده است و براي اعمال آن
  .كاربرد قواعد و اصول خاص، لازمة تمام انواع تبليغات سياسي هستند رواني و 

  
  عوامل رواني تبليغات .الف

يكي ازشهرهاي كوچك ايالات متحدة آمريكا، يك حزب جديد سياسي دست  چندسال پيش در
هـربخش   ر را به سه بخش تقسـيم كـرد و در  اقدام عجيبي زد و موقع مبارزات انتخاباتي، شه  به

اولـين بخـش، بـا دلايـل مسـتحكم و       اين حـزب، در . كاربرد نوع تبليغ انتخاباتي جداگانه به يك
دومين بخش، به هوشياري  در. قضاوت فراخواند كنندگان را به مستند، فقط عقل و منطق انتخاب
ف افـراد و مخصوصـاً بـه غريـزة     عواط ـ سومين بخش، تنها به و حساسيت افراد تكيه نمود و در

پايان انتخابات، نتايج آراء ازبخش اول تاسوم، قوس صعودي داشـتند   در. مادري زنان توجه كرد
جاي توجه به عقل و منطق، بايد بيشـتر از احساسـات و    تبليغات سياسي، به و نشان دادند كه در

  .برداري نمود غرائز افراد بهره
حال كه عقل و احساس و غريـزة انسـان    بليغات، درعينسازد كه درت اين تجربه مشخص مي

الوصف تكيه به احساسات و غرائز، بيش از تكيه به عقـل و منطـق،    گيرد، مع مورد توجه قرارمي



طريـق   بايـد از  باشد قوة عقلي انسان بيشتر تحت تأثير واقع شود، بـاز  مؤثر است و اگرهم قرار
  .آن دست يافت  حواس و عواطف و غرائز به

  
I. تحريك حواس  

  براي نفوذ درافراد ازطريق حواس، قبل از هرچيز بايد از حس بينايي كه بيش ازحواس ديگر بـه 
هـا و   هـاي سياسـي بـا پـرچم     هـاي ديـواري، رژه   آگهـي . هوش انسان بستگي دارد، استفاده كرد

شعارهاريا چراغاني و آتش بازي همه ازجمله وسايلي هستند كه حس باصـره، انسـان را تحـت    
هـا و تزئينـات،    هـا، پـرچم   هاي جذاب و دلپذير بـراي اونيفـورم   انتخاب رنگ. دهند تأثير قرارمي
  .اند توجه متخصصان تبليغات سياسي هميشه طرف
رنـگ سـياه نيـز نشـان     . انـد  هاي آبـي و سـبز آرامـش بخـش     ها معتقدند كه رنگ آمريكايي

. جنـگ و شـورش اسـت   رنگ سرخ، رنگ خون، خورشيد، . سوگواري و غم و آنارشيسم است
طـور كـه    دانست و عقيده داشـت كـه ايـن رنـگ همـان      رنگ سرخ را رنگ ديوانگان مي ،هيتلر

  . نمايد كند، افراد انقلابي را نيز تحريك مي ها و گاوها را تهييج مي قورباغه
همين جهت اسـت كـه هميشـه     به. دارد طريق حس شنوايي نيز اهميت بسيار تبليغ رواني از

 ها، موسيقي وسـيلة تحريـك احساسـات قـرار     ت و مراسم خياباني و چه درجنگتظاهرا در  چه
  .گيرد مي

  
II. تحريك غرائز  

گرفتـه   نقش تحريك غرائز درجلب معتقدات افراد، مورد توجه دقيق متخصصان تبليغـاتي قـرار  
  .اند داده است و برخي با استفاده از تجربيات مختلف، آثار آن را عيناً مورد بررسي قرار

  
  صيانت ذات )1

بهترين . كند غريزة صيانت ذات و افزايش مثل، با مظاهر متعدد درتبليغات سياسي خودنمايي مي
هاي  برنامه مظهر غريزة صيانت ذات، علاقة افراد به حفظ منافع فردي و جمعي آنان است كه در

عمـومي  منـافع فـردي و   «جملاتي مانند . نمايد ها خودنمايي مي ها و حكومت احزاب و جمعيت
هـايي   ها، نمونه و امثال آن» تحصيل مجاني و عمومي«، »نان و غذا براي همه«، »..دنكن ايجاب مي

  .اند از اين نوع شعارهاي تبليغاتي
شود كه فرد به آرامش و امنيت زندگي فردي و اجتماعي علاقة  غريزة صيانت ذات سبب مي

نمـايي   برابـر قـدرت   ست كه افـراد در خاطر تأمين همين نظم و آرامش ا بسيار داشته باشد و به
ها، از مـؤثرترين   هاي نظامي و نمايش سلاح رژه. شوند ها تسليم مي نيروهاي سياسي يا حكومت

هـاي داخلـي و    تهديـدها و اولتيمـاتوم  . انـد  هاي جلب اعتماد عمـومي و ارعـاب مخالفـان    شيوه
هاي راديـويي،   برنامه ه چكسلواكي، درهيتلر قبل از حمله ب. اند المللي نيز غالباً توأم با ارعاب بين

هـا و   ايـن نـوع تهديـد   . كـرد  ادوارد بنش، رئيس جمهوري وقت آن كشور را به اعدام تهديد مي
بلوك شرق و غـرب   شوند كه بهترين نمونة آن جنگ سرد دو ها سبب جنگ اعصاب مي ارعاب

  .هاي پس از جنگ دوم جهاني بود سال در
ي پليسي و ديكتاتوري، نوع ديگري از تبليغات سياسي ها حكومت ايجاد ترس و وحشت در

بـرداري از   بهـره . دهـد  كند، تشكيل مي را كه مستقيماً با حس صيانت ذات افراد سروكار پيدا مي



هاي  جهت آزار و تحقير مخالفان نيز در رژيم ها در جويي آن گرايي افراد و برتري غريزة خشونت
هـاي آلمـان كـه درفاصـلة دوجنـگ       هاي ايتاليا و نازي تفجايع فاشيس. آمرانه رواج كامل دارند

هـاي   فاشيسـت . شـمارمي آينـد   انگيز اين گونه تبليغات بـه  هاي تأسف جهاني روي دادند، نمونه
ها نيز با تحريك تبعيضات  كردند و هيتلري طرفدارموسوليني، مخالفان ديكتاتوري را سركوب مي

اين طريق،   زدند و به رحمانه دست مي تارهاي بي نژادي عليه يهوديان و مخالفان سياسي، به كش
  .آوردند ميان تمام مردم، وحشت و ترس پديد مي در

هـا و كاريكاتورهـا    نمونة ديگر اين قبيل تبليغات، تبليغ هجايي است كـه ازطريـق تصـنيف   
، اثرمعروف چـارلي  ”ديكتاتور“هاي سينمايي، نظير فيلم  گيرد و بعضي اوقات درفيلم صورت مي

عـوض غـرور و    كنـد و در  تبليغ هجايي، طرف مقابل را تحقيـر مـي  . كند لين خودنمايي ميچاپ
  .ايجاد اعتماد اجتماعي هم كمك مي نمايد انگيزد و به كنندگان را برمي برتري تبليغ

. شـود  اعتماد به اجتماع و همبستگي و قدرت آيندة آن نيز از غريزة صيانت ذات ناشـي مـي  
هيتلر به مردم آلمان وعدة هزارسال صلح . هاي تبليغاتي وجود دارد رنامهتمام ب توجه به آينده در
هاي آمرانة معاصر همه باتوجه به اين امر، اعتماد و اعتقـاد جوانـان را    رژيم. داد و خوشبختي مي

همين جهت است كه درتمام تظـاهرات و مراسـم، جوانـان را شـركت      كنند و به ميوجو  جست
  .دهند مي

عتماد اجتماعي، توجه به زور و نيروي سياسي كـافي نيسـت، بلكـه بايـد     براي ايجاد حس ا
براي نيل بـه ايـن منظـور،    . اعتقاد و اطمينان عمومي حاصل شود امكان جلب وسايل مختلف، به

تعريف و تمجيد از خصايص و صفات يك جامعه، ضرورت كامل دارد تا به اين وسـيله، افـراد   
ميهن «، »كشورآزادي«ي نظير هاي تركيب. ن برانگيخته شوندتحت تأثير قرارگيرند و احساسات آنا

ها همه از جمله تبليغـاتي هسـتند كـه     و امثال آن» مهد دموكراسي«، »دنياي آزاد«، »كشان زحمت
  .شوند درتهييج احساسات بسيار مؤثر واقع مي

  
  غرايز خانوادگي )2

خـدمت تبليغـات    توانـد در غريزة توليد مثل و آنچه جنبة جنسيتي و خـانوادگي دارد نيـز مـي    
 كنـد و در  مقام مهمـي اشـغال مـي    تبليغات تجارتي معاصر تحريك غريزة جنسي، در. قرارگيرد

شـركت  . گـردد  طور مستقيم يا غيرمستقيم به اين غريزه توجه مبـذول مـي   تبليغات سياسي نيز به
تماشـاچي  دادن پسران و دختران جوان درتظاهرات و مراسم مختلف، درتهيـيج زنـان و مـردان    

هـاي ايشـان    زيبايي و گيرايي برخي از مردان سياسي يا زنان آنـان درموفقيـت  . نقش مهمي دارد
ايـن جهـت    همسـر وي از  ژاكلـين،  و ،كندي، رئيس جمهوري پيشين آمريكا. جان اف. اند مؤثر

اويتا پرون، همسر زيباي پرون، ديكتاتور معروف سابق آرژانتين، نمونـة ديگـري   . اند المثل ضرب
هـاي خـاص او علـت اصـلي      زيبـايي و جـذابي اويتـا و ظرافـت    . رود شمار مي اين زمينه، به در

همين سبب بود كه مرگ زودهنگام وي يك فاجعـة   گرديد و به محبوبيت شوهر او محسوب مي
  .ملي تلقي شد

 كـه ازطـرف زيگمونـد فرويـد،     ــ ـ عقدة كودكي معروف به عقدة اوديـپ،  ــ علاقة پدري
نياز طفل به ادامـة زنـدگي خـانوادگي و حمايـت      از عنوان گرديده است و فشناس معرو روان
برداري تبليغاتي قرارگرفته است و  بسياري از ممالك، وسيلة بهره كند، در ها حكايت ميتر بزرگ



، خاطرات شيرين ايام كودكي ”پدرملت“عنوان  ها، يادآوري نام رهبر سياسي وقت به اغلب آن در
  . رده استرا براي افراد حفظ ك

عنـوان   جملـه رهبرانـي هسـتند كـه بـه      مارشال پتن، ژنرال ايزنهاور، استالين و آتـاتورك، از 
او  دارد و در غريزة مادري، حسي كه مادر را به حمايت از كودك وامي. اند پدرملت خوانده شده
هـاي تبليغـاتي    طـور وسـيع، وسـيلة تـأمين هـدف      بـه نيـز  آورد،  وجود مـي  فداكاري و ترحم به

علـت   اين گونه احساس، تنها مخصوص زنـان نيسـت، بلكـه تمـام افـراد بشـر بـه       . گيرد رارميق
. هاي مشابه دارند نسبت به برادران و خواهران و افراد خانوادة خود، علاقه ،ارتباطات خانوادگي

ع هاي تبليغاتي واق شود كه افراد تحت تأثير برنامه ايجاد اميد به آيندة كودكان و جوانان، سبب مي
  .ها بهتر تأمين گردد شوند و رفتارهاي خاصي اتخاذ كنند تا آيندة كودكان آن

شـوند و   هاي تبليغـاتي ديـده مـي    ، دربسياري از برنامه»...براي آيندة كودكان«جملاتي مانند 
كنند نسبت به كودكان، مهرباني و شفقت فراوان نشان  اغلب رهبران سياسي نيز درعمل سعي مي

گيـرد،   آغوش مـي  ليل است كه هرموقع يك رهبر سياسي، كودكي را پدرانه درهمين د دهند و به
اكثـر كشـورهاي    هاي مادر و پدر و كـودك در  برقراري جشن. يابد عكس آن همه جا انتشار مي

  .زندگي اجتماعي است جهان، خود بهترين دليل اهميت احساسات خانوادگي در
  

  غريزة تقليد و عادت )3
رود و متخصصـان   شمار مي از ديگران، يكي از علل مهم موفقيت تبليغات به تمايل افراد به تقليد

  .كنند برداري مي آن بهره انواع تبليغات از سياسي و اقتصادي در
. تقليد ممكن است تحت تأثير وسايل تبليغاتي مانند نطق و تصوير، جنبة آنـي داشـته باشـد   

طـور   گيرنـد و بـه   تيار تحت تأثير قرارمياخ تظاهرات و مراسم گروهي، افراد بي طور كه در همان
العمـل،   چنين مواردي، اوضاع و احوال طوري هستند كه قبل از عكـس  در. زنند جمعي كف مي

  .كند فرصت تفكر و تأمل وجود ندارد و فرد فقط براثر توجه به اطرافيان، رفتار آنان را تكرار مي
توجيه بسياري از رفتارها، . كند يدا ميتقليد اگر مدت زماني طولاني ادامه يابد، جنبة عادت پ

تبليـغ بـه ايـن    . »هميشه همين رويه وجود داشته است«شود  مثلاً گفته مي. گذشته است استناد به
. هاي گذشته و سنن قديمي استفاده نمايد و رفتار گروه را رهبـري كنـد   تواند ازنمونه ترتيب، مي
پيـراهن سـياهان فاشيسـت    . د و توسعه يابدوجود آي يك زمان كوتاه نيز ممكن است به تقليد در
تمام اين قبيل  در. هاي سياسي رنگارنگ براي خود ايجاد كردند فاصلة كوتاهي پيراهن ايتاليا، در

رفتـار كننـد و   » مانند تمـام مـردم  «سازند كه  موارد، اقدامات رواني و تبليغاتي، افراد را وادار مي
  .ها تقليد نمايند عبارت ديگر، از آن به

گوسـفند  “مين حالت خاص تقليدي انسان است كـه ازطـرف برخـي از نويسـندگان، بـه      ه
اي جلو بيفتند تا همه مثل گوسفند بدون  شود، كافي است عده گفته مي. تعبير شده است ”صفتي

  .دنبال آنان بروند  تفكر و تعقل، به
* * *  

  
ه تمايلات غريزي صفحات اخير، ضمن بررسي مباني رواني تبليغات، مشخص شد كه چگون در

نظرداشـت كـه    گردنـد ولـي بايـد در    هـاي تبليغـاتي مـي    انسان سبب تسـهيل و تـرويج هـدف   
جمعي انجام  شناسي روانتنهايي براساس تمايلات غريزي و  توان به هاي تبليغاتي را نمي كوشش



ي طورموقت تحت تأثير فشارهاي روان زيرا انسان موجودي است عاقل و متفكر و اگر هم به. داد
پـس ناچـار بايـد شـرايطي فـراهم شـوند و اصـول و        . دهد قرارگيرد، خيلي زود تغيير رفتار مي

تبليغات صحيح . كار روند كه شخص با درك و شعور، تحت تأثير تبليغات واقع شود قواعدي به
كند كه تنها به غرائز و تمايلات متكـي نباشـد، بلكـه     انساني موقعي جنبة ادراكي و مؤثر پيدا مي

كاوان بايـد بـه آن    اين حقيقتي است كه تمام روان. س قلبي و عقل و منطق را نيز دربرگيرداحسا
برعكس، مخالفان اقدامات رواني نيز نبايد فراموش كننـد كـه بـراي تـرويج     . توجه داشته باشند
توان به قوة تعقل و تفكر افراد تكيه كرد، بلكه خلـق   ها و مقاصد سياسي تنها نمي افكار و انديشه

زيرا انسان موجودي است كـه درعـين   . نظرگرفت ها را نيز بايد در خو و احساس و غريزة آن و
كند و مي تواند خيلي زود تحـت   بودن، خصوصيات روحي و غريزي خود را نيز حفظ مي عاقل

  )6. (تأثير قرارگيرد
  
  هاي عملي تبليغات شيوه .ب

ي افراد و توجه بـه چگـونگي زنـدگي    در انجام تبليغات سياسي، علاوه بر شناسايي شرايط روان
درعـين حـال، بايـد    . اجتماعي آنان، رعايت يك سلسله قواعد و اصول عملي نيز ضرورت دارد

هاي واحد و مشخصـي وجـود ندارنـد،     خاطرنشان ساخت كه براي اين تبليغات، هميشه تكنيك
شـوند و وسـايلي   كـار بـرده    مورد بايد اصول و قواعد مناسب با اوضاع و احوال به هر بلكه در

تـر باشـند و    جمعـي مـؤثرتر و قـاطع     اعتقـاد  جلـب اطمينـان و   گيرند كه در مورد استفاده قرار
  .هاي تبليغاتي سوق دهند سوي هدف تري را به هاي وسيع گروه

هـاي تبليغـاتي مـورد اسـتفاده       انجـام برنامـه   تـرين اصـول و قواعـدي كـه معمـولاً در       مهم
  :گيرند، به اين قرارند قرارمي

  
I. گويي ساده  

هـا و   تبليغـات، هـدف   در. توجه به ايجاز و اختصار، اولين شرط قاطعيت تبليغات سياسي است
طور روشن و آشكار و به زبـان بسـيار سـاده، بيـان      هاي بزرگ سياسي و اجتماعي بايد به برنامه

. بگذارنـد  تمام طبقات مختلف اجتماعي كه همه داراي معلومات وسيع نيستند، تأثير شوند تا در
اصـل، مشـكل و    را، هرچند كه در ها توان افكار و انديشه با استعمال جملات ساده و كوتاه، مي

  .پيچيده باشند، به زبان مردم بازگو نمود و قابل فهم و ادراك ساخت
. هاي كوتاه و خلاصه شده، كليد نفوذ نظريات اجتمـاعي اسـت   كاربردن جملات و فرمول به

هاي سياسي جديد را جست  اصول مذاهب قديم و دكترين نيم و علل تأثيرافك اگر به تاريخ نظر
مـذهبي و   ياهترين رمـز موفقيـت دسـتور    شويم كه ايجاز و اختصار مهم و جو كنيم، متوجه مي

  .هاي سياسي بوده است برنامه
هـا، درميـان    جهت فصاحت و صراحت بيان محتواي آن هاي ديني به قرون گذشته، كتاب در

قرون معاصر نيز بسياري از اصـول و نظريـات سياسـي و فلسـفي،      گذاشتند و در ميمردم نفوذ 
  .ها، رواج يافته اند سبب رواني و سادگي درميان آن به

بدون ترديد، يكي از علل مهم ترويج اصول مندرج دراعلامية حقوق بشر و شهروند انقلاب 
تـوان آن را الفبـاي تبليغـات     تـا جـايي كـه مـي    . كبير فرانسه، سبك زيبا و بيان شيواي آن است

سادگي و كوتاهي و روشني كلمـات و عبـارات ايـن    . شمار آورد هاي انقلابيون فرانسه به انديشه



نظـران،   اند كه به عقيدة برخـي از صـاحب   نظرگرفته شده طوري با سنجش و دقت در اعلاميه، به
پـس از گذشـت بـيش    اكنون نيز  ترين جرح و تعديل درآن باقي نمانده است و هم جاي كوچك

  .توان يافت تر و مؤثرتر ازآن نمي ازدوقرن از زمان تدوين اين اعلاميه، كلام و بياني نافذ
هـاي    هاي سياسي براي بيان هـدف  هاي بعد از انقلاب كبير فرانسه نيز بعضي مكتب در دوره
ا تـرويج  كار بردند و به اين وسـيله، دكتـرين موردنظرخـويش ر    هاي بسيار ساده به خود، فرمول

پايان جنگ جهاني  اعلامية معروف پرزيدنت ويلسون، رئيس جمهوري وقت آمريكا در. نمودند
جهت ايجـاز   هايي است كه درنوع خود از ها يكي از متن اول راجع به استقلال و حاكميت ملت

  .و اختصار نمونه است
  
  شعار و دستورالعمل )1

هاي كوتاه هم  ها و اعلاميه سيده است كه برنامهاي ر گويي درتبليغات سياسي به پايه اهميت ساده
نام شعار و دسـتورالعمل   حال جالب و نافذ به هاي بسيار مختصر و درعين فرمول جاي خود را به

  .اند داده
ذهن انسـان   درنگ در شعار يك جملة كوتاه ساده و روشن و موزون است كه بي .شعار سياسي

شناسـان سياسـي، علـت پيـروزي      سـياري از جامعـه  ب. مانـد  حافظـه بـاقي مـي    گيرد و در جا مي
طـرح شـعارهاي    را مهـارت لنـين و تروتسـكي در    1917انقلاب اكتبر  هاي روسيه در بلشويك

، درجلـب  »زمين براي دهقانـان «و » صلح بدون قيد و شرط«شعارهايي از قبيل . دانند انقلابي مي
هـاي   نجـام نقشـه  ا روسـيه را در  سربازان و دهقانان روسي نقش مهمي داشتند و رهبران انقلاب

  .آنان ياري نمودند
  

انگيـزي و تلقـين و    دستورالعمل، برعكس شعار كه داراي جنبـة احسـاس   .دستورالعمل سياسي
هـايي   مثال. كند الوصول را مشخص مي تشويق است، محتواي تاكتيكي دارد و هدف سياسي لازم

بـراي  «، »...براي يك حكومت دموكراسي«: اند اين قبيل توان ذكر كرد از كه براي دستورالعمل مي
  .ها و امثال آن» كن كردن بيسوادي ريشه

اين   ها تفاوت زيادي نيست و به بايد دانست كه دربسياري موارد بين شعارها و دستورالعمل
هـاي معـروف شـعارها و     نمونـه . هـم تفكيـك نمـود    ها را از طور دقيق آن توان به مناسبت، نمي
  :اين انواع هستند اند، از كار رفته سي كه درتبليغات سياسي معاصر بههاي سيا دستورالعمل

  )انقلاب كبير فرانسه(آزادي براي برادري                        •
  )جويان فرانسوي پس از جنگ جهاني اول صلح(جنگ ديگر هرگز                          •
 )فرانسهاحزاب چپ  1936في حكومت ائتلا(نان، صلح وآزادي                          •
 )هاي آلمان نازي(آلمان بيدارشو                              •
 )هيتلر(يك ملت، يك امپراتور، يك پيشوا      •
 )موسوليني(اعتقاد، فرمانبرداري، فداكاري             •
 )هاي ايتاليا فاشيست(حق هميشه با موسوليني است            •

  



اهي شعار و دستورالعمل سياسي درموفقيت تبليغات سياسي نقـش  شك نيست كه سادگي و كوت
ها اغوا كننده باشـند، تـأثيرات    گونه فرمول كه ازجهت محتوا نيز اين مهمي دارند، ولي درصورتي

  .ها بسيار زيادتر خواهند بود آن
 
  Mots-clefs) ( كلمات كليدي )2

شوند، هرگاه  ات كليدي ناميده ميكلم ،فرهنگ سياسي غرب كلمات پرجاذبه و اغواكننده، كه در
كلمـات  . سـازند  تـر مـي   ها را فريبنـده  هاي سياسي استعمال گردند، آن ها و دستورالعمل شعار در

هـا   قـرن  كليدي داراي مفاهيم عاطفي و احساسي بسيار شديداند و به همين جهت اسـت كـه از  
خـون و  «اتي تركيبـي ماننـد   كلم ـ. شـوند  آثار فلاسفه و دانشمندان به فراواني تكرار مي قبل، در
ها كليـدهاي رمـز    و امثال آن» قانون و حق«، »سعادت و حقيقت«، »آزادي و دموكراسي«، »جنگ

هرجمله و عبارتي بيان شوند، آن را جالـب   هاي تبليغاتي هستند و در قاطعيت و موفقيت نوشته
  .دهند و نافذ جلوه مي

  
  نمادها ).3

شوند و  هاي مورد استفاده درتبليغات سياسي محسوب مي مولترين فر ترين و كوتاه نمادها، ساده
  :اند داراي انواع خاص

مثل  . اند ها و احزاب ها، رژيم كه شامل حروف ابتدايي و اختصاري معرف دولت نمادحرفي، •
علامـت   ”.سـي .بـي .بـي “، علامت اختصاري دولت ايـالات متحـدة آمريكـا يـا     ”اي.اس.يو“

  ).انگلستان( ”بريتانياپراكني  بنگاه برنامه“اختصاري 
هـاي مختلـف ازقبيـل حيوانـات و اشـياء،       مثـل پـرچم، علامـت    نماد منقـوش و مصـور،   •

  .شيروخورشيد، ستاره، هلال، صليب و امثال ديگر
هـا و سـلام    هـا و نـازي   آهنگي، سـلام فاشيسـت   ، مانند سلام نظامي، سلام پيشنماد دستي •

  .جنگ جهاني دوم دربادوانگشت دست براي نشان دادن پيروزي، متفقين 
  .مثل سرود ملي، قطعات موسيقي و مارش نظامي ،نماد موسيقي •
  .ها اي و آبي پرچم هاي سرخ، سبز، قهوه رنگ نماد رنگي، •

انگليسي كه مظهر اتحاد متفقين درجنگ جهـاني   ”وي“موفقيت بعضي از نمادها مثل حرف      
است، ارزش نمايشـي   ”پيروزي“مة اين نماد كه حرف ابتدايي كل. العاده است دوم بود، فوق

  .توان آن را نشان داد دست مي انگشت يا دو حركت دو زيرا با. نظيري دارد بي
  

ها نيز بسـيار سـاده    ها و تراكت ها و ديوارها و جاده علاوه برآن، نوشتن اين كلمه، روي اعلاميه
س، قابل شناخت الفباي مور در...)  ـ(ازجهت صوتي و خبري هم با سه نقطه و يك خط . است
هاي خود، اين  ابتداي برنامه زمان جنگ جهاني دوم، در همين دليل بود كه راديولندن در به. است

جهت صوتي،  از. كرد ها پخش مي هاي اشغالي آلمان كلمه را با الفباي مورس براي مردم سرزمين
  .سازد ص ميبتهوون را مشخ ”سنفوني پنجم“زيرا مطلع . اين نماد جنبة شاعرانه نيز دارد

  
II. نمايي گويي و بزرگ اغراق  



. بسـياري از مطبوعـات رواج دارنـد    دگرگون ساختن و بزرگ جلوه دادن وقـايع و حـوادث در  
صورت يـك   كردن يك جمله از سخنراني يك ناطق، فاش ساختن يك واقعة كوچك به برجسته

اص، همه ازجمله طرق حادثة پرهياهو و پرجنجال و انتخاب اخبار باتوجه به اغراض و منافع خ
هدف اصلي بزرگ جلوه دادن و مهم ساختن اخبار، . روند شمار مي تحريف اخبار و اطلاعات به

هـا حـس صـيانت     طريق آن ايجاد اميد بيش از حد يا تهديد افراد به يك خطر بزرگ است تا از
  .گيرد ذات تحريك شود و فرد تحت تأثير قرار

فاصـلة   تحريك احساسات ناسيوناليستي افراطي، در ، براي”دشمن تاريخي“كاربرد اصطلاح 
اي و نابودي بشـر در   اروپا رواج كامل داشت و امروز نيز خطر جنگ هسته جنگ جهاني، در دو
رود كه رعـب و تـرس    كار مي بيشتر به اين منظور به ،هاي سياسي رهبران كشورهاي بزرگ نطق

  .ظ بماند، صلح جهاني محفو”تعادل وحشت“ساية  ايجاد كند و در
هـاي تبليغـاتي    ها و اشتباهات سياسي مخالفـان، يكـي از شـيوه    افشاي خبط گويي در اغراق 

كميابي مواد غذايي را . شوند هاي آمرانه ديده مي هاي متعدد آن در رژيم بسيار مؤثر است و نمونه
سـتة  دادن، قتل ده نفر را قتل عام هزاران نفر معرفي كردن، تظـاهرات يـك د   قحطي بزرگ جلوه

وسـايل  محتواهـاي   ها كه اغلب در ها مثال نظير آن كوچك را يك شورش عمومي نماياندن و ده
 دهند كه روش معروف يك كلاغ را چهـل كـلاغ كـردن، در    گردند، نشان مي مي هخبري مشاهد

  .تبليغات سياسي، امري بسيار عادي است
دوار نمودن نيز از تبليغات بسـيار  گويي به آينده امي هاي طلايي دادن و افراد را با مبالغه وعده
هـاي اقتصـادي و اجتمـاعي، دربسـياري از      بايد دانست كه اجراي برنامـه . روند شمار مي رايج به

توليد صنعتي را چند برابر ساختن، عقـب مانـدگي   . بيني بيش ازحد توأم است كشورها، باخوش
هايي  شعارها و دستورالعمل كن كردن، درآمد ملي را افزايش سريع دادن، جزء كشاورزي را ريشه
  .خورند چشم مي هستند كه هم جا به

. هدف اين نوع تبليغات، ايجاد روح خوش بيني و اميدوارساختن افراد به آيندة كشوراسـت 
هاي انتخاباتي و بازگشت رهبران احزاب معين به صحنة سياسـي نيـز تكنيـك     بيني پيروزي پيش

  .گذارد ومي و جلب اعتقاد آنان تأثير عميق ميافكار عم تحريك تبليغاتي مهمي است كه در
  

III. تكرار  
زيرا . ترين شرط موفقيت تبليغات دانست توان مهم هاي سياسي را مي ناپذير هدف تكرار خستگي

افراد، روح اطمينـان   توان در هاي سياسي است كه مي تنها با تكرارمنظم و مرتب شعارها و هدف
تحريف حقايق تنهـا درصـورتي ممكـن اسـت مـورد قبـول       اغراق گويي و . و اعتقاد پديدآورد

ها پوشيده بمانند و اين تنها درصورتي ميسر اسـت   بودن آن بودن و دروغ قرارگيرند كه غيرواقعي
  .كه دروغ پياپي تكرار شود

گـوبلز علـت اصـلي دوام    . نماينـد  به همين جهت است كه تكرار را روح تبليغ معرفـي مـي  
دانسـت و معتقـد بـود كـه      طول دوهزارسال تاريخ مـي  ي واحد درمسيحيت را تكرار شعائر دين

  .اصل تكرار استفاده كند امپراتوري رايش سوم آلمان نيز براي آيندة هزارسالة آن بايد از
نظرداشـت كـه تكـرار     هـاي تبليغـاتي، بايـد در    موفقيت برنامه باوجود تأثير شديد تكرار در
كنـد و بنـابراين، بايـد آن را بـا      يجاد خسـتگي مـي  ا خيلي زود ا خشك و خالي شعارها و برنامه



روشدن با تكرار  هاي گوناگون بيان نمود و طوري رفتار كرد كه افراد درعين روبه ها و جنبه شكل
آدولـف  . ها نشوند و دچار خسـتگي نگردنـد   ها، متوجه مشابهت آن هاي اصلي پخش پيام هدف

هاي مشخص و معـين   يغ بايد محدود به هدفتبل«: گويد مينبرد من هيتلر، دراين مورد دركتاب 
  »...طرق مختلف، ارائه شود، ولي هرگز نبايد هدف اصلي را فراموش كرد باشد و به

براي آنكه آثار سوءتكرارازميان بروند، معمولاً شـعارهاي تبليغـاتي را بـا تغييـرات ظـاهري      
ولـي  . ننـد ك فهم او بيان ميآورند و براي هرطبقة اجتماعي به زبان قابل  هاي متعدد درمي شكل به

جايي منتهي شود كه ديگر به هيچ عنوان ادامة آن مؤثر واقع نگردد، بايد لااقل براي  اگر تكرار به
  .ها فراموش شوند مدت كوتاهي آن را موقوف كرد تا خستگي

  
IV. هدف واحد  

هـدف   زمان معين فقط يك تبليغ سياسي بايد هميشه دراطراف يك موضوع واحد دوربزند و در
ها  برداري فراوان شد و نازي بهره ”تمركز تبليغات“قاعدة  دورة هيتلر از در. اصلي را تعقيب كند

هـاي   ميان بردارند و هدف توانستند با اين طريق، دشمنان سياسي خود را يكي بعد از ديگري از
  . مختلف خويش را تأمين كنند

هـا   و ارتجـاعي، عليـه كمونيسـت   ها درابتداي قدرت طلبي، با احزاب دست راسـتي   هيتلري
هاي راست هم پيمان شـدند   ها منكوب گرديدند، با ناسيوناليست متحد شدند و وقتي كمونيست

  .قدرت تام و تمام را به دست گرفتند بالأخره بين بردند و  و احزاب بورژوا را از
ع معرفي يك دشمن واحد و متمركز ساختن تمام تلاش هـا عليـه او خيلـي زود مـؤثر واق ـ    

يـا عكـس آن بـه     ”زنـده بـاد  “فريادهـاي  . آورد پا درمـي  كند و از شود و دشمن را منفرد مي مي
كشـاند و   طرفداري يا مخالفت با رهبران و رجال سياسي، مبارزات را بـه يـك نبـرد فـردي مـي     

  .كند پيروزي را تسريع مي
لق فرانسـه  خواه خ موقعي كه بين حزب كمونيست فرانسه و نهضت جمهوري 1946درسال      

را درانتخابات » بيدوبدون تورز«خواهان شعار  گرفت، جمهوري رقابت در) ها دموكرات مسيحي(
  *.ها را ازحكومت خارج نمودند طرح كردند و درنتيجه كمونيست

رقابـت   ،دسـته  جاي كشمكش دوحزب و دو كند و به اين نوع شعارها مبارزه را شخصي مي     
لبـة تيـغ    ،ن كه هيتلر هم درمبارزه عليه حزب كمونيسـت آلمـان  همچنا. آورد وجود مي فردي به

ها را به عنوان يهوديـان ماركسيسـت،    حملات تبليغاتي را متوجه رهبران آن حزب ساخت و آن
برآنـان  بـالأخره  هاي ملت آلمان پس از جنگ جهاني اول معرفـي كـرد و    مسئول اصلي بدبختي

  .غالب شد
هاي سوسياليسـت سـابق اروپـاي شـرقي هـم       ياسي رژيمتعقيب هدف واحد، درتبليغات س     

هـاي تبليغـاتي ايـن     اغلب شعارها و فرمول داري و استعمار در حمله عليه سرمايه. وجود داشت
جويـان و   عنوان اسـتعمارگران انتقـام   شد و رهبران مختلف ممالك غربي نيز به ها ديده مي كشور

  .گرديدند ها معرفي مي امثال آن
  

V.  واحدمعرفي شخص  
تبليغـات اهميـت    دهد كه نقش شخصـيت در  صحنة سياسي نشان مي ايگاه مبارزات فردي درج

د نزن اطراف يك رهبر واحد دور مي به همين جهت، بسياري از تبليغات در. غيرقابل ترديد دارد



هـاي   پرسـتي، كـه دردهـه    كيش شخصيت. شوند سوي او متوجه مي به  ها ها و گوش و تمام نگاه
رفتن وجهة رهبران  شدن قدرت و بالا لة شخصيئبحث فراوان واقع شده است و مس اخير مورد

است، بهترين   كشورهاي غربي مورد بررسي بسيار قرارگرفته چند دهة گذشته در سياسي، كه در
  .اند هاي سياسي ساختن چهره محبوب بودن تبليغات سياسي در دلايل مؤثر

مان و ايتاليا و برخي از رهبران قبلـي كشـورهاي   هيتلر و موسوليني، رهبران سياسي سابق آل
عنـوان پيشـوايان بـزرگ، نوابـغ تـاريخ و       تبليغات رسمي اين كشورها به سوسياليستي سابق، در

شدند و دردورة معاصر نيز تحت تأثير تبليغات تلويزيوني و راديويي،  پدران خردمند، معرفي مي
  .اند شارل دوگل پديد آمده كندي و سياسي ديگري نظير جانة هاي فريبند چهره

هـاي   البته تبليغات شخصي هميشه جنبة مثبت و تحسين و تمجيد ندارند و درميدان رقابـت 
تبليغات هيتلري پراز ناسزا و توهين به . كنند خصمانه، شكل تهديدآميز و تحقيرانگيز نيز پيدا مي

ير وقت انگلستان وز تنخس ،چرچيلوينستون و  ،جمهوري وقت چكسلواكي رئيس ،بنش ادوارد
  .كرد بود تا جايي كه هيتلر چرچيل را دشمن شمارة يك آلمان خطاب مي

  
VI. زمينة مساعد  

بلكـه بايـد بـراي انجـام آن      ،صفر شروع كـرد  توان از اي نمي هيچ جامعه تبليغات سياسي را در
ي براي طور كل به. نظرگرفت مساعدبودن اوضاع و احوال موجود و آمادگي زماني و مكاني را در

رسـد و   غيراين صورت، تبليغ به نتيجه نمي در. تبليغي بايد قبلاً زمينة اساسي آن فراهم باشد هر
  .خورد شكست مي

رهبـر  «: نويسـد  خود مـي  افكارعموميكتاب  نگار و متفكر آمريكايي، در والترليپمن، روزنامه
هـاي اجتمـاعي    گـروه سياسي، براي جلب اعتماد عمومي بايد قبل از هرچيز، به تمايلات قـاطع  

ها علاقة خود را آشكار  زيرا اگر ازنظرروحي آمادگي وجود نداشته باشد و افراد گروه. توجه كند
هاي سياسي موردنظر جلب  برنامه توان تمايل آنان را به نساخته باشند، ازطريق نطق و خطابه نمي

 د و تبليـغ سياسـي در  ها، اهميـت بسـيار زيـاد دار    ملتشناسي  رواناين موضوع ازلحاظ » .نمود
  .هاي رواني انجام شود، نتايج مؤثر خواهد داشت توجه به زمينه صورتي كه با
هاي تاريخي ملـت   ها به عقده يكي از علل موفقيت تبليغات هيتلري، توجه نازي ،بدون شك

ها بـه يهوديـان و    دورة پس از جنگ جهاني اول و انگشت گذاشتن روي بدبيني آلمان آلمان در
هـا و   داشت كه بدبيني آلمان دور نظر نبايد از. ساير نژادها بود ردن برتري نژاد آلمان برمطرح ك

يهوديان درطول چنـد  . بعضي ديگر از ملل اروپاي مركزي نسبت به يهوديان ريشة تاريخي دارد
مقام مقايسه با سـاير   همين سبب، در كردند و به قرن با رباخواري و گروكشي ثروت اندوزي مي

بحران اقتصـادي آلمـان دردورة پـس از جنـگ     . ها وضع مالي مناسبي داشتند اين سرزميناهالي 
 ايـن جريـان مقصـر شـناختند و در     ها يهوديان را در جهاني اول، به اين بدبيني دامن زد و آلمان

ها تحريـك شـدند و    نتيجه وقتي هيتلر سياست ضديهودي خود را عنوان كرد، احساسات آلمان
  .اسي مختلف به دنبال او افتادندهاي سي برنامه در

. شـود  اي از آن حاصل نمي نتيجه ،بنابراين، براي هرتبليغي بايد زمينة قبلي فراهم باشد وگرنه
محتواي مطبوعات به بررسي بپردازيم و اخبار را ازجهت اهميت باهم بسنجيم، مشـاهده   اگر در

خواننـدگان عرضـه شـوند كـه بـا      شـود مطـالبي بـه     انتخاب اخبار سعي مي كنيم كه غالباً در مي



نظر رسيدند،  وقتي كه اخبار براي خوانندگان جالب به. تمايلات و عقايد آنان تطبيق داشته باشند
  .داد تأثير قرار تدريج آن را تحت داشت و به توان علاقة آنان را محفوظ نگه آن صورت مي در

مي، جريان پيدا كند و اگـر  طوركلي، تبليغات سياسي بايد هميشه درجهت سير افكار عمو  به
  .و تهديد اعمال شود، هرگز راه خود را نخواهد گشود فشار و تحقير با
  

VII. همگامي عمومي  
 فـرد در  زندگي هر. خصايص مهم جوامع معاصر است عقايد فردي، از نظرات گروهي در تأثير

تار و كردار خود كوشند رف است و تمام افراد مي زندگي جمعي استوار شرايط اجتماعي فعلي، بر
بـه همـين   . را با رفتار و كردار ديگران منطبق سازند و سازش و آرامش گروهي را حفـظ كننـد  

نتيجـه، افكـار     و در انـد  ايجاد گرديدهو همراهي جهت، بين معتقدات و نظرات افراد، هماهنگي 
  .ندا عمومي جانشين افكار فردي شده

ت، تحكيم همـاهنگي و سـازگاري عمـومي    هاي مهم تبليغا چنين شرايطي، يكي از هدف در
افكار عموم مردم، يا . هم چنين سازشي موجود نباشد، تبليغات بايد آن را ايجاد كند است و اگر

هـاي معاصـر، بـه حـدي مـؤثر اسـت كـه برخـي از          لااقل اكثريت مردم درپيشـبرد دموكراسـي  
عبـاراتي  . انـد  ميـده هاي دموكراسي را حكومت افكار عمـومي نا  شناسان سياسي، حكومت جامعه
هـا و   هـا و كتـاب   ، در روزنامـه »اسـت ... ملت خواستار «، »است... افكار عمومي خواهان«مانند 
شوند و هيچ اقدامي بدون آن كـه   هاي راديويي و تلويزيوني، درهمه جا ديده يا شنيده مي مه.برنا

ها، هميشـه پايـه و    فرمولالبته اين گونه جملات و . گيرد مبتني بر ارادة عمومي باشد، انجام نمي
بايـد  . شوند ها مي ها و برنامه هاي خاص تبليغاتي وارد متن اساس واقعي ندارند و اغلب با هدف

عنوان نظرات عموم مـردم،   طرف يك روزنامه، به هايي كه از برابر خواست داشت كه در نظر در
هـا   ي مغـاير آن هـا  روزنامـة ديگـر خواسـت    روز، در  همـان  گردند، ممكن است در منعكس مي

يـك جـا    طور متنـاوب در  دو روز، به همچنين دو دستة سياسي، ممكن است در. مشاهده شوند
هايي كه كاملاً مغاير يكديگرند، مطـرح   ها و برنامه جمع شوند و به نمايندگي عموم مردم، هدف

  .كنند
 كنـد كـه در   جرج گالوپ، متخصص معروف سنجش افكار عمومي آمريكا، داستاني نقل مي

  :المثل درآمده است صورت ضرب هاي اخير، به دهه
اي خطاب به پادشاه آن كشور بـراي توجيـه تقاضـاي     سه خياط انگليسي، درنامه...« 

هـا بـا عبـارت     اي كـه آن  نامه. كردند خاص خويش، خودرا ملت انگلستان معرفي مي
آنان خيلي  آغاز نموده بودند، بسيار حسن اثر بخشيد و تقاضاي» ...ماملت انگلستان «

خيـاط، بـه اسـامي     ما سه«كه اگر نامة خود را با عبارت  صورتي در. زود برآورده شد
اي  كردنـد، از اقـدام خـود نتيجـه     ، آغـاز مـي  »...جونز، اسميت و برون، تقاضـا داريـم  

  »...گرفتند نمي
  

ند، هاي تبليغاتي، درصورتي كه ناشي از عموم مردم يا اكثريـت مـردم، معرفـي شـو     باري، برنامه
طور كه گفته شد، افراد هميشه سعي دارنـد   گذارند زيرا همان تك افراد نفوذ مي خيلي زود درتك

مثل عموم زندگي كنند و عقايد و نظراتي داشته باشند كه با عقايـد و نظـرات ديگـران برخـورد     
تأثير اغـوا كننـدة نظراتـي كـه نظـرات عمـومي قلمـداد         جهت، خيلي زود تحت همين به. ننمايند



  هاي بزرگ و تظاهرات جمعي نيز مبتنـي  گردهمايي علت تهييج افراد در. گيرند شوند، قرارمي مي
علاقة متقابل آنان به حفظ هماهنگي و همدردي اسـت و ايـن امـري اسـت كـه درتبليغـات        بر

  .شود العاده مؤثر واقع مي سياسي فوق
عنـوان   خالفان كـه بـه  ها و تظاهرات عظيم سياسي، م بسيار ديده شده است كه درجريان رژه

رغم تمايل باطني، همراه جمعيت  اند و به تدريج مجذوب و مسحور شده اند، به تماشاچي ايستاده
طرف، بهترين وسيلة جلب  هاي عمومي، ازيك اين ترتيب، تظاهرات و نمايش  به. اند به راه افتاده

شـمار   نمـايي بـه   رتتـرين طريقـة قـد    جانب ديگـر، قـاطع   اطمينان و اعتقاد عمومي هستند و از
  .روند مي

  
V .ها ها و برنامه هماهنگي فعاليت  

 همين لحاظ، در گذارند و به افراد تأثير مي گيرند و در هاي تبليغاتي درطول زمان انجام مي فعاليت
هاي تبليغاتي، جنبة ثابت  تكرار مداوم شعارها و فرمول. حال، داراي دوجنبة ثابت و متغيرند عين

هاي مختلف، تحرك و دگرگـوني   دهد و مبارزة تبليغاتي توأم با برنامه تشكيل ميرا   و دائمي آن
  .سازد را مشخص مي  آن

اركسـتر موسـيقي،    تبليغاتي احتياج به يك برنامة معين دارد و به همان نحـو كـه در   كار هر
امـر تبليغـات نيـز بـراي      كننـد، در  ها طبق يك فرمـول رهبـري شـده كـار مـي      سازها و نوازنده

طور كه هرساز اركستر، صـداي   همان. هاي مختلف، بايد برنامة خاصي وجود داشته باشد ليتفعا
گـردد، كـار تبليـغ نيـز بايـد بـا تمـام         ويژه دارد و با رهبري اركستر همصداي ديگر سازها مـي 

  .هاي مربوط به آن، انطباق داشته باشد برنامه
. آمـار دارد  و حتياج بـه نقشـه و نمـودار   ريزي صنعتي، ا ريزي تبليغاتي نيز مانند برنامه برنامه

تلويزيـون، سـخنراني،    و روزنامـه، راديـو  (دراين برنامه، بايد مقام يا وظيفة هروسـيلة ارتبـاطي   
  .بيني گردد مشخص شود و چگونگي عمل آن نيز پيش...) اعلاميه و

تبليغاتي  شد و تمام وسايل رنامة تبليغات ضد يهودي آلمان هيتلري، با نقشة قبلي انجام ميب 
هـاي   كردند و ازفعاليـت  ها خبر منتشر مي روزنامه. دادند طبق اين نقشه وظايف خود را انجام مي

مورد  خاستند و مقالات متعددي در داشتند، مجلات به انتقاد برمي ضد آلماني يهوديان پرده برمي
  .دادند نشان مي هاي ضد يهودي نوشتند و سينماها نيز فيلم ها مي اختلاف نژادي و برتري آلمان

ميـان حـداكثر جمعيـت     تواند مؤثر واقع شـود كـه در   يك برنامة بزرگ تبليغاتي، موقعي مي
. العمـل مسـاعد وادارد   منعكس گردد، توجه عموم را جلب نمايد و افراد را به قضاوت و عكس

 كننـدگان آن  تمـام مراحـل، مـورد نظـارت دقيـق اداره      براي نيل به اين مقصـود، تبليـغ بايـد در   
  .تناسب شرايط، شدت و ضعف پيدا كند قرارداشته باشد و به

سرعت عمل، ازخصوصيات ضـروري اقـدامات تبليغـاتي اسـت و بايـد درحـداقل مـدت،        
حملة تبليغاتي بايد طوري صورت گيرد كه دشـمن را  . آيند ها به اجرا در آن هاي مربوط به برنامه
. كار گذشته باشد از ه مقابله بپردازد، ديگر كارها غافلگير كند تا اگر بعد بخواهد ب تمام جناح در
هـاي تبليغـاتي، بايـد مراحـل      عين حال، نبايد فراموش كرد كه براي انجام بسياري از برنامـه  در

طول زمـان بـه مقصـود     مختلف طي شوند و به اين منظور بايد با حوصلة كامل اقدام كرد و در
ن است قبلاً يك اقدام تجربي صورت گيرد و به هاي تبليغاتي ممك براي بسياري از برنامه. رسيد



اقـدامات  . اصطلاح، يك بالن آزمايشي به هوا پرتاب شود، تا نتيجة احتمالي آن مشـخص گـردد  
مـثلاً يـك   . گيرنـد  آزمايشي براي تغيير سياست خارجي دراغلب ممالك مـورد اسـتفاده قرارمـي   

اگر . كند وابط با يك كشور مطرح ميمورد ر روزنامه ابتدا اظهارنظري راجع به تغيير سياست در
المللي مساعد بود، چند روز بعد يك مقام نيمـه مسـئول،    افكار عمومي داخلي و بين تأثير آن در

  .گردد گويد و وقتي صحت آن مدلل شد، رسماً اعلام مي از آن سخن مي
. ها رها شـوند  شعارها يا اقدام برنامة تبليغات، ناچار بايد برخي از افتد كه در اغلب اتفاق مي

كنند، بلكه مهر سـكوت برلـب    موارد گردانندگان تبليغات هرگز به خطاي خود اقرار نمي اين در
  .نمايند جاي آن روش تبليغاتي ديگري اتخاذ مي زنند و به مي

تبليغاتي كه با برنامه و نقشه توأم باشند، بايـد بـا شـرايط و اوضـاع و     انواع مهم طوركلي،  به
هـا فـراهم    ها برطـرف شـوند و وسـايل موفقيـت آن     ق كنند، نقاط ضعف آناحوال موجود تطبي

  )7. (گردند
* * *  

  
طور خلاصه، اصـول   مناسبت نيست به اكنون كه طرق مختلف تبليغات سياسي بررسي شدند، بي

  :گيرند، معرفي گردند هاي آمرانه صورت مي ترتيبي كه در رژيم ها، به آن
هـاي حكومـت را تعقيـب     ون چـون و چـراي هـدف   تبليغات سياسي، تأييد و تصويب بـد  .1

بنابراين هراقدامي كه حكومت انجام دهد، پسنديده و قابل احترام است و بـرعكس  . كنند مي
بحـث و انتقـاد دربـارة حكومـت     . هرعملي كه از مخالفان سرزند، مـذموم و ناپسـند اسـت   

  .سازد زيرا اساس قدرت را متزلزل مي. شايسته نيست
تي هاي اجتماعي، درتبليغات سياسـي، مسـتقيماً و علنـاً، دشـمنان ملـي      مسئولان تمام بدبخ .2

ها  هاي مختلف، يهوديان، كمونيست پروپاگاندهاي رژيم به همين لحاظ، در. شوند معرفي مي
 .روند شمار مي جمله دشمنان مصالح ملي به يا سرمايه داران، از

خاطر سعادت كامـل آينـده،    بهشوند و  ي داده مييهاي طلا تبليغات سياسي، هميشه وعده در .3
اين تبليغات  ساختن افراد در به اين طريق، اميدوار. گردند ها از مردم طلب مي انواع فداكاري

 .نقش مهمي دارد
طـور   هـا، معمـولاً بـه    اند و شعارهاي آن تبليعات سياسي داراي خصوصيات شديد اغوا كننده .4

شـوند و تصـاوير    ها تكـرار مـي   تلويزيونها، سينماها، راديوها و  ها، كتاب مرتب در روزنامه
به ايـن  . خورند چشم مي جا به ها همه ها و مغازه منازل و ساختمان ديوار و در تبليغاتي نيز بر
هـا را بـه پيـروي از     كننـد و آن  هاي خاص سياسي در روح و مغز مردم نفوذ مي نحو، هدف

 .دارند هاي حكومت وامي برنامه
هـاي   بـه همـين جهـت، رژيـم    . تبليغات سياسي اسـت  ترين هدف تحريك احساسات، مهم .5

كننـد و بـا    افراد تقويت مي سياسي مختلف با تبليغات خود غرورملي و تنفر از دشمن را در
 .دهند تحريك احساسات ناخودآگاه، آنان را به تعقيب مقاصد خويش سوق مي

بدون چون وچرا آميز هم دارد و ايمان به برخي حقايق مطلق  پروپاگاند، اغلب جنبة پرستش .6
هـاي   رسالت ميهن پرستي، پرستش رهبر و پيشوا يا حزب سياسي و اعتقاد به. كند ايجاب مي



هـاي شـعارهايي هسـتند كـه درتبليغـات سياسـي مطـرح         تاريخي مختلـف، همـه از نمونـه   
 )8( .شوند مي

 
  اصول ضد تبليغ. 7

گيرنـد، انـواع    صـورت مـي  علاوه بر تبليغات سياسي عادي كه براي جلب ايمان و اعتقاد افـراد  
تبليـغ  “يـا   ”ضـد تبليـغ  “اند و به  تبليغات سياسي ديگري نيز وجود دارند كه داراي جنبة تدافعي

هدف اصلي ضد تبليغ، خنثي كردن تبليغ مخـالف يـا بهـره بـرداري از آن     . اند معروف ”مخالف
  . است

  :شوند ها بررسي مي ترين آن ضد تبليغ داراي اصولي است كه مهم
  هاي دشمن بررسي و شناسايي هدف .الف

هـا، دقيقـاً تحليـل و     هاي متعدد آن ها و فرمول براي مقابله با تبليغات سياسي مخالف، بايد برنامه
اساسي، ناتواني و تضاد و تعـارض   بندي گردند تا بتوان بي ترتيب اهميت طبقه تشريح شوند و به

  .غاتي متقابل انجام دادها را درك نمود و عليه هركدام از آنان اقدام تبلي آن
  
  حمله به نقاط ضعف .ب

بـراي  . ترين اصول استراتژي سياسي و نظامي است توجه به ضعف و تزلزل دشمن، يكي از مهم
كردن يك ائتلاف سياسي، لبة تيز تيغ حملات را بايد عليه نيروي مردد و متزلزل متمركز  متلاشي

هـا   اين نوع تبليغ، درجنگ. ميدان بيرون رود ساخت و آن را هدف تبليغ شديد قرارداد تا زود از
كننـد عليـه    هاي متخاصم براي منكوب كردن دشـمن، هميشـه سـعي مـي     معمول است و دولت

هـا   جنگ جهاني اول، تمام تـلاش آلمـان   در. تبليغ بپردازند و وي را تنها بگذارند  متحدين او به
د آلمـان نيـز تـلاش داشـتند     هاي متحـد ض ـ  ها بود و دولت متوجه متزلزل ساختن روحية روس

  .از جنگ دركنار آلمان خارج سازند  اتريش را
هـا مـورد شـديدترين حمـلات      تـرين آن  ساختن تبليغات دشـمن، ابتـدا سسـت    اثر براي بي

  .گردد اين نحو، دشمن مرحله به مرحله تضعيف مي  گيرند و به قرارمي
  
  خودداري از حملة مستقيم .پ

برابـر آن   سياسي، براي مقابله بـا تبليغـات دشـمن، مسـتقيماً در     ها و نيروهاي بسياري از دولت
اي مشـابه آن، پاسـخ    ضـربه  كنند هرحمله را با حمله و هرضـربه را بـا   گيرند و سعي مي قرارمي
طـور   چون همـان . بارآورد  تواند نتايج مفيد و سر يع به صورتي كه چنين تاكتيكي نمي در. دهند
تبليغ بايد زمينـه و آمـادگي قبلـي     ي تبليغات بيان شد، براي هرها ها و تكنيك مورد شيوه كه در

جـاي مقابلـة مسـتقيم بـا تبليغـات دشـمن، بهتـر آن اسـت كـه           وجود داشته باشد و بنابراين، به
اثر گردد، بلكه  كار رود و طوري عمل شود كه نه تنها تبليغ دشمن بي مؤثرترين طريقة تبليغات به

هاي دشمن، معمولاً يكي از مظـاهر   قي براي رد حملات و تهمتبحث منط. آثار منفي ايجاد كند
 گويي مستقيم، بايد به طريقة ديگري در جاي پاسخ به اين جهت، به. شود ضعف سياسي تلقي مي

اثرشدن تبليغات مخالف،  اعتبارشدن يا بي برابر آن ايستادگي كرد و شرايطي فراهم نمود كه به بي
  .منجر گردند

  



  تن دشمنبار ساختبي اع .ت
وسايل بسـيار مـؤثر    اعتبار نمودن گردانندگان آن، از مفتضح ساختن تبليغات دشمن، ازطريق بي

براي مقابله با تبليغات مخالف، منطق و استدلال تأثير قاطع ندارد و . شود ضد تبليغ محسوب مي
 زندگي خصوصـي و روابـط مشـكوك گذشـته و     كنند با تكيه بر هاي تبليغاتي تلاش مي دستگاه

اثر سازند و به مردم نشان دهند كه بـين ادعـا و    ها را بي هاي آن ها و برنامه گران، شعار حال تبليغ
بيگانـه  “ات تركيب ـاسـتعمال  . عمل رجال سياسي و گردانندگان تبليغات، فرق بسيار وجـود دارد 

مبارزات سياسي اغلب نيروهاي سياسي كشـورهاي اروپـايي در    ، در”همكار دشمن“و  ”پرست
اعتبـاركردن   هاي بعد هـم بـراي بـي    دهه ة پس از جنگ جهاني دوم رواج كامل داشت و دردور

هـا در جنايـات آن    و همكـاري آن  برخي از رجال سياسي اروپايي، از روابط قبلي آنان با هيتلـر 
  .دوره، سخن مي گفتند

  
  معرفي جنبه هاي متضاد .ث

. ، يكي از اصول مهم ضـد تبليـغ اسـت   هاي عيني هاي متضاد تبليغات با واقعيت نشان دادن جنبه
ها و اسنادي متعلق  ها و مصاحبه ها، موقع مبارزات سياسي، عكس سبب، دراغلب روزنامه همين به

ها را با آنچه حالا  هاي قبلي آن شوند كه ارتباطات و نظرات و هدف به رهبران مخالف منتشر مي
ن اظهارنظر و تفسير، دوخبر يا دوعكس تنها كافي است بدو. دهند كنند، متضاد جلوه مي ادعا مي

هاي سياسـي آشـكار گردنـد و     اعتباري شعارها و هدف اساسي و بي برابرهم قرارگيرند، تا بي در
  .هاي تبليغاتي دشمن، يكباره، خنثي شوند تلاش

  
  تمسخر دشمن .ج

يه ها و تشـب  تكرار جملات و بيانات رهبران سياسي، با لحن تمسخرآميز، تقليد حركات و ژست
ها و  ساختن نكته. هاي معمول و مؤثر ضد تبليغ است آنان به افراد ستمگر، ترسو و ابله، از شيوه

رود و در هو  شمار مي ها به هاي فكاهي، از رفتارهاي سياسي رجال نيز ازجمله اين شيوه حكايت
اهي در جهت نيست كه مطبوعات فك ـ بي. نمودن مخالفان تأثير فراوان دارد ميدان بدر كردن و از

بسياري مواقع، بيش از منطـق   زيرا تمسخر و تحقير مخالفان در. اند استقبال همه جاي دنيا، مورد
اغلـب رهبـران بـزرگ جهـان از طـرف تبليغـات       . افتنـد  و استدلال درمبارزات سياسي مؤثر مي

هـا و اشـعار و كاريكاتورهـاي فكـاهي      مـتن  گيرند و در مورد تحقير و تمسخر قرارمي ،مخالف
  .شوند ترين موضوع روز تلقي مي شه مهمهمي

 هايي است كـه در  چارلي چاپلين، كه قبلاً هم به آن اشاره شد، يكي از فيلم ”ديكتاتور“فيلم 
مبارزة تبليغاتي و حتي نظامي اثرگذاشت و مـردم   ساختن هيتلر و موسوليني، بيش از هر  مفتضح

بررسي شعارهاي سياسي ديـواري   با . اختآزادي ازقيد ناريسم و فاشيسم، اميدوار س اروپا را به
يـك  . توان به تأثير خاص تحقيـر و تمسـخر مخالفـان پـي بـرد      خوبي مي دركشورهاي غربي به

توان تغيير ماهيت داد و يا با افزودن يك كلمـه، بـه يـك     علامت سياسي را با نوك يك مداد مي
غـرب، زيـر يكـي از     بلوك متخاصـم شـرق و   در دورة جنگ سرد دو. وسيلة ضد تبليغ درآورد

پول اين اعلاميـه  «هاي ديواري حزب كمونيست فرانسه يك جملة كوتاه نوشته شده بود  اعلاميه
  ».را مسكو پرداخته است



بسـياري   در. انـد  هاي فكاهي و هجائي نيز يكي از وسايل معمول براي ضـد تبليـغ   كارناوال
هـا و   ميدان آورند و در مي ب درصورت حيوانات عجيب و غري ها، رهبران مخالف را به كارناوال
  .گردانند تا تنفر عمومي را نسبت به آنان برانگيزند مي  خيابان
هياهوي دشمن، خطر منحرف ساختن افكار عمـومي   اي كه تبليغات جنجالي و پر جامعه در

ايجـاد   كردن بهترين وسيلة ضـد تبليـغ و   ، بدون ترديد خنديدن و مسخرهستا  را نزديك ساخته
  .ري استآرامش فك

پي بررسي اصول ضد تبليغ، بايد خاطرنشان ساخت كه هرگاه تبليـغ مخـالف، بـا تبليـغ      در
اي  كنار تبليغ تدافعي، برنامة تبليغاتي مشـخص و حسـاب شـده    مثبت و مؤثر همراه نباشد و در

يكي از وسايل مهـم خنثـي كـردن    . آورد بار نمي بخش به وجود نداشته باشد، هرگز آثار رضايت
مخصوصـاً   حـوادث  ت مخالفان، پخش اطلاعات و اخبار واقعي و عينـي دربـارة وقـايع و   تبليغا

كه افكارعمومي از آگـاهي كامـل برخـوردار باشـد       درصورتي. مسائل مورد استناد دشمن است
آگاه ساختن مردم . نفوذ بگذارد افراد  تواند در تبليغات مخالف با تمام شدت و قدرت خود نمي

 ل مملكتـي و امـور  ئمـورد مسـا   و بررسي و سنجش افكـار عمـومي در   از طريق وسايل خبري
  . هاي حفظ تعادل و سلامت فكري هستند سياسي، بهترين شيوه

اختيـار   فرما باشد و تمام اخبار و اطلاعـات در  اجتماعي كه آزادي بيان و مطبوعات حكم در
اجتمـاعي، ازطريـق    ربـارة وقـايع و حـوادث و مسـائل    دعموم گذاشته شوند و مردم نيز بتوانند 

 هـاي مسـئول اداري اظهـارنظر    ها يا تماس با دستگاه مكاتبه و مكالمه با مطبوعات و ساير رسانه
چون وقتي همـه چيـز بـراي عمـوم     . آورند دست نمي آميز ميدان فعاليت به كنند، تبليغات غرض

  .ماند اي براي تبليغ مخالفان باقي نمي روشن و آشكار باشد، ديگر بهانه
الكي كه آزادي واقعي مطبوعات برقراراست، اگر هم يـك سياسـت خـاص تبليغـاتي     مم در

ها و  وجود داشته باشد، جنبة اغوا كننده و گمراه كننده ندارد، بلكه براي تشريح و توجيه فعاليت
چنين شرايطي، آگاه سـاختن   در. گيرد هاي دولت در راه عمران و رفاه جامعه، صورت مي برنامه

هاي اجتماعي آنـان، بـراي داشـتن يـك      هاي مختلف مملكتي و ارضاي خواست فعاليت مردم از
  )9. (ترين وسيلة حفظ دموكراسي است تر، مهم زندگي بهتر و مرفه

  
ژرژبيدو همان كسي است كه درمورد مسئلة الجزاير با افراطيون دست راستي فرانسـه همدسـت شـد و رهبـري     * 

وي پس از شكست ارتش سري و فرارسيدن استقلال الجزاير، بـه  . تعهده گرف ارتش سري را عليه ژنرال دوگل به
 .موريس تورز هم رهبر موقت حزب كمونيست فرانسه بود. حالت تبعيد درآمريكاي لاتين به زندگي پرداخت

  
  منابع 

Jacques Ellul. Propagandes, Paris: Armand Colin, 1962, 1984. pp. 15-98. 
Ibid, pp. 101-130. 
Jacques Ellul . Histiore de la Propagande, Paris: P.U.F., Collection "Que Sais- Je ?", 1967, pp. 104-125. 
Serge Tchakhotin. Le Viol des Foules par la Propagande, Politique, Paris: Gallimard, 1939,1952, 1967. 
Jean-Marie Domenach. La Propagande Politique. Paris: P.U.F., Collection "Que Sais- Je? 1950, pp. 49-

55. 
Philippe Berton. La Parole Manipulée, Paris: La Découverte, 2000, pp.13-26 



Jacques Ellul. Propagande. pp.103-214. 
Jean-Marie Domenach. La Propagande Politique. pp.84-127. 
Jean-Marie Piemme. La Propagande Inavouée. Paris: Union Générale d'Editions , Collection 1018, 1975, 

pp. 25-91. 
 


