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 چكيده
جامعه بـه   كي يو اجتماع ياقتصاد ،يامور فرهنگ نةيدر زم يرسان از منابع مهم اطلاع يكي يبازرگان غاتيتبل

 ـو مخاطبان به يو رفتار ياحساس ،يفكر يالگوها يريگ  در شكل ييسزا به ريو تأث روند يشمار م كودكـان   ژهي
 ييو رفتار كودكان و نحوة بازنمـا  ها رشنگ ،يدر زندگ يبازرگان غاتينقش تبل يمقاله به بررس نيدر ا. دارند
در راستاي اين بررسي به متغيرهاي چون سـن، جـنس و ميـزان    . ميپرداز يم يبازرگان غاتيآنان در تبل تيهو

المللـي و داخلـي موجـود نيـز      در پايان مقاله به قوانين بين  .تر خواهيم داشت نگاهي جزئياي  رسانهف مصر
 .نگاهي گذرا خواهيم داشت

 
 .تأثير ن،يوالد ،ها رسانه ،كودكان ي،بازرگان غاتيتبل :واژه ديكل
 

 مقدمه
و هرگونـه   رونـد  يشمار م ـ ملت به كي يآنجا كه كودكان امروز سازندگان بافت اجتماع فردا از

 غـات ينقـش تبل  يجامعـه را خواهـد سـاخت، بـه بررس ـ     نـده يآ يآموزش به كودكان هنجارهـا 
بـر   رگـذار يتأث يهـا  در ردة پنجم برنامه نيكه بنا بر اظهارات والد يا ــ به عنوان برنامه يبازرگان
 تيهو يياكودكان و نحوة بازنم يدر زندگ ــ)35: 1384 ،تزنيل يفون ف( 1قرار دارد نانآ يزندگ

پس ازمروري گذرا بر تاريخچه مطالعات صـورت گرفتـه   . ميپرداز يم يبازرگان غاتيآنان در تبل
 در اين حوزه، به بررسي اجمالي مطالعاتي كه در گذشته در زمينة كودكان و تبليغـات بازرگـاني  

ي ا هناو سپس بر متغيرهاي گوناگوني چون سن، جنس، ميزان مصرف رس پردازيم انجام شده مي
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قسمت دوم شامل بررسي تأثير . شود خواهيم پرداخت و غيره، كه به شخصيت كودك مربوط مي
ها و رفتارهاي كـودك و قـوانين موجـود در خصـوص تبليغـات       هاي بازرگاني بر نگرش آگهي

كلام “گيري در قالب  بندي و نتيجه جمع. المللي است بازرگاني براي كودكان در سطح ملي و بين
 .ش اين مقاله خواهد بودبخ پايان” آخر
   خچهيتار
زمـاني كـه   . ميلادي مراجعه كرد 50دهة هاي سالسازي براي كودكان بايد به  مطالعة برنامه براي

مـاوس و    هـاي تلويزيـوني ميكـي    ديزني، مجموعـه  مپاني والتكسي و  بي اي اي روابط بين شبكه
در  ).Schneider,1987: 46( هـاي عصـرگاهي كودكـان كـرد     ديزنـي را وارد برنامـه   دنياي والـت 

طـور   بازرگاني براي آنان بـه  سازي براي كودكان به همراه ساخت تبليغات برنامه 1960 يها سال
و گسترش گذاشت و پس از پيدايش تبليغاتي كه مستقيم كودكان را هـدف   همزمان رو به رشد

. كودكان آغـاز شـد   غاتي بازرگاني بر زندگييپژوهش در خصوص محتوا و تأثير تبل. داد قرار مي
و پـس از آن   1970 هـاي   سالمطالعات اساسي در خصوص تبليغات بازرگاني براي كودكان به 

مطالعات انـدكي در ايـن حـوزه     1950 هاي  سالدر ). Alexander et. al, 1998: 2(گردد  باز مي
تجاري در  هاي هايِ بر مبناي آگهي انجام شد و پكورا اين دوره را دوران پيش از تاريخ پژوهش

 هاي  سالبررسي بر روي اين موضوع در ). Pecora, 1995: 356( استهاي كودك خوانده  برنامه
هـاي   هـايي بـراي سياسـت    كه در جوامـع نگرانـي   1970 هاي  سالدر . نيز كم بوده است 1960

هـاي   هـاي علمـي مربـوط بـه آگهـي      همگاني در اين حوزه پديد آمد، تعداد زيادي از پـژوهش 
بازرگانـان و   يمنـد  علاقـه  شيبه رغم افـزا ). Mc Neal, 1991: 23(كودكان منتشر شد  بازرگاني

 نيش ـيبـه تكـرار و بسـط مطالعـات پ     قاتي، تحق1980هاي  سالبه بازار كودكان در  سازان يآگه
بـه كـاهش   : پرداختـه بودنـد   نـه يزم نيكه به پژوهش در ا يانيدانشگاه يتجربگ كم. محدود بود
با  شدند يمنتشر م يهاي پژوهش هو چنانچ (Mc Neal, 1991: 25) باره شد نيدر ا يانتشار مطالب

 .داشتند ياندك يها خود تفاوت نيشيپ يها نمونه
بـه   گرانيدهه توسط  الكساندر و د نيهاي كودكان در ا برنامه يمحتوا ليكه در تحل يجينتا

 يهـاي تجـار   و آگهـي  هـا  مدت زمان برنامه يبرا ياست كه استاندارد نينشانگر ا ده،يثبت رس
 ياستاندارد برا جاديبه ا شياندك اندك گرا  .(Alexander et.  al, 1998: 6) وجود نداشته است

 گـر يو د كي ـني، و1970هـاي   سـال در . شكل گرفـت  90دهه  انيدر پا غاتيها و تبل امهطول برن
هـاي   همكارانش به همراه باركوس، نشان دادند زمـان متوسـط اختصـاص داده شـده بـه آگهـي      

هـاي   تعداد متوسط آگهيكه   در حاليدر ساعت است،  قهيدق12تا  9دهه حدود  كيدر   يتجار
 ريتصـاو  يكـه رو  يا مردانـه  يصـداها  نيهمچن .اند نگه داشته شده قبلي زانيمبه همان  يتجار

و  يكـارتون  يهـا  تيدادنـد و شخص ـ  يم ـ ليرا تشـك  يغاتيتبل ياز رمزها ياديبخش ز آمدند يم
 علاوه بر .Winick, 1973: 268) ،(Barcus, 1975: 113خوردند  يندرت به چشم مبه  يعروسك

اغلب  هيبودند و درونما يبر خنده و شوخ يمبتن هفتاددر دهه  فادهمورد است يها ذبهاج نيشتريب نيا
. ;Atkins  & Heald, 1977: 109)  (Doolittle & Pepperداد يمآفرين تشكيل  آنها را مطالب شادي

هـاي مربـوط بـه     پـژوهش  طهيانتشار در ح يبرا يزيكمتر چ 1980هاي  سالت مربوط به مطالعا
 ـمربـوط بـه ا   يها يبررس. (Mc Neal,1991: 28) شتهاي كودكان دا برنامه بـر   عمـدتاً دهـه   ني
 ,Stern et.  al, 1948: 14) 1988 (Condry et alهاي صبح شنبه كودكان متمركز بوده است برنامه



 غـات يتبل لي ـدر تحل شيپ يها بودند كه در دهه ياز موارد يكيبه  كيها نزد افتهيتمام  تقريباً و 
 .(Stern et  al, 1948: 14)شده بود  دهيكودكان د  هاي مهبرنا يبازرگان
هـا و انـواع محصـولات     يشد، اسباب باز يم غيكودكان تبل يآنچه در آن دوران برا انيم در
از نكـات قابـل    يك ـي. گرفتنـد  ينخست قرار م گاهيجاصبحانه مناسب بودند در  يكه برا ييغذا

اسـت و بعـدها در    دهش ـ اني ـكودكـان كـه در مطالعـات بـاركوس ب     يبازرگان غاتيتوجه در تبل
هـاي   در آگهـي  شـن يمياستفاده از ان ،قرار گرفت تأييدمورد  زيبوش و همكارانش ن يها پژوهش

به بازار مصرف كودكان استفاده  يابيدست ياكه در ابتدا بر شنيميان افتنديها در آن. بود يونيزيتلو
 .Bush et)گرفته شده است  كار بهنيز هدف قرار دادن بزرگسالان  يبرا يشد، پس از اندك زمان

(al, 1983: 24; Barcus, 1975: 74.  ـ كـالكوت و  نيهمچن ـ   شـتر يمشـخص كردنـد كـه ب    يل
صـبحانه،   وعـدة  ييت غـذا هاي كودكان به فروش محصـولا  استفاده شده در برنامه يها شنيميان
   .Calcott & Lee, 1994: 9)(است  افتهيها اختصاص  يو اسباب باز ينيريش

كانكـل و  . بـود  يهـاي اصـل   محدود بـه شـبكه   1980و  1970هاي  سالدر  ونيزيتلو طيمح
هـاي كودكـان سـال     برنامـه  يبازرگـان  غاتياز تبل يدر آن آزمونكه انجام دادند  يگانتس پژوهش

 يو چگـونگ  يـي چرا ،سـال   نيا يونيزيهاي تلو مملو از شبكه ين در فضاناآ. ل آمدعم به 1990
 ـ ياصل يها افتهي. هاي كودك را مطالعه كردند مرتبط با برنامه راتييتغ  ـا  انآن بـود كـه سـطح     ني
در  نكهيبا ا نيهمچن. استتر  نييپا ونيزيهاي تلو از شبكه يكابل يها ونيزيتلو يبازرگان غاتيتبل

بـه   يكـابل هـاي   كانالكمتر بود،  يونيزيهاي تلو از شبكه يكابل ونيزيدر تلو يان آگهزم مجموع
و  يبه علاوه شوخ. دادند يرا پوشش م يتر متنوعتبليغات  يونيزيهاي تلو شبكههاي  كانالنسبت 
ن نـا آ يهـا  افتهي گرياز د. داد يرا به خود اختصاص م عيوس ييغالب و فضا يا هيما درونخنده  

اسـت كـه در    يزي ـشـود، متفـاوت از آن چ   يده م ـينام شنيميآنچه در اصطلاح انبه كه بود  نيا
كه كانكل  يبازرگان غاتياز تبل يمياز ن شيب. كاربرد داشته است يبازرگان غاتيدر تبل 1970سال

 .ستبوده ا لميبر ف ياند مبتن كرده ليو گانتس تحل
 شيبه نمـا  ليتما شد يم دهيك دبه صورت مشتر يتجار يها يسازندگان آگه  انيدر م آنچه
كنـد    مـي  دايپ يفوق بشر يرويخاص ن ييكودك با خوردن غذا ييبود كه گو يا گونه ها به آگهي

 بي ـترت نيبـد . ابـد يتواند از مهلكـه نجـات    مي يكتان يها خاص از كفش ينوع دنيبا پوش ايو 
به سمت شهرت گـام  معمولاً به سرعت  غيسازندگان ناشناخته پس از تبل ةشد ديلمحصولات تو

  .(Kunkel & Gantz, 1992: 148) داشتند يبر م
 يها هاي مربوط به برنامه خود را درمورد آگهي يمحتوا ليكه  كانكل و گانتس تحل زماني از

كودكـان  . نهـاده اسـت   ريي ـاز مسـائل رو بـه تغ   يارياند تاكنون بس ـ منتشر كرده ونيزيكودك تلو
 ـ  آن. رشد كردنـد  نترنتيا يتكامل ريو س يتكنولوژ در يمتنوع راتييبا تغ 1990هاي  سال   اهـا  ب

ها   مانند آن داتيتول گريها و د يد يو يها، د يد ي، سيكيابزار الكترون ،يانهار ،ييدئويو يبازارها
انـد   هسـتند، محاصـره شـده    ليدخ ونيزيهاي كودك تلو برنامه يوهايو تحول سنار رييكه در تغ

(Paul,  2001: 43). 
درآمده باشند، بازهم  يارتباط نينو يها يتكنولوژ نيا ةهم كه كودكان در محاصر اندازه هر

قـرار خواهنـد    يبازرگـان  غـات يتبل ريتـأث  انـدازه تحـت   كيطور مشابه و به  توان گفت كه به ينم



هستند كـه در ادامـه    ليدخ يعوامل گوناگون يبازرگان غاتيكودكان از تبل يريرپذيدر تأث. گرفت
 .كرد ميخواه يا را به اختصار بررسه از آن يدتعدا

  
  
 

   و سال سن
شـدن   ريدرگ ياست كه در چگونگ ياز جمله عوامل مهمو سال  سن

را بـه خـود اختصـاص     يخاص ـ گـاه يجا يبازرگان غاتيكودكان با تبل
كـه درك   سـت ا  دادهنشـان   يبـه روشـن   نيشيپ يها پژوهش. دهد مي

 ـزيهاي تلو كودكان از آگهي هـا  همـراه بـا     آن يو اهـداف اقنـاع   يوني
 ـا ،شـمندان ياز اند يبرخ ـ. ابـد ي يم ـ شيسن كودكان افـزا  بالارفتن  ني

و  اتي ـتجرب شيافـزا  ،يبازرگان غاتيتبل ياز بالارفتن مدت زمان تماشا يرا ناش يآگاه شيافزا
. Robertson & Rossiter, 1976: 69)(دانند  يم نهيزم نيدر ا شتريب يبه بلوغ شناخت دنيالبته رس

كودكـان   .(Flavell, 1990: 416) ابـد ي يم ـ شيافـزا  با بالا رفتن سن زين يآگه يمحتوا يادآوري
دارنـد   يبازرگـان  غـات يتبل يو هدف اقناع تياز ماه يكم اريبس يسال آگاه هشتتر از  كوچك

(Vakratsas & Ambler, 1999: 31). ـا شـتر ياست كـه ب  يامر تا حد نيا  كودكـان قـادر بـه     ني
 نيبه ا 1982، پتروس و پترلا در سال نيلو. ستنديها ن برنامه گرياز د ينبازرگا غاتيتبل تشخيص

 .گي آن اسـت كننـد  و  سـرگرم  ين سطح آگاهرفتبالا  يبازرگان غاتيكه هدف تبل دنديرس جهينت
(Levin et. al, 1982: 936). ـ ،يشناس سوئد جامعه  دگاهيبر اساس د  طـور   بـه  ،جرسـتورم  نيارل

دهنـده   يآگه انهيمقاصد سودجو قيدق ييساقادر به شنا يسالگ دوازدهكودكان تا قبل از سن  يكل
كنـد   مـي  هئآن ارا يدهنده برا يكه آگه يدر كنار تمام نكات مثبت يآگه نيدانند كه ا يو نم يستندن

 ـ فـرد  يكه بنا بر مصالح اقتصاد ،ممكن است برخوردار باشد زين ياريبس ياز نكات منف از  ،غمبلّ
 .(Aloise-Young, 1993: 216; Bennett & Yeeles, 1990: 459)    ه اسـت نظر شد آن صرف انيب
 ةدر مطالع ـ. ه اسـت ديبه اثبات رس ـ زين يگريو همكارش به نوع د ونگيمسئله در پژوهش  نيا

خـود   ياصل يها يژگيخواسته شد تا و دوازده يسال و بالا دوازده ريآنان از دو گروه كودكان ز
گونـه كـه انتظـار     همـان . كننـد  يبند ميتر تقس نييبالاتر و پا يها گروه را در  ننارا شرح دهند تا آ

هـا   نيصفات مثبت خود پرداختند تـا در گـروه بهتـر    انيسال به ب دوازده يرفت كودكان بالا يم
د پرداختنـد و  انينما مين را ناآ يواقع آنچه خود انيسال به ب دوازده رياما كودكان ز ،رنديگ يجا

 ـتوجـه بـه ا  . را در كنار هم ذكر كردند يصفات مثبت و منف كـه كودكـان بـاور دارنـد      كتـه ن ني
 ـزيتلو يعنين ناآ اوريدوست و  نيتر يميو البته صم سالان،بزرگ  نـد، يگو يهرگـز دروغ نم ـ  ،وني
دهنـده و   يبه فـرد آگه ـ  شياز پ شيتا كودكان ب شود ميچرا كه باعث  ؛است اريتوجه بس انيشا
 ,Greenberg) رنـد يبپذ يلتـام  چين را بدون ه ـناماد كنند و گفتار آها اعت آن ينهفته در ورا اميپ

Fazal, & Wober, 1986: 62) .يسـالگ  پـنج تا  چهار نيقبل از سن كهمطالعات نشان داده  جينتا 
 نكهيهستند و تصور ا ،يبازرگان غاتيتبل ژهيو هب ،ها رسانه ريأثت تحت يطرز قابل توجه كودكان به
 رممكنيغ يامر شانيبرا است،تفاوت م  تيتواند با واقع مي شود ميداده  شينماها  رسانهآنچه در 

 ـپندارند و ا يم يواقع يريرا تصاو ،ها رسانهموجود در  ريساله تصاو سهتا  دوكودكان . است  ني



ن ناهمانند حضور آ ون،يزيكودكان نفوذ به داخل دستگاه تلو يرود كه برا يم شيمسئله تا آنجا پ
 زيشكسته شود، كودكان درصدد تم يمرغ تخم ونيزياگر در تلو يو حت شود يم يتلق ويدر استود
امكـان   ،از نگاه نقادانه يبهرگ يب. (Berry & Keiko Asamen, 1993: 172) نديآ يبر م   كردن آن
 ـو درك اشـارات ظر هـا   رسـانه هـاي   برنامـه  رياز سا يبازرگان غاتيتبل يبازشناس نهفتـه در   في

كنـد   مي شتريب ها روش نيدر مقابل ا را كودكان يريپذ بيآس يور محسوسط به يبازرگان غاتيتبل
(Aloise-Young, 1993:217; Bennett & Yeeles, 1990: 459). يسطوح رشد شـناخت  شيافزا 

 يبازرگـان  غاتيتبل يكه بر پردازش و حفظ محتوا ،توجه و دقت در كنش متقابل است نديبا فرا
تـا   چهـار ك درصد از كودكـان  ياسرمن نشان داده شد تنها  و نسيدر مطالعه گ .است رگذاريتأث
 يزيچ ديها  را به خر كند آن است كه تلاش مياي  لهيوس يبازرگان غاتيدانستند تبل يسال م پنج
 ,Henricksen) ديرس يمدرصد  28سال به  هشتتا  ششدر كودكان  ،درصد نيكند و ا بيترغ

سال خواسـتند تـا در خصـوص     دوازدهتا  يازدهكان وارد، واكمن و وارتلا  از كود. (105 :1996
دهنـد   يحاتيد توضشو  يدهندگان و فروشندگان م يآگه بيكه نص ييفروش و سودها يها زهيانگ

 ـآن بپردازنـد و ا  حيكودكان قادر بودند به توض ـ نيدرصد از ا 25و تنها  كـه   سـت ا يدرحـال  ني
پول با كالا دلالـت دارد كـه معمـولاً بـا      ةدانستند كه فروش بر مبادل يتر اصلاً نم كودكان كوچك

كودكان در حـدود   .(Ward et. al, 1977: 181)شخص فروشنده همراه است  يراسود ب يمقدار
 ـدهندگان و تفـاوت قا  يقادر به شناخت بازار مصرف و اهداف آگه يسالگ چهاردهتا  سيزده  لئ

ــپ انيــشــدن م ــ يغــاتيكــه صــرفاً جنبــه تبل ييهــا اميــســلامت و پ يهــا امي ــد، م   ندشــو يدارن
(Linn, De Benedictis, & Delucchi, 1982: 1496 ; Robertson & Rossiter, 1976: 14) .ديبا 

واضح و روشن مسـائل بـا سـطح درك     نييكودكان در تب ينكته توجه داشت كه توانمند نيبه ا
درك  يرا به خـوب  يشده كه كودكان موارد دهيموارد د ياريها  متفاوت است و در بس آن يواقع
گونـه كـه مشـاهدات     همان .)Levin et.  al, 1982: 935(اند  ها نبوده ن آنيياند كه قادر به تب كرده

هـا    آن ييها كـاهش و توانـا   سن آن شيبا افزا يبازرگان غاتياعتماد كودكان به تبل دهند مينشان 
 ـهنده ادديو نو ابدي يم شيها افزا شركت يتجار يها ها و نام خاطر سپردن آگهي هدر ب اسـت   ني

  ابدي يكاهش م يبازرگان غاتيها در مقابل تبل آن يريپذ بيآس بيضر كانسن كود شيكه با افزا
(Pine & Nash, 2002:  530). 

 
  تيجنس
در دختـران   ييها رود تفاوت يآنكه انتظار مرغم  به

 ـو  يغ ـيتبل يها اميو پسران در توجه به پ  يادآوري
 نـه يدر زم يد اندكاما موار ،ها وجود داشته باشد آن

عمـده كـه در    ييهـا  تفـاوت . سـت ا  دهيبه ثبت رس
مشـاهده شـده بـه سـبب وجـود       يپاسخ بـه آگه ـ 

 ـ يبـرا  يا شهيكل يها نقش كـودك، تعامـل آن    كي
 ـتما ،يبازرگـان  غاتياز تبل يكيبا  شهيكل  يبـرا  لي

متفاوت پـردازش اطلاعـات در    يها وهياقناع  و ش
 ياقنـاع بـرا   يها نهياگرچه  زم. بوده است بين آنان
 ارونسـون، (شـوند   مـي از مـردان اقنـاع    تر عيو سر شترياز مردان است و عموماً زنان ب شيزنان ب



صادق اسـت و از آنجـا كـه در    تر  بزرگدر خصوص كودكان  نستفاوت ج نياما ا ،)90: 1382
تـوان انتظـار    ينم ـنيافتـه  هنوز به شكل پررنگ ظهور و بروز  يتيجنس تيتر هو كودكان كوچك

 ميمشـاهده كن ـ  يبازرگـان  غـات يدر پاسـخ بـه تبل   يتيجنس ـ يها را دال بر تفاوت ياشت مواردد
(Brandwein, R. 1999:  47).   

 
 يا رسانه مصرف
اسـتفاده  هـا   رسـانه از  قـه يدق 30درصد كودكان حدود دو سـاعت و   44كه دهد  مينشان  آمارها
درصـد   25حـدود  . عت اسـت سـا  چهاردرصد كودكان كمتر از  20اي  رسانهد و مصرف كنن مي

از روز  قـه يساعت و پانزده دق سهدرصد كودكان  20و كمتر از  قهيساعت و پانزده دق پنج كودكان
 ـتوان به ا يآمار ارائه شده م لياز تحل. گذرانند يمها  رسانهاز  ادهخود را به استف  ديرس ـ جـه ينت ني
و هـا   رسـانه وز خـود را بـه   از ر قـه يساعت و پـانزده دق  چهارطور متوسط حدود  كه كودكان به
  .)59: 1384  گران،يو د تزنيل يفون ف(  اند دادهها  اختصاص  استفاده از آن

است و هـر كـودك در هـر سـاعت در      هيثان 30ها  آگهي شتريآنجا كه مدت زمان پخش ب از
 ـگفـت   تـوان  مـي  .(Pin and Nash, 2002: 530)  قرار دارد يآگه 30تا  20معرض  كـودك   كي
بـالغ بـر    يو در سـال رقم ـ  يآگه ـ 770، در هفتـه حـدود   يآگه ـ110ر معرض حـدود  روزانه د
 يهـا  كاشت كه در استدلال هيطبق نظر. قرار دارد يانبازرگ يو شصت آگه ستيهزار و دو چهل

اي  رسـانه  كـه پرمصـرفانِ   يبر افراداي  رسانه يها اميپ يكرد، اثرگذار دايجورج گربنر پرورش پ
ن و يسور(دارند  يكمتراي  رسانهاست كه مصرف  ياز افراد شتريند به مراتب بشو يمحسوب م
كودكان اي  رسانهبالا بودن مصرف كه گرفت  جهيتنتوان  مي بيترت نيبد . )392 : 1381 تانكارد،

گروه را در مقابل اثرات مخـرب   نيو ا ديافزا ين منابر آ يبازرگان غاتياثر تبل ديبر احتمال تشد
 .كند مي رتريپذ بيآساي  انهرس يها اميدسته از پ نيا

كودكـان بـه موضـوعات متعـدد مثـل       يازهايچون ن يگريد يرهايمتغ رها،يمتغ نيدر كنار ا
اسـت و بـه احتمـال     يبازرگان غاتيبه تبل شتريسبب توجه ب ،رنگارنگ يها وعده انيم اي حيتفر
 ـدر نهادر نظر داشت  ديگردد، لكن با يلازم م يها ن در زمانناآ يادآوريموجب  اديز  ريتـأث  تي
تعارض اطلاعات با  نبردو  يسو و هماهنگ كيشناخت از  يكودك برا ازيبا ن يبازرگان غاتيتبل

 .دارد يو تنگاتنگ ميارتباط مستق گريد يها از سو منابع آن ريبا سا يبازرگان غاتيموجود در تبل
 
 يالگوهـا  يگيـر  و شكل يبازرگان غاتيتبل

  كودكان يرفتار
بـر كودكـان    يبازرگـان  غاتيهم تبلم راتياز تأث يكي
 ـا. آنـان اسـت   يرفتـار  يدر الگوهـا  ريي ـتغ جاديا  ني

كودكـان و   اني ـروابـط م  يالگوهـا  يبازرگان غاتيتبل
برداشت خود كودك از  يگروه همالان و حت ن،يوالد
 هـايي   پـژوهش . كند را دگرگون مي شيخو شتنيخو

روابط متقابل كودكـان و گـروه همـالان     ةنيكه در زم
ــده ــاك ،ش ــا  يح ــه تماش ــت ك ــاتيتبل ياز آن اس  غ
 يو رغبت كودكان به باز ليسبب كاهش م يبازرگان



 .(Heim et. al, 2007: 425) شود مي يگروه سن نيبا ا
 يبر كودكان برداشت آنان از خود اجتمـاع  يبازرگان غاتيتبل راتيتأث نيتر از مهم گريد يكي

  كـدام هويـت   هستند و ”چه كسي“كنند  يتدريج درك م كودكان در دوران كودكي به .است نناآ
هـايي اسـت كـه     تـرين راه  مهـم  هويت جنسيتي يكي از اولين و. گروهي براي آنان اهميت دارد

 تـا  2كودكان بين . سازد يرا م اناز آن گرانيشناخت د شناسند و آن خود را مي طريقكودكان از 
 .آموزند كه خود را پسر يا دختر بدانند سالگي مي 6

ها و رفتارهايي است كـه فرهنـگ هـر     ز الگويابي جنسيتي كسب آن دسته از ويژگيا منظور
شكي نيسـت كـه والـدين بـه عنـوان      . دهد جامعه براي زنان يا مردان خود مناسب تشخيص مي
اي در الگويابي جنسيتي فرزندانشـان بـازي    نخستين الگوهاي رفتاري مردانه و زنانه، نقش عمده

 الدين با يكديگر و نگرش آنان نسبت به نقش جنسيتي خودشان بربرخورد و نگيچگو. كنند مي
و كودكـان   يدر زنـدگ  رگـذار يعامل تأث نيپنجم يبازرگان غاتيتبل. گذارد نظرات كودكان اثر مي

 بي ـجهت قبول رفتارهـاي الگويـابي جنسـيتي ترغ    براين را ناآاست كه ترين الگوي تقليد  مهم
  ).2 وستيپ(كند  يم

 ـ  نظريه ادگيري، بـراي توضـيح چگـونگي    پـردازان ي
آموختن الگويابي جنسـيتي از مفـاهيم همانندسـازي و    

بـراي الگويـابي    نو پسرا ندخترا. كنند تقليد استفاده مي
ييـد يـا رد   أالگوهـاي متفـاوتي در ت   از والدين جنسيتي

هاي رشد شـناختي بـر ايـن     نظريه  .گيرند رفتارشان مي
بـودن   مؤنـث و  ذكركه كودكان از م ـ دنارد تأكيد نكته 

بنـدي   استنباطي دارند كه متكي برگرايش آنان بـه طبقـه  
ــت ــي . اس ــان م ــه در     آن ــان فعالان ــه كودك ــد ك گوين
مورد خصوصياتي هستند كه  جوي اطلاعاتي درو جست

دانـد و آنچـه را بـراي     جامعه آن را مردانه يا زنانـه مـي  
نظريـه در   ود هـر . گيرند دانند مي جنس خود مناسب مي

هـاي   ديگـران نقـش   ةكودكـان بـا مشـاهد    كه نهيزماين 
خـود   مذكر و مؤنـث بـودن  آموزند و از  جنسيتي را مي

 . ، اشتراك نظر دارندفهم و دركي دارند
 يهـا  ضيسرشار از تبع ،يغرب يدر كشورها يتجار يها ونيزيتلو ژهيو هب ،ها رسانه متاسفانه

 ـدخترانه، معمـولاً   يها يباز اسباب غيتبل يبرا. از دو جنس است يو تصورات قالب يتيجنس  كي
 يهـا  يباز اسباب غياما تبل .كند مي يدر خانه باز يكه به آرامدهند  ميرا نشان  بايدختر كوچك ز

. كنـد  مـي تأكيـد  از خانه  رونيب يجنب و جوش و سر و صداست و بر بازپر از همواره  هپسران
. انـد  يبـاز  مورد نظر اسباب ياز گروه سنتر  بزرگمعمولاً شوند  مي دهيد غاتيدر تبل كودكاني كه

جـنس و   كيمربوط به  يها يباز كه با اسباب ننديب يرا م يا بچه ونيزيدر تلو كودكانيكه  يزمان
 زي ـروزمره خود ن يدر زندگ ديكنند كه با يكنند، فكر م يم يهمان جنس باز مخصوصِ شبا رو
آشـكارا   يبازرگـان  غاتيه تبلاست ك نيچن نيا .)1381: 96، تاسيفر( كنند؛ ديتقل غاتيتبل نياز ا

رود  يم شيمسئله تا آنجا پ نيا ).3 وستيپ( دهد ميقرار  يتيجنس ضيكودكان را در معرض تبع



 ـ، نسـبت بـه ا  )AANA( يگران ملّ غاتيتبل ييايلااستر نكه انجم و دهـد   مـي مسـئله هشـدار    ني
 .)دارد ياعـلام م ـ  ممنـوع  يطـور كل ـ  بـه  يبازرگان غاتياز كودكان را در تبل يتيجنس يها استفاده

 .)يگران مل غاتيتبل ييايانجمن استرال يرسم تيسا
خـورد، اسـتفاده از    يبـه چشـم م ـ   يرانيا يبازرگان غاتياست در تبل يكه مدت يگريد ةمسئل

 تعـداد دسته از كودكان تنهـا   نيروشن است؛ حال آنكه كه ا ييها بور و چشم يكودكان با موها
محسـوب   ييكننده كودكـان اروپـا   يتداع يو به نوعد نده مي ليرا تشك يرانياز كودكان ا ياندك
 يجيو تـدر  يضـمن  يگـانگ ياز خـود ب  يرسد در بردارنده نـوع  يكه به نظر م يا دهيپد د،شون يم

 ـكـردن ا  يتواند به بـوم  گندمگون نمي يو پوست رهيبا چشمان ت ياستفاده از كودكان ايآ. است  ني
است چـرا بـاز شـاهد رشـد      نيكند؟ و اگر چن ينايكمك شا شتريو به تبع آن فروش ب غاتيتبل

  م؟يهست يبازرگان غاتيتبل گونه نيگونه ا قارچ
و  نيوالـد  اني ـموجـب بـرهم زدن روابـط م    يگـاه  يبازرگان غاتياز كودكان در تبل استفاده
ماننـد انـواع   ــ مضر است  شانيكنند برا يطلب م نيگردد، گاه آنچه كودكان از والد يفرزندان م
دانند كه  يصلاح نم نيوالد ايـ ـ ميهستها  رسانهها از  سالم كه هرروزه شاهد پخش آنتنقلات نا

؛ دهـد  نمي نيها را به والد آن ةيخانواده اجازه ته يسفانه توان مالأكنند و گاه مت هيته ودكك يبرا
شده  يآگه يكالاها ديخر يكودكان برا يها از برآوردن خواسته نيدر هر دو صورت امتناع والد

 هالبت ـ ). 4ش  وستيپ( گردد ليها تبد آن نيكودكان و والد نيتواند به تعارض و كشمكش ب يم
كودكان كمتر  شود ميمستحكم و استوار سبب  يبه عمل آمده روابط خانوادگ قاتيبراساس تحق

 وستهيكه پ ،ندداركرده  ليتحص ينيكه والد يكودكان. رنديقرار گ يونيزيهاي تلو برنامه ريتأث تحت
دارنـد   يبازرگان غاتيبه تبل يشتريب يكنند، آگاه يو كنترل م ينيآنان را بازب يزندگ يها تيعواق

  . (Unnikrishnan, 1990: 241)تر است  يها منف نسبت به آگهي دگاهشانيد جهينت و در
و  اسـت مسائل مربـوط بـه كودكـان     شبرديپ براي غاتياستفاده از كودكان در تبل يگاه البته
را در  غي ـتبل يتوانمنـد  ريتصاو گونه نيهستند كه استفاده از ا نيوالد و كودكان ،هدف انِمخاطب

 ـتقو اريبـر مخاطـب بس ـ   ياثرگـذار  زاني ـبالا بـردن م  كـه در ادامـه    يريدو تصـو . كنـد  مـي  تي
مراجعـه   7و  6، 5 يهـا  وسـت يبه پ شترياطلاع ب يبرا( .استمسئله  نيا انگرينما يخوب بهديآ يم

  . )گردد

  



 يتينارضـا  انگري ـب يخـوب  كودك به نيا انيگر ةمشخص است، چهر ريدر تصو كه طور همان
كـرده كـه    جاديا يريشهر تصو ةو عوارض بعد از آن است و در گوش نيوالد ييكودكان از جدا

از  گـر يد يا نمونـه  زي ـن يبعـد  ريتصو. كند به خود جلب مي يلحظات يرا برا يا نندهيتوجه هر ب
  .ستا غاتيتبل گونه نيا

 
 اسـت  دهكـر  يطراح يانجمن دفاع از حقوق كودكان عراق را ديكن يكه مشاهده م يريتصو 

. شـده اسـت   دهيكش ـ ريبه تصـو  يخوب به يكودكان عراق يو جسم يروح يها يكه در آن ناآرام
 .قرار دارند 2007در سال  ايبرتر دن لبورديب دهدر گروه  لبورديدو ب نياست ا يگفتن

 
 يبازرگان اتغيتبل نهيموجود در زم نيقوان
متفـاوت   كرديكودكان با دو رو يبرا يبازرگان غاتيساخت تبل ةديپژوهشگران به پد يطور كل به

هـا   رسـانه كودكـان در   يبـرا  ميمستق غيتبل يها برا نخست كه از حق شركت كرديرو. ستندينگر
 ـد ارتر در مـو  سخت نيدوم كه طرفدار وضع قوان كرديكرد و رو يدفاع م و بودنـد   غـات يتبل ني

 . بردند يم سؤال  ريمربوط به آن را ز ياخلاق لئهدفمند و مسا غاتيتبل گونه نيا
بودن مقررات  يبه كاف ،ونيزيتلو ژهيو به ،ها رسانهكودكان در  يبرا غيگروه طرفداران حق تبل

 ـكردند و ا يكودكان استدلال م يبرا  ـنكتـه را   ني  يهـا  كردنـد كـه اقتصـاد رسـانه     يم ـ يادآوري
به  غاتيتبل نياست و ا يبازرگان غاتيتبل نياز هم يناش يوابسته به درآمدهامخصوص كودكان 

ن  كودكان ناآ دهيبه عق. كند آزاد و مستقل كمك مي يونيزيداشتن پخش تلو يبرا يطيراش جاديا
كـه   شان اسـت  ياز زندگ ينشانگر قسمت يبازرگان غاتيو تبل ستنديخام و ساده لوح ن يموجودات
 .اموزنديبا آن را ب ييارويور ةنحو ديكودكان با



كودكان در  ياول به ناتوان ةكودكان در درج يبرا يهاي بازرگان مخالفان آگهي گريد يز سوا
كنند  يو نداشتن نگاه نقادانه اشاره م يونيزيهاي تلو برنامه گرياز د يهاي بازرگان آگهي تشخيص

 .ندشو يم دآورايكودكان  يو سادگ يندگان را از زودباورده يآگه ةو سواستفاد
 ـمربـوط بـه كودكـان را با    يبازرگـان  غاتيتبل يبرا يقانونگذار شروع در  1974  سـال در  دي

، (NARC) يبازرگـان  غـات يتبل يبررس ـ يمل ـ يشـورا  ،يسـال  نيدر چن. جو كردو جست كايمرآ
خـودگردان   يا را به عنوان برنامـه  (CARU)مربوط به كودكان  يبازرگان غاتيتبل يقسمت بررس

 غـات يتبل يقسمت بررس ـ. كرد سيكودكان تأس يبازرگان غاتيدر تبل تيمسئول شير افزابه منظو
 ـدا (CBBB) ”اداره تجارت بهتر يتوسط شورا“مربوط به كودكان  يبازرگان  ياعضـا  آن راو  ري

 دكـر  يم ـ يمـال  يبانيكودكـان پشـت   يآگه ـ صـنعت .Self-Regulatory Program for children) 
(advertising: 2006: 1 

 يمربـوط بـه كودكـان اسـتانداردها     يبازرگـان  غاتيتبل يبررس بخشخودگردان  هاي رنامهب
مربوط بـه   يبازرگان غاتيحاصل شود كه تبل نانيوجود آورد تا اطم هصنعت باين  يرا برا ييبالا

 يريپذ بياستانداردها آس نيا. ستندينامناسب ن اي بندهيمخاطبان هدف نادرست، فر يكودكان برا
 ـارز يلازم بـرا  يشـناخت  يهـا  عدم بلوغ و كمبود مهارت ،يتجربگ يمانند ب نكودكاخاص   يابي

مربوط به كودكـان در   يبازرگان غاتيتبل ياصول بررس. در نظر گرفت يهاي بازرگان اعتبار آگهي
اتخاذ شد و  1975مربوط به كودكان در سال  يبازرگان غاتيتبل يبررس بخشاول توسط  ةمرحل

در . دياصلاح گرداي  رسانهانداز  و چشم يابيدر بازار راتييمنظور اعلام تغبه  يا رهبه صورت دو
را اضافه كـرد    يديجد مربوط به كودكان  دستورات يبازرگان غاتيتبل يبررس بخش 1996سال 

 .را نشان دهد  لاين آن اطلاعات به صورت يآور جمع يها تيمربوط به فعال يها تيتا اهـم
 :رديگ يرا در نظر م ريمربوط به كودكان اصول ز يزرگانبا غاتيتبل ينهاد برا نيا

اطلاعات را از كودكـان بـه    ايكنند  ميكودكان آماده  يرا برا يكه آگه يدهندگان زمان يآگه .1
 ـهـا با  آن. دارند يخاص يها تي، مسئولكنند مي يآور جمع نيلا صورت آن  ـ دي  ،يتجربگ ـ يب

 يهـا  نامناسـب و كمبـود مهـارت    راتيتـأث  ايان آن عدم بلوغ، بالا بودن احتمال گمراه شدن
مسئله  نيا ديو با رنديكند، در نظر بگ منتقل مي اميرا نسبت به آنچه پ اطبانلازم مخ يشناخت
 ـارز يبـرا  يمحدود ييتر توانا كوچك دهند كه كودكانِ صيرا تشخ  ياعتبـار و درسـت   يابي

 ـنداننـد كـه ا   دهنده نشده و يممكن است متوجه منظور آگه يحت اياطلاعات دارند،   هـا  ني
 .ندا غيموضوع تبل

باشـد، بـه    بنـده يفر ايكه مخاطبان هدف هستند نامناسب  يكودكان يبرا دينبا غيو تبل يآگه .2
 . شود مياجرا  2فدرال تجارت ونيسيكم ةنام بيتحت نظر تصو طيشرا نيكه ا يطور

 ـا رايداشته باشد، ز يآگه يهدف مورد ادعا يبرا يمناسب ليدلا ديدهنده با يآگه .3  ادعاهـا   ني
 .خواهند شد ريتوسط كودكان تفس

 ـ تي ـفيكودكـان را در مـورد ك   يجا هانتظار ناب دينبا يبازرگان غاتيتبل .4 محصـول   ييكـارا  اي
 .كند كيتحر

 .شود غيآنان تبل يبرا ميطور مستق به ديكودكان نبا ينامناسب برا يو محتوا داتيتول .5



 يعصب اجتناب كنند و تـا حـد امكـان بـرا    و ت ياجتماع ياز رفتار قالب ديدهندگان با يآگه .6
  نـان آ نيهمچن ـ. تـلاش كننـد   غي ـو تبل يدر آگه ياجتماع يها گروه گريها و د تياتحاد اقل

 .ثر ارائه كنندؤبا نقش مثبت و م ييهاالگودارند  فهيوظ
و  رنـد يبهـره گ  ينقش آموزش ـ يفايا يبرا يبازرگان غاتيتبل يياز توانا ديدهندگان با يآگه .7

 گـران، يدب بـودن در مقابـل د  ؤو رفتارها را مثل صادق بودن، م ـ يثبت فردم اتيخصوص
 .قرار دهند ريتأث در كودكان تحت يجسم يها تيو شركت در فعال يتياعمال اقدامات امن

قـرار   ريتـأث  كودك را تحت يو اجتماع يفرد شرفتيوجود دارد كه پ ياريگرچه مسائل بس .8
 ـدهنـدگان با  يآگه. است يياراهنم نيوالد تيمسئول ني، اما اولدهد مي در رابطـه والـد ـ     دي

و  نيوالـد  انيتعارض و كشمكش م جاديحالت سازنده شركت كنند و از ا كيدر  يفرزند
 .زنديبپرهفرزندان 

 ـمعتبر بـا   ايشخص معروف  كي يبدانند كه فقط همراه ديدهندگان با يآگه .9 محصـول   كي
ممكـن اسـت   . دهـد  ريي ـل تغتواند مشخصاً نظر و احساس كودك را نسبت بـه محصـو   مي
 يرياما به منظور جلوگ ،استفاده كنند قيتصد اي تأييد يبرا ييها تيدهندگان از شخص يآگه
معتبر با محصـول باعـث    ايكه استفاده از عكس شخص معروف  تباهتصور اش نيا جادياز ا
 .داشت ياديمسئله توجه ز نينسبت به ا دي، باشود ميشهرت آن  اياعتبار  شيافزا

ي دهندگان بايد بدانند كه ممكن است كودكـان در تشـخيص ميـان محتـواي برنامـه و      آگه .10
اي پخش شود كه تفاوت ميان آگهـي   تبليغ مشكل داشته باشند، بنابراين تبليغ نبايد به گونه

و محتواي برنامه را محو و نامشخص كند؛ به نحوي كه موجب به اشـتباه افتـادن كودكـان    
 .(Self-Regulatory Program for children advertising: 2006: 4 – 10) »گردد

  
وجود دارد  ياريبس نيالملل قوان نيب ةمربوط به كودكان در عرص يبازرگان غاتيخصوص تبل در

مسئله  نيا .است رفتهيصورت نپذ نهيزم نيدر ا يسفانه در كشور ما اقدامات چندان مناسبأاما مت
خورد؛ تـا آنجـا    يما به چشم م يبازرگان غاتير تبلد يطور كل نه تنها در خصوص كودكان كه به

معاونـت پژوهشـي    ،ياسـلام  يهاي مجلس شورا رساني مركز پژوهش گزارش دفتر اطلاع بهكه 
گـذاري در عرصـه تبليغـات     هـاي قـانون   اين مركز ضمن بررسي آثار، وضعيت حقوقي و بايسته

در قـانون اساسـي    ــѧ ـقـانوني  رغـم پيشـينه طـولاني و غنـي      بـه «بازرگاني اعلام كرده است كه 
سفانه در حال حاضر حقوق تبليغات بازرگاني در كشور مـا از وضـعيت مناسـبي    أمت ــ مشروطه

نويسـي قواعـد و مقـررات     سال پيش و در ابتداي شـروع قـانون  صدبرخوردار نيست و با اينكه 
ساله اخير، صدحولات كاملي در اين زمينه وجود داشته، اما اكنون پس از ت بسيار پيشرفته و نسبتاً

پراكنده در اين زمينـه    ةشوراي انقلاب و تعدادي بخشنام وبمص  نامه جز آيين همقررات خاصي ب
  » .وجود ندارد
هـاي موجـود دربـاره      نامـه  شنامـه و بخ ـ   محتواي آيين« گزارش آمده است نيدر ا نيهمچن

اي كـه   آمد هسـتند؛ بـه گونـه   تبليغات بازرگاني نه مبتني بر تحقيق و تجربه و نه هماهنگ و كار
بـراي خـود    اي جداگانـه اند، صدا و سيما دسـتورالعمل   نامه مذكور ارجاع شده مطبوعات به آيين

كنند و در نهايـت هـم    ها در اين زمينه مقررات خاصي را اعمال مي است، شهرداري دهتنظيم كر



مركـز   تيسـا ( ».مديريت واحدي براي اين پديده مهم دنيـاي معاصـر در كشـور وجـود نـدارد     
        )مجلس يها پژوهش
هـاي تبليغـاتي و    در حالي است كه توليدكنندگان كالاها و خدمات و همچنـين آژانـس   اين

هـاي روشـني    كننـد، از حقـوق و مسـئوليت    هاي بازرگاني پخش مـي  هايي كه پيام خره رسانهبالأ
شـود و   ز رعايـت نمـي  كه حقوق معنوي توليدكنندگان آثار هنري ني ضمن اين. برخوردار نيستند

حقـوق   ،از سـوي ديگـر  . معلوم نيست به تخلفات و جرائم تبليغاتي چگونه بايد رسيدگي شود
تر نهاد و نيز  هاي رقابت تبليغاتي شفاف نيست و از همه مهم مخاطبان تبليغات بازرگاني و شيوه

جالـب  . هاي مدني، صنفي و قضايي در اين بخش وجـود نـدارد   ساز و كار روشني براي نظارت
 غـات يمربوط بـه حقـوق كودكـان در تبل    نيقوان نيدهه از تدو ندبعد از گذشت چ ،نكهيتوجه ا
 ـالملل پژوهشگران مجلس از وجود دو بنـد مـرتبط بـه ا    نيب ةدر عرص يبازرگان موضـوع در   ني

 ـبـه ا  يكار توجه خاص نيو معتقدند با ا ندنمود يابراز خرسند رانيقانون مطبوعات ا  هيقض ـ ني
  )جلسم يها مركز پژوهش تيسا! ( اشته اندمبذول د
و نظارت  سيسأت ةنام نييآ 12ة بند كوتاه از ماد دوام تنها  افتهيتا كنون  رانيدر اتاكنون  آنچه
ماده آمـده   نيا) ت(عنوان مثال در بند  به .است يغاتيتبل يآگه يها كانون تيكار و فعال ةبر نحو
 ـقابل اثبات و مطالـب گمـراه كننـده نبا    ريغ يادعاها يغاتيهاي تبل آگهي در« :است گنجانـده   دي
 ».شود

 ـا) چ( بند  ـگو يم ـ نيمـاده چن ـ  ني در  يو خـدمات تجـارت   يبازرگـان  يكالاهـا  غي ـلتب« :دي
از مدارس  يصحبت انيم نيدر ا نكهيجالب ا ».ممنوع است ها نارستيها و دب ناها، دبست ناكودكست
 )94 :1379 ،يلياسماع( !نشده است ييراهنما
  .ضروري استگذاري در زمينه تبليغات بازرگاني مربوط به كودكان  ضرورت قانون رديدت بي
گـذارد،   هاي خارجي و آثار متفاوت و مهمي كه تبليغات بازرگاني از خـود بـر جـا مـي     واقعيت

برنامه چهـارم توسـعه،    ساسآشفتگي وضعيت حقوقي كشور در اين عرصه و تكليف قانوني برا
 .مورد بحث است ةگذار به پديد قانون يتر نهادها تر و كامل هرچه سريع يل توجهترين دلا عمده

  
 آخر كلام 
از طريق انتقال دانش، اطلاعات جديد و مبادلة افكار نقش ها  رسانه ،يكنون ريمتغ اريبس يايدن در

 ناپذير فناوري  اجتناب ةبه عنوان نتيج يكنند و تبليغات بازرگان مهمي در پيشرفت جوامع ايفا مي
و  ياس ـ، احسيفكـر  يالگوهـا  يريگ در شكل ييسزا به رييك جامعه، تأث ةدهند و عوامل تشكيل

 يريپـذ ريو منتقدان در خصـوص تأث  نياز والد ياريبس. دارند ،كودكان ژهيو به ،مخاطبان يرفتار
؛ چرا كه كودكان كم سن و سـال بـه   كنند مي يها ابراز نگران آگهي يظاهر يها كودكان از جاذبه

 نيا بندهيجذاب و فر يها اميپ ريتأث تحت يخاص ةگون به يكاف يشناخت يها داشتن مهارتعلت ن
 ـكه كودكـان بـا د   دهد ميها نشان  پژوهش. رنديگ يقرار م غاتيتبل شـده در   غي ـتبل يكالاهـا  دني

 يممكـن اسـت بـرا    يرا كه حت ـ يا يضرور ريخواهند محصولات غ يخود م نيها از والد آگهي
رود كـه اصـرار    ياز مـوارد احتمـال م ـ   ياريدر بس ـ. كنند هيته شانيبرا ،شدسلامت آنان مضر با

 ـا ،گـر يد ياز سو. كند جاديو فرزندان تنش ا نيكالاها در رابطه والد يداريخر يراكودكان ب  ني
 يباورهـا  يتيو جنس يا شهيكل يها با دامن زدن بر نقش يبازرگان غاتيوجود دارد كه تبل ينگران



ناپـذير   جـدايي  بخـش با وجود آنكه تبليغات بازرگاني امـروزه  . كنند رييكودكان را دستخوش تغ
 ينـامطلوب آزاد  راتياز تأث يرود، اما آگاه شمار مي تجاري در هر نقطه از جهان به يها فعاليت

تبليغات  ةاي پيرامون مسئل عرصه موجد مباحث اخلاقي و حقوقي گسترده نيعمل نامحدود در ا
 بـراي كشورها را به تدوين و تصويب قـوانين و مقـررات خـاص    بازرگاني شده است و غالب 

فراتر از قلمـرو كشـورها   . و كاستن از تبعات سوء آن واداشته است گانينظارت بر تبليغات بازر
اي از ابزارهـاي   هـاي اخيـر مجموعـه    اي نيز در سال المللي جهاني و منطقه حقوق بين ةدر عرص

در  يهنوز اقـدامات جـد   رانيسفانه در كشور ما اأمتاما  ،حقوقي بدين منظور تدوين شده است
 ـگـذار و پژوهشـگران ا   قانون ينهادها ميدواريام هاست ك رفتهيحوزه صورت نپذ نيا حـوزه   ني

  . ورزند يشترياهتمام ب
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 .چاپ پانزدهم ،1382رشد، : تهران، شكركن نيمترجم حس ،ياجتماع يشناس روان. وتيارونسون، ال

 متن كامل قانون مطبوعات با مهيضمبه : رانيتحول آن در حقوق ا ريمطبوعات و سقانون . محسن ،يلياسماع
  .1382 ،سروش: تهران ،ها وستيو پ حاتي، توض1379 اصلاحات سال

سسه انتشارات و چاپ ؤم: تهران، دهقان رضايمترجم عل ،ارتباطات يها هينظر. تانكارد مزين، ورنر و جيسور
 .1381دانشگاه تهران،

 يسيمترجم سارا رئ ،در كودكان و نوجوانان يجنسآموزش و مراقبت از سلامت  يدهايكل .د ستاليكر تاس،يفر
 .1381دانه،  يها كتاب ن،يصابر: تهران ،يطوس



 ها و شيحقوق كودك گرا: ها و چشم اندازها دگاهيها د كودكان و رسانه. بوكت نايو كاتار ايليسيس تزن،يل يفون ف
مركز  ران،يا ياسلام يمهورج يمايان صدا و سمساز: تهران ،مترجم معصومه عصام، ... . ها روند رسانه
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